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“Estar na cidade € estar mergulhado em uma grande
quantidade de signos e ndo ha um codigo unico para
decifra-los, os significados ndo sdo dados de antemao,
precisam ser produzidos. A cidade € completamente povoada
por uma dimensao grafica-comunicacional. A mistura entre
comunicacgao oficial, comunicagao corporativa, comunicagao
popular e outras intervencdes transformam a cidade em um

lugar riquissimo para a experiéncia visual.”

- Brigida Campbell

' CAMPBELL, 2015, p. 160



RESUMO

A presente monografia visa defender a tese da ‘arquitetura como briefing’ por
meio do desenvolvimento de ‘fachadas graficas’, sendo elas pegas de comunicagéo
visual responsaveis pela identificagdo de um estabelecimento. A importancia da tese
€ evidenciada pela busca da harmonia visual nas cidades, reduzindo os efeitos da
poluicdo visual e respeitando a diversidade de atividades e individuos que as
habitam. Metodologicamente, esta monografia apresenta dois pilares: tedrico e
pratico. Primeiro foi realizada uma pesquisa tedérica com a leitura de diferentes
referéncias bibliograficas, trazendo eixos importantes como a harmonia visual, a
preservacao e o fomento da diversidade, e a politica na cidade. Como parte pratica,
a realizagdo de uma pesquisa de campo com registros fotograficos — na Rua do
Catete, no bairro do Catete, na cidade do Rio de Janeiro (RJ) — e o

desenvolvimento de um projeto editorial que materializa a tese.

Palavras-chave: Arquitetura como briefing; Fachada grafica; Harmonia visual;

Planejamento urbano; Cidade.



ABSTRACT

The present monograph aims to defend the 'architecture as briefing' thesis,
through the creation of 'graphic facades', a visual communication piece responsible
for the identification of an establishment. The importance of this thesis is evidenced
by the search for visual harmony in cities, reducing the visual pollution consequences
and respecting the diversity of activities and individuals living in it. Methodologically,
this monograph presents two pillars: theoric and practical. First, a theoric search was
conducted with the reading of different bibliographic references, bringing important
axes such as visual harmony, the preservation and promotion of diversity, and the
politics in the city. As the practical part, a field search was conducted with photograph
registers — at Catete Street, in the neighborhood of Catete, in Rio de Janeiro city

(RJ) — and development of an editorial project that materializes the thesis.

Keywords: Architecture as briefing; Graphic facades; Visual harmony; Urban

planning; City.
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1. INTRODUGAO

11

“O territério € o chdo e mais a populagao, isto € uma
identidade, o fato e o sentimento de pertencer aquilo que nos
pertence. O territério € a base do trabalho, da residéncia, das

trocas materiais e espirituais e da vida, sobre as quais ele influi.
Quando se fala em territorio deve-se, pois, de logo, entender
que esta falando em territério usado,

utilizado por uma populagéo”?

- Milton Santos

2 SANTOS, Milton. A natureza do espaco: técnica e tempo, razdo e emog&o. Sdo Paulo: Hucitec,

1996
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O desordenamento visual fruto de uma relagdo grafico-arquitetdbnica nas
cidades pode ser observado a todo momento. Esta observacgao varia, podendo ser
proposital com olhares atentos, seja para estudos, seja com objetivos pessoais, ou
até mesmo uma observagao inconsciente, ou seja, a qual o individuo n&o percebe o
como tal relagdo o afeta, mas, mesmo assim, interfere na qualidade do seu dia. A
vista disso, a tematica do presente trabalho tem sua origem em uma percepgao
anterior ao ingresso do autor na graduagdao da ESDI-UERJ, ainda sem olhares
treinados pelos principios de design, quando o caminhar pelas ruas do Rio de

Janeiro gerava certo desconforto sem motivo evidente.

Posteriormente, no ano de 2019, uma viagem a Paris resultou em um choque
visual estrondoso e tudo pareceu fazer sentido. O centro histérico da cidade
francesa apresentava uma harmonia visual com seus edificios similares em estilo
arquiteténico, coloragcao creme (bege) e uma grid clara de janelas e portas. Porém
nao era s6 a arquitetura que causava tal impressao, as fachadas de comércios
apresentavam uma coeréncia visual aparentemente “perfeita”, pois dialogavam com
a arquitetura. O resultado desta observacgao, provinda de um choque de espacgos
urbanos separados pelo Oceano Atlantico, por histdria e cultura, foi a escolha de se
debrugar sobre a tematica do desordenamento da relagédo grafico-arquitetdnica das

fachadas nos espacos urbanos.

Um documento que gere reflexdo sobre a tematica em questéo é a justificativa
para a realizagdo deste trabalho, gerando valor para a cultura académica e
contribuicdo para a construgcaéo e remodelagao de cidades conscientes da presenca
do design grafico como parte ativa, além de alertar sobre o publico-alvo chave de
toda a analise, os cidadaos. Sao os transeuntes, que todos os dias vao trabalhar, se
alimentar e buscar lazer, os mais afetados por diferentes estimulos visuais
incoerentes e danosos para orientacdo e apreciacédo do espaco urbano. E com um
olhar atento a esses individuos que ha um capitulo — Design e Contexto
Sécio-Politico-Econdmico da Cidade — dedicado a compreender um carater politico
do planejamento urbano, que inclui iniciativas envolvendo o design grafico. Por mais
que o objetivo do trabalho ndo seja de teor politico, habitar a cidade € um ato
politico, € compreender que tudo que estda no espago urbano ou contribui ou

atravanca o funcionamento dele.
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Um ponto-chave que atravessara todo o relatério € o de que a ordem visual
nao deve ser sinbnimo de monotonia, de padronizagdo e normativas rigidas, pois,
como levantado por Jane Jacobs (2011)% escritora e ativista a ser mencionada
posteriormente com mais atencdo, a diversidade € fundamental para a vida nas
cidades, e ela ndo pode ser vista como um ponto negativo. Assim, o objetivo geral
deste trabalho é desenvolver reflexbes, metodologia de analise e proposta de
projeto, visando apresentar um dialogo mutualistico entre a diversidade das cidades

e a relagao grafico-arquitetdnica das fachadas presentes nelas.

Alguns objetivos pessoais, e consequentemente mais especificos, com este
trabalho partem do olhar do designer grafico como um individuo atento ndo apenas a
peca que foi encomendada para ser desenvolvida, e sim aos diversos atributos que
a cercam. Assim, serao levados em conta objetivos como o desenvolvimento de uma
pesquisa tedrica que sirva como aprofundamento das questdes acerca do assunto;
uma pesquisa de campo para observacdo de casos especificos de pecas
harménicas e ndo harménicas na Rua do Catete, na cidade do Rio de Janeiro; além
da elaboragao de um projeto com base na tese da arquitetura como briefing. Mas o

que seria a arquitetura como briefing?

% A data de publicagéo do livro Morte e Vida em Grandes Cidades foi 1961, enquanto 2011
corresponde a 3° Edicao pela WMF Martins Fontes
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2. ARQUITETURA COMO BRIEFING : A GENESIS DE UMA IDEIA

“O papel seria a expressao primeira do grafico, e, numa
perspectiva poética, podemos ver a cidade inteira como papel,
nao como a folha em branco a ser preenchida, mas folhas ja

preenchidas e cheias de elementos que se recombinam.™

- Brigida Campbell

* CAMPBELL, 2015, p. 161
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A definicdo de fachada consiste em “1. Qualquer das faces de um edificio,
esp. [especialmente] a da frente” (FERREIRA, 2010, p. 337)°. Logo, percebe-se sua
conexao intrinseca a arquitetura, que para o design de fachadas sera aqui
considerada como o suporte da pecga grafica. Exatamente este suporte é defendido
neste trabalho como o briefing inicial de um projeto em design grafico de fachadas.
Para melhor compreensao ao longo do texto, o termo fachada sera atribuido apenas
a arquitetura do edificio, enquanto a ‘fachada grafica’ sera a pegca de comunicagao

visual urbana desenvolvida para a identificacdo de um estabelecimento.

Dentro do universo da comunicagao visual, encontram-se conceitos basicos
como ritmo, escala, textura, cor, figura-fundo, entre outros. Deles sdo extraidas
diferentes teorias, como a teoria das cores e os principios da Gestalt. A criagcao de
fachadas graficas nao deve ignorar os conceitos basicos levantados, ja
fundamentados em bibliografias como Os Novos Fundamentos do Design (LUPTON;
PHILLIPS, 2008).

Todos os dias, milhares de pessoas se deparam com um cenario urbano que
apresenta cada vez mais estimulos visuais - comumente luzes e cores - que
disputam entre si para alcancgar cada transeunte. Tais estimulos variam com base
em sua aplicacdo, desde pecgas publicitarias a sinalizagdo de relevancia para a
mobilidade urbana. Porém, no meio disso tudo, ha uma pecga grafica que o ser
humano conhece ha muito tempo, as fachadas graficas. Sdo elas que indicam o que
um edificio abriga em seu interior, que tipo de atividade ocorre ali dentro. Além deste
indicador, deseja-se, muitas vezes, principalmente quando recortado para o nicho
dos comércios, chamar mais atengdo que a fachada alheia. E neste momento que a

poluigcao visual entra.

Primeiramente, a poluigdo visual pode ser vista como um excesso de
estimulos visuais que interferem na legibilidade por parte do espectador, trazendo
principios de ordem e desordem. Sao as cores, luzes e movimentos que criam uma
espécie de capa para as edificagcbes (ESPINOSA, 2004). Dessa forma, urge a
necessidade de garantir um conjunto visual harménico, que atenda aos principios de

bem-estar dos cidadaos.

® FERREIRA, Aurélio. Mini Aurélio: o dicionario da lingua portuguesa. Coordenagdo Marina Baird
Ferreira. Curitiba: 8. ed. rev. atual. Positivo, 2010
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Como designers, a atuagao na aplicagéo de identidades visuais de marcas em
fachadas de edificios e estabelecimentos comerciais pode vir a ser um potencial
trabalho. Nesse caso, o manual de identidade visual deve ser estudado para
compreender cada atributo da marca, sua adaptabilidade e seus diferentes
elementos graficos. Porém, o manual e o briefing redigido pelo cliente ndo podem
ser as Unicas diretrizes a serem analisadas atentamente. Quando o ambiente em
questdo € um espaco urbano, a arquitetura deve ser levada em conta e tomada —
quando falamos de fachadas graficas — como o suporte da peca grafica, e
consequentemente como parte primordial de um briefing a ser elaborado pelo

préprio designer.

A arquitetura evidencia estilo arquiteténico, cores pré-estabelecidas, um grid
de janelas e portas, ornamentos caracteristicos e fluxo de pessoas. Assim, tomar a
arquitetura como briefing € pensar em como a marca que ira se apropriar do espaco
fisico do edificio pode cocriar com um elemento arquitetdnico, garantindo harmonia

visual para com si mesma e com o arredor da cidade.

Especificamente na cidade do Rio de Janeiro (RJ), percebe-se uma variedade
de edificios, desde o Centro Histérico com casarbes e prédios governamentais até
bairros nobres como o Leblon com prédios modernos e luxuosos. Assim, cada local
possui sua “personalidade”, baseada em sua arquitetura. O exemplo de casardes
evidencia a arquitetura como briefing. Na Rua do Catete, no bairro do Catete, é
possivel encontrar casardes da época em que o Rio de Janeiro era capital do Brasil,
localizados em frente ao atual Museu da Republica, antiga sede do governo federal.
Com isso, a preservagao de sua fachada arquitetdbnica tem que ser levada em conta,
mas n&o deve ser considerada como um impeditivo para o design, e sim um briefing
para que uma solugdo harmoénica seja implementada. Aqui, a busca por um “acordo”
entre a preservagao da histéria (patrimonial) e o interesse comercial devem ser

levados em conta.
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3. JANE JACOBS E A QUESTAO DA DIVERSIDADE

“Todas essas variadas taticas de obtencdo de uma ordem
visual urbana dizem respeito a detalhes das cidades - os quais,
sem duvida, se entrelagam numa estrutura urbana de usos cuja

trama seja o mais continua e fechada possivel. Mas a énfase
nos detalhes é fundamental: a cidade ¢é isso - detalhes que se

complementam e se sustentam mutuamente.”

- Jane Jacobs

¢ JACOBS, 2011, p. 260
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Jane Jacobs, nascida em 1916 na cidade de Scranton, Pensilvania (EUA), foi
uma ativista e escritora sobre o desenvolvimento e planejamento de cidades.
Durante a Grande Depressao (inicio em 1929), Jacobs se mudou para Nova York
(EUA), cidade foco de seu livro Morte e Vida de Grandes Cidades’ (2011). Sua
principal tese é de que a diversidade deve estar presente no espacgo urbano e, para
isso, € necessario garantir a convivéncia mutua entre o novo e o velho, o
movimentado e o calmo. Mas como é possivel coexistir diversidade e ordem visual?
As fachadas graficas harménicas sdo um objeto de opresséo a diversidade? E com
esta questao que Jacobs traz a sua tese, tese esta que choca qualquer designer que
visa a busca pela ordem visual acima de tudo, ou que nunca parou para pensar
seriamente no que significa uma diversidade grafico-arquitetdnica saudavel para a

cidade.

Afinal, é a intensidade da vida humana que esta sendo reconhecida e
enfatizada e, além do mais, enfatizada no que ela tem de mais inteligivel e
familiar. E o carater urbano de continuidade e da repetigdo que em geral soa

opressivo, desumano e ininteligivel (JACOBS, 2011, p. 255).

Segundo Jacobs (2011), a diversidade nas cidades € comumente associada
ao caos ja que apresenta diferentes ruas, edificios, historia e grande concentragao
de individuos. No quesito estético, Jacobs também traz o questionamento em seu
livro Morte e Vida de Grandes Cidades, “[...] sera que a diversidade traz consigo,
igualmente, as desvantagens da ma aparéncia” (JACOBS, 2011, p. 154). O objetivo
da autora € mostrar como essa chamada ‘pseudociéncia do urbanismo’ (termo
utilizado por Jacobs), que vai contra a diversidade, interfere nos espagos urbanos.
Com isso, a analise de Jacobs sempre estara compreendendo a existéncia de um
embate entre intensidade de atividades e continuidade visual. Sera possivel conviver

com ambas na cidade? Qual o maximo de uma relagdo mutualistica podemos obter?

A aplicagéo de principios de uniformidade, com uma carta branca para agir e
pouco conhecimento do local, pode ser bem facil, bastando inserir formas e cores
iguais ao longo de certo perimetro. Porém, tal acdo parece ser uma das principais
ameacas a diversidade de um espaco, principalmente de ruas. Por isso, quando
sugerido que a arquitetura seja o briefing do projeto de fachadas graficas,

viabiliza-se uma ordem visual baseada nas caracteristicas dos edificios onde se

" Titulo original: The Death and Life of Great American Cities
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encontram. Assim, ao invés de buscar padronizagdo ao longo de uma rua inteira,
compreende-se a importancia da diversidade do espago, geralmente provinda e
evidenciada pela arquitetura presente, e portanto cada edificio sera gerador de um
tipo de fachada diferente. O mais interessante é que, até as que se localizam lado a
lado no mesmo edificio, poderao ter solugdes diferentes, mas mesmo assim terao
harmonia e semelhancga ja que obtiveram o mesmo ponto central de briefing: a

arquitetura.

Jacobs (2011) revela que as diferengcas auxiliam a guiar os transeuntes nas
cidades, pois é com a arquitetura, por exemplo, que se orientam, lembrando que tal
farmacia fica no prédio vidrado, que a rua acaba em tal museu e assim por diante.
Todavia, exemplos como a cidade de Paris, um espac¢o urbano (com enfoque nas
areas mais centrais da cidade) 100% planejado e com uma uniformidade visual
riquissima, ndo inviabilizam um sistema de orientagdes claro. E neste momento que
as fachadas graficas se desvinculam da arquitetura, recebendo personalidade e
funcdes além da estética. Cafés com tipografias serifadas e de época, toldos com
cores e dimensdes especificas, dourado como detalhe em pegas marrons, séo
alguns exemplos de marcos e pontos de referéncia importantes para a populagao.
Um exemplo muito caracteristico de alguns paises europeus (abrangendo a cidade
de Paris, na Franga) sdo as cruzes verdes como sinalizadoras da presencga de
farmacias. Indubitavelmente, cada farmacia possui sua propria fachada com
aspectos visuais da marca, porém a cruz verde faz um papel de fachada funcional e
de ponto de referéncia, auxiliando a sociedade na identificacdo de um

estabelecimento primordial na vida da populagao.

Jacobs afirma em Morte e Vida de Grandes Cidades que

Por usarmos as cidades e, portanto, termos experiéncia com elas, ja temos
um bom ponto de partida para compreender e valorizar sua ordem. Parte da
nossa dificuldade em compreendé-las e boa parte da desagradavel
impressdo de caos provém da falta de recursos visuais suficientes para
apoiar a ordem visual e, pior ainda, provém de incoeréncias visuais
evitaveis. (JACOBS, 2011, p. 251).

Assim, pontuando que as cidades possuem incoeréncias visuais evitaveis,
algumas iniciativas devem ser tomadas para amenizar tal problematica. E neste

momento que a contraposicao entre ordem visual e intensidade de atividades deve
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ser avaliada. Segundo Jacobs (2011), ndo seria possivel que ambas convivessem
em plena harmonia, e por isso alguma seria privilegiada. Vale avaliar caso a caso
para compreender o que deve prevalecer. Somado a este embate, deve-se
considerar também o publico. Em Morte e Vida de Grandes Cidades, a terminologia
‘taticas de unificacdo da rua’ é empregada. E exatamente esta proposta que este
relatério visa apresentar ao leitor. Porém, com a visao de Jacobs, percebe-se que os
elementos unificadores de uma rua — no caso deste relatério, dando enfoque as
fachadas graficas — sdo um somatoério de percepcdes do projetista e da sociedade.
Todo elemento unificador apenas sugere visualmente uma noc¢éao de totalidade, mas
sdo os transeuntes que completam e, consequentemente, tornam vivo (ou nao) este
principio de ordem (JACOBS, 2011).

Outro ponto levantado por Jacobs (2011) é o agrupamento de edificios como
unidades diferentes em uma rua. Assim, um grupo de prédios semelhantes pode
compor um bloco uniforme sem impor um carater monétono ao espacgo. A Unica
questdo que deve ser observada é de que tal grupo ndo poderia ocupar uma quadra
curta e nao ser repetido lado a lado. A cidade de Paris, por exemplo, quebra esta
visdo quando suas edificacbes seguem o mesmo estilo — e ndo necessariamente o

mesmo uso — e sao enfileiradas.

Essa visdo de agrupamento se relaciona fortemente ao estudo de caso da
Rua do Catete. Nesta, ha um centro comercial (similar a um shopping center),
prédios residenciais, casardes utilizados para comércios, restaurantes, farmacias
etc. Cada area dessas possui um agrupamento de edificagdes. Eles ndao sdo muito
claros e “padronizados” em alguns trechos, mas evidentemente percebe-se que a
primeira parte da rua comega como zona comercial alternada, e, as vezes, fundida a
residenciais. Logo apds, apresentam-se casardes historicos similares — variando
em cor — como espago para hotéis, supermercados e restaurantes, e um ponto de
referéncia maximo do Museu da Republica. Assim, se cada fachada utilizasse da
arquitetura como briefing, teriamos uma diversidade clara e rica, mas mantendo uma
ordem visual. Afinal, o que é ordem? Necessariamente é algo padronizado?
Segundo o Dicionario Aurélio (2010, p. 549), um dos significados de ordem é
“arranjo de algo segundo certas relagcdes”, ou seja, a arquitetura como briefing seria
uma relagdo grafico-arquitetdbnica geradora de uma ordem visual, baseada na

diversidade e harmonia visual.
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4. KEVIN LYNCH E A HARMONIA VISUAL

“Tal como uma obra arquiteténica [sic], a cidade é uma
construgcao no espaco, mas uma construgdo em grande escala,
algo apenas perceptivel no decurso de longos periodos de
tempo. O design de uma cidade €, assim, uma arte temporal,
mas raramente pode usar as sequéncias controladas e
limitadas de outras artes temporais como, por exemplo a
musica. Em ocasides diferentes e para pessoas diferentes, as
sequéncias sao invertidas, interrompidas, abandonadas,

anuladas. Isto acontece a todo o passo.”

- Kevin Lynch

8 LYNCH, 1982, p. 11
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Kevin Lynch, nascido em 1918, em Chicago, lllinois (EUA), foi um urbanista e
escritor que trouxe o principio de harmonia visual das cidades como algo de grande
valor para a sociedade — porém de baixa percepgao por parte de seus membros —
e principalmente como um ambiente harmdnico pode resultar em uma satisfagao
diaria. E com esta visdo, na qual o foco sdo os habitantes, que Lynch aponta a
cidade como um “objeto [sic] da percepg¢ao dos seus habitantes” (LYNCH, 1982, p.
13).

Os elementos méveis de uma cidade, especialmente as pessoas e suas
atividades [sic], sdo tdo importantes como as suas partes fisicas e imoéveis.
Nao somos apenas observadores deste espetaculo, mas sim uma parte
ativa [sic] dele, participando com os outros num mesmo palco. (LYNCH,
1982, p. 11 e 12)

Estrutura e identidade sao dois termos evidentes na literatura de Lynch, e tais
palavras auxiliam na compreensao da fungao das fachadas graficas em uma cidade.
Afinal, estas possuem como obijetivo identificar, por meio de uma estrutura visual,
qual atividade ocorre dentro de uma edificacdo — ou parte dela. Porém, ha séculos
que uma fachada traz discussdes que envolvem o fator comercial e o patrimonial, o
publico. Assim, ela ndo tem apenas o intuito — muitas vezes nem considerado — de
agradar esteticamente, e sim de competir com a fachada ao lado, de um quarteirao,
ou até de uma rua inteira, pela atencao dos transeuntes. A partir deste momento, a
harmonia € jogada de lado, pois cores vivas, elementos em larga escala e luzes
fortes ocupam o espago publico sem planejamento estético que vise ao bem-estar
da sociedade. Cidades como Nova York (EUA) evidenciam esta disputa constante, e
consequentemente acabam sendo conhecidas por tal caracteristica. Porém, isso ndo
€ uma verdade absoluta para todas as cidades, e por isso, certas restricdes ganham

espaco e se tornam necessarias.

Estruturar e identificar o meio ambiente é uma atividade [sic] vital de todo o
animal movel. Sao muitas as espécies de orientagdo usadas: a sensagao
visual da cor, da forma, do movimento ou polarizagao da luz, assim como
outros sentidos. (LYNCH, 1982, p.13)

As restricdes que trazem diretrizes para o desenvolvimento e insercdo de uma
fachada grafica na arquitetura podem apresentar diferentes normativas. Em espacgos

como a Rua do Catete, onde ha diversos casarbes, necessita da preservacao de
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suas fachadas arquitetdnicas para evitar a perda da histéria, da memoria e até da
beleza e diversidade que edificios antigos promovem a cidade®. N&o obstante,
segundo Lynch, “um ambiente estruturado em pormenores exactos e definidos pode
inibir novos modelos de atividade [sic]” (LYNCH, 1982, p.16). No caso da Rua do
Catete, as diretrizes se apresentam consolidadas e eficientes, uma vez que
percebe-se um agrupamento de casardes bem conservados e que servem como
ponto de referéncia para os cidadaos, aspecto presente em A Vida e Morte em
Grandes Cidades, de Jane Jacobs. Mesmo assim, normativas rigidas em outras
areas da cidade devem tomar cuidado para deixar aberto um desenvolvimento
saudavel e mutavel de fachadas graficas, afinal novos servigos podem vir a ocupar o

mesmo estabelecimento em um futuro préximo.

Como estudo do comportamento visual de uma fachada grafica especifica,
sera levado em conta os trés componentes, levantados por Lynch (1982), para a
analise de uma imagem no meio ambiente; eles sdo: identidade, estrutura e

significado.

Identidade: “Uma imagem viavel requer, em primeiro lugar, a identificacéo
de um objeto [sic], o que implica a sua distingdo de outras coisas, o seu
reconhecimento como uma entidade separavel. Falamos de identidade, mas
nao no sentido de igualdade com outra coisa qualquer, mas significando
individualidade ou particularidade.” (LYNCH, 1982, p. 16)

Estrutura: “A imagem tem de incluir a relagdo estrutural ou espacial do
objeto [sic] com o observador e com os outros objetos [sic].” (LYNCH, 1982,
p. 16)

Significado: “Este objeto [sic] tem de ter para o observador um significado
quer pratico quer emocional. Isto significa que existe também uma relagao,

mas uma relagéo diferente da espacial ou estrutural;” (LYNCH, 1982, p. 16)

Considerando cada um desses componentes, € possivel relaciona-los ao
desenvolvimento das fachadas graficas. Primeiramente, ha a identidade, o fator que
apresenta as caracteristicas da marca, seu posicionamento visual, suas estratégias
e afirmagdes de branding. Dessa maneira, seriam a presencga do logotipo, da paleta

cromatica da marca, de sua identidade visual como um todo, evidenciando seus

° No livro Morte e Vida de Grandes Cidades (2011), Jane Jacobs se debruga sobre a importancia de
prédios antigos nas cidades, no capitulo 10, intitulado “A necessidade de prédios antigos”.
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aspectos Unicos. Depois, a estrutura é colocada em evidéncia. E ela que se
relaciona a arquitetura, que deve ser considerada como o suporte da peca grafica. A
estrutura ndo so6 se relaciona com os observadores, transeuntes, como também com
a identidade da marca, pois sera necessario que esta saiba dialogar com o local
onde se hospeda. Por fim, o significado é colocado em foco. Significar algo é de
certa forma subjetivo. Para o design de fachadas, vale considerar quem s&o os
habitantes do bairro onde o edificio se encontra e como funciona seu dia a dia. O
funcionamento traz caracteristicas primordiais, podendo descobrir se € um bairro

com vida noturna, corporativo, calmo, comercial, histérico, entre outros.
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5. DESIGN E CONTEXTO SOCIO-POLITICO-ECONOMICO DA CIDADE

“A habitagao social, o transporte publico, o saneamento e a
drenagem néao tém status de temas importantes (ou centrais,
como deveriam ser) para tal urbanismo. O resultado é:
planejamento urbano para alguns, mercado para alguns, lei
para alguns, modernidade para alguns, cidadania para

alguns...”°

- Erminia Maricato

' ARANTES, VAINER, MARICATO, 2000, p. 122
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O intuito de toda a reflexdo deste relatorio ndao visa percorrer a histéria do
crescimento da cidade do Rio de Janeiro, nem do bairro do Catete (recorte escolhido
para a pesquisa de campo), mas sim analisar a visualidade do design grafico de
fachadas de estabelecimentos comerciais. Porém, o] contexto
sdcio-politico-econdmico de uma cidade, por mais que pareca extrapolar o estudo do
design nas cidades, € necessario de ser discutido, mencionando algumas
caracteristicas politicas que auxiliam na construcdo de uma mentalidade

fundamental sobre a atuacéo do design no espaco urbano.

Como suporte bibliografico deste capitulo, o livro A cidade do pensamento:
desmanchando consensos (2000), de Otilia Arantes, Carlos Vainer e Erminia
Maricato, sera utilizado, somando um ponto de vista mais politico e brasileiro ao

projeto.

O urbanismo brasileiro (entendido aqui como planejamento e regulagdo
urbanistica) ndo tem comprometimento com a realidade concreta, mas com
uma ordem que diz respeito a uma parte da cidade, apenas. Podemos dizer
que se trata de ideias [sic] fora do lugar porque, pretensamente, a ordem se
refere a todos os individuos, de acordo com os principios do modernismo ou
da racionalidade burguesa. Mas também podemos dizer que as ideias [sic]
estdo no lugar por isso mesmo: porque elas se aplicam a uma parcela da
sociedade reafirmando e reproduzindo desigualdades e privilégios. Para a
cidade ilegal ndo ha planos, nem ordem. Alias ela ndo é conhecida em suas
dimensbes e caracteristicas. Trata-se de um lugar fora das ideias [sic].
(ARANTES, VAINER, MARICATO, 2000, p. 122)

Desta passagem, observa-se que ha uma parcela — grande — da sociedade
brasileira que é deixada de lado quando o assunto € planejamento urbano. E
somado ao presente estudo das fachadas graficas, é possivel afirmar que essa
parcela também pertence ao conceito de transeuntes, que sofrem com a poluigao
visual existente na cidade. Porém parece superficial mencionar a visualidade de uma
cidade como uma problematica “séria”’, uma vez que fatores como saneamento
basico, distribuicdo de agua, acesso a eletricidade e dificuldades na mobilidade
urbana ainda existem e marcam diversas cidades brasileiras. E é neste momento
que é preciso distinguir o que é um argumento e pontuacgao superficial e o que é

uma forma de estudo e proposicao de reflexao sobre a visualidade.
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Iniciando uma linha de raciocinio, existe, como mencionado no livro A cidade
do pensamento unico (2000), um ponto de vista urbanistico que traz a cidade como
um produto que carece de um ‘Plano Estratégico’ para gerar competitividade frente
aos desafios da globalizagédo, e que neste papel, ele deve se vender por meio de
uma adequada politica de image-making, tratando o plano como um
empreendimento de comunicacido e promocao. Entretanto, este ponto de vista traz a
tona os maleficios do urbanismo brasileiro que mais segrega a sociedade,
escancarando e alimentando sua desigualdade social, do que busca extingui-la.
Assim, percebe-se uma visdo mercadolégica que coloca a cidade no papel de
empresa, como se esta tivesse necessidades, acima de tudo, de competitividade
urbana dentro e fora de si, descartando tematicas politicas muito mais graves. E é
com este pensamento que a fachada grafica entra como um meio termo entre

ambas as tematicas. Mas como assim?

De um lado, temos o crescimento desordenado, movimentos sociais urbanos,
racionalizacido do solo, sendo problematicas reais de carater estrutural, mas tratadas
como antigas (ARANTES, VAINER, MARICATO, 2000). Do outro lado, ha a
competitividade urbana, com anuncios e busca pela captagdo de consumidores
(internos e externos), onde o grafico se insere com potencial publicitario, por meio de
fachadas, por exemplo. E entre esses pontos — estrutural e competitivo — que a
fachada se encontra. Por mais superficial que uma tese de arquitetura como briefing
possa transparecer perante as sérias problematicas estruturais de uma cidade, sua
utilizacdo visa diminuir a poluigdo visual do ambiente urbano, contribuindo para a
reducdo do desconforto visual aos transeuntes, quase que imperceptivel em seu

cotidiano.

Com a finalidade de exemplificar a linha de raciocinio proposta, sera utilizada
uma reportagem de marco de 2018 que escancara como O image-making pode
evidenciar uma conduta inapropriada e alienada por parte de um governante perante
os principios de competitividade urbana. Na reportagem, apresentada pelo jornal
OGLOBO, o ex-prefeito da cidade do Rio de Janeiro, Marcelo Crivella (mandato de
2017 a 2020), do partido Republicanos, deu o seguinte depoimento sobre a
aparéncia da entrada da favela da Rocinha no trecho Lagoa-Barra (no bairro de Sao

Conrado), na cidade do Rio de Janeiro:
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"Essa fachada vai ser pintada, as esquadrias trocadas pra ficarem
padronizadas, arrumadas, bonitas. Também essas marquises que estao em
cima da loja e essa fiagado feia, vamos trocar. Os postes, também vamos
melhorar. A ideia nossa é que as pessoas quando passem pela Lagoa Barra
olhem pra ca e tenham ideia de uma comunidade arrumada, bonita, de um
povo trabalhador, enfim... Hoje ela esta muito feinha. Entdo, nés vamos
mudar tudo", diz Crivella. (O GLOBO, 2018)

Esse argumento por parte do ex-prefeito Crivella revela uma visdo do
chamado marketing urbano, terminologia presente na bibliografia A cidade do
pensamento unico: desmanchando consensos (2000). Muitos prefeitos passam a
adotar condutas que os transformam mais em vendedores do que ditos dirigentes
politicos (ARANTES, VAINER, MARICATO, 2000). Uma iniciativa como esta,
apresentada por Crivella, menospreza o potencial de uma fachada arquiteténica,
suprimindo-a a situacdo apenas de estética padronizada, além de obviamente,

descartar todas as diferentes necessidades urbanas presentes em uma favela.

Com todos esses questionamentos, percebe-se que uma fachada grafica, que
siga a ideia de arquitetura como briefing, nao visa ser uma estratégia politica de luta
social, e sim um alerta aos designers sobre a importancia de se debrugar sobre as
problematicas existentes no contexto onde se trabalha, para, a partir dai, entender a
importancia que a pecga grafica a ser elaborada possui, uma vez que é inserida em

um contexto urbano especifico com problematicas sociais, econdmicas e politicas.
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6. PESQUISA DE CAMPO: RUA DO CATETE

“Que estranhos? Nao vou viver com ninguém. Viverei com o
Catete, o Largo do Machado, a praia de Botafogo e a do
Flamengo, n&o falo das pessoas que la moram, mas das ruas,
das casas, dos chafarizes e das lojas. Ha |la cousas esquisitas,
mas sei eu se venho achar em Andarai uma casa de pernas
para o ar, por exemplo? Contentemo-nos do que sabemos. La
0s meus pés andam por si. Ha ali cousas petrificadas e
pessoas imortais, como aquele Custddio da

confeitaria, lembra-se?”"

- Machado de Assis

" ASSIS, 1986, p. 987 (capitulo XXXII do conto Esati e Jaco)
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Como mencionado ao longo deste relatério, visando compreender nogdes de
planejamento urbano e, principalmente, da relacdo das fachadas com a arquitetura,
um estudo sobre a Rua do Catete, na cidade do Rio de Janeiro (RJ), foi realizado. A
escolha deste local ocorreu por dois motivos. Primeiro, o autor do projeto,
anteriormente ao ingresso na graduagdo em Design, sempre esteve atento as
fachadas graficas e como elas pareciam nao dialogar, além de interferir
negativamente no seu olhar e compreensao do espaco urbano. Foi a Rua do Catete
que mais |lhe chamou a atengao na cidade do Rio de Janeiro, ja que esta apresenta
uma diversidade de atividades, além de estilos arquitetdnicos. Assim, o segundo
motivo se revela mais técnico, pois a analise deste trecho especifico permite
visualizar as mudangas que ocorrem quando ha prédios residenciais e comerciais
competindo com casarbes de quando a cidade do Rio de Janeiro era capital do

Brasil.

A fim de exemplificar algumas normativas, ha a Portaria n° 8, de 15 de junho
de 1977 referente ao “Estabelecimento de normas para instalagdo de engenhos de
publicidade nas fachadas dos prédios de N° 126 a 196 e 179 a 187, integrantes do
conjunto arquitetdbnico da rua do catete, na cidade do Rio de Janeiro”. Nesta

determina-se que:

Considerando que incumbe a este 6rgéo conciliar o interesse tradicional do

conjunto arquiteténico tombado resolve:

| - Os engenhos de publicidade, referentes as atividades exercidas
por comerciantes ou profissionais que operem naquela faixa urbana, devem

obedecer as seguintes caracteristicas:

a) letras soltas [sic] afixadas na prépria fachada, desde que néo

interfiram com elementos arquitetdnicos ou decorativos do prédio;

b) letreiros colocados perpendicularmente a fachada, com letras
pintadas ou desenhadas sobre superficie metalica, pendentes em varas de

ferro ou presos diretamente na parede;

Il - S6 sera permitida iluminagdo dos engenhos através de foco de

luz;

[ll - Os engenhos s6 poderdo ser confeccionados em ferro, bronze,

cobre ou madeira;
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IV - Nao se admitira instalagdo de engenhos em cobertura ou
telhado dos prédios. (RIO DE JANEIRO, 1977, p. 1)

Dessas normativas, do final do século XX, percebe-se o cumprimento em
alguns casardes, como o da Figura 1. Neste caso, o item B do ponto | do Diario
Oficial citado anteriormente estd sendo cumprido. O letreiro € colocado

perpendicular a fachada arquitetdbnica, com letras pintadas em azul sobre uma
superficie metalica.

Figura 1 - Sinalizagéo perpendicular do Hotel Imperial na Rua do Catete
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Ao longo do periodo de 2022.1 e continuando em 2022.2, a pesquisa de
campo realizada contou com anotagdes em bloco de notas e registros visuais que
variam em fotografias e desenhos de esquematizagdo de tipos de fachadas.

Algumas das anotagdes realizadas durante o ano de 2022 foram:

Nota 1: Observa-se uma tendéncia a insercao de uma estrutura em caixote
(Figura 2) como suporte para a pega grafica. Seria este mecanismo uma via para

nao danificar o edificio? Esta estrutura esconde tubulacdes, ar-condicionado etc?

. sf,,,

Figura 2 - Estrutura de caixote na cor azul para o laboratorio Labs A+, na Rua do Catete

Nota 2: A iniciativa de n&o unificar a estrutura de fundo em vermelho (Figura
3) faz com que a fachada grafica harmonize com a arquitetura. O principio gerador
dessa harmonia € o alinhamento da estrutura com base na grid de janelas e portas
presentes no edificio. Dessa forma, o vermelho da rede Americanas (cor principal da

marca) nao afeta a coeréncia com o casaréo.
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4 Sty
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Figura 3 - Fachada grafica seguindo a grid par de quatro janelas por linha na parte superior,
unificando duas janelas como resultado de cada entrada da loja

Nota 3: O prédio que abriga a loja da rede Ponto (Figura 4), antigo Ponto Frio,
trabalha com uma solugédo diferenciada das exemplificadas anteriormente. Nesta,
utiliza-se do logotipo extrudado, garantindo dialogo direto com a estrutura do prédio,
além de somar com a cor branca do mesmo. Esta iniciativa dialoga — por mais que
o edificio ndo seja um casardao do conjunto citado — com o item A do ponto | das
normativas de 1977 dos casarbes mencionados anteriormente “a) letras soltas [sic]
afixadas na propria fachada, desde que nao interfiram com elementos arquiteténicos
ou decorativos do prédio” (RIO DE JANEIRO, 1977, p. 1).
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Figura 4 - O branco do edificio traz uma das cores da marca, somando com o preto e laranja

presente no logo extrudado

Nota 4: A RioFarma (Figura 5), presente em um dos casardes da Rua do
Catete, necessitou achar diferentes ideias para respeitar a arquitetura, ao mesmo
tempo que se porta como um estabelecimento comercial, que deve atrair
transeuntes. Dessa forma, ha um dialogo entre o patrimonial e o comercial que deve

ser balanceado.
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Figura 5 - Drogaria RioFarma presente em um dos casarbes da Rua do Catete

Para analise do que ocorre neste dialogo grafico-arquitetbnico, € possivel
utilizar os trés componentes de analise de uma imagem conceituados por Kevin
Lynch (1982). No quesito identidade, ha o logotipo da marca repetido duas vezes
sobre o fundo vermelho (cor principal da marca); uma padronagem (pattern) junto a
maximizagdo do simbolo em dialogo com a arvore presente a direita; e a utilizagéo
geral das cores da marca na pintura do casardo. Ja& em relagdo a estrutura,
percebe-se o didlogo e preservagao da arquitetura, principalmente com o azul da
marca que traz principios de identidade e uniformidade do casarao. Por fim, ha o
significado que apresenta a localizagdo do estabelecimento como ponto central de
orientacdo do transeunte. Seu local e estrutura podem ser utilizadas para se referir a

ela em sentengas como “a farmacia em frente ao Museu da Republica”, “a farmacia

na saida do metré”, “a farmacia no casarao”, e “a Rio Farma grande”.
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7. O PROJETO: MATERIALIZANDO A ARQUITETURA COMO BRIEFING

“[...] ha uma limitagao estética fundamental no que pode ser
feito com as cidades: uma cidade nao pode ser

uma obra de arte.”?

- Jane Jacobs

2 JACOBS, 2011, p. 249
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7.1 INTRODUCAO
7.1.1 Proposta de Projeto

ApOs a fase de pesquisa, uma proposta de projeto para o trabalho de
conclusao de curso (TCC) é elaborada. Diferentes possibilidades foram levantadas
para colocar a pesquisa em pratica, gerando ainda mais reflexdo sobre o
desenvolvimento de fachadas graficas. A escolhida foi a criagdo de trés folders
complementares, que materializassem a tese da arquitetura como briefing. Tal
materializagdo se da através de um projeto editorial, denominado Mais do que uma
fachada: a arquitetura como briefing, que revela pontos de atengdo ao criar uma
fachada grafica, mantendo a harmonia na relagao grafico-arquitetdnica da pega com

o edificio.

Os chamados pontos de atengdo sao topicos que devem ser levados em
conta na hora de desenvolver uma pecga grafica como a fachada. Cada ponto traz
um componente do design grafico (e um da arquitetura) que funciona como
primordio de uma ideia maior, como o ponto-chave para geracdo de solugdes
eficientes. Eles estdo muito relacionados aos conceitos basicos de design grafico
presentes em diferentes bibliografias como Novos Fundamentos do Design (2008) e

Pensar com Tipos (2020).

O trio de folders sera apresentado envolto a uma cinta contendo o titulo na
frente e uma ficha técnica resumida na parte de tras (Figura 6 e 7). Ao retirar a cinta,
eles estardo organizados em ordem. A parte 1 evidenciara os pontos de atencao
ESTILO ARQUITETONICO e ESQUEMA CROMATICO; a parte 2 TIPOGRAFIA e
MALHA GRAFICA; e por fim, a parte 3 trara ESCALA e TEXTURA.

O projeto finalizado pode ser visualizado no Apéndice A deste relatorio.



Figura 7 - Verso do projeto editorial em seu formato fechado e envolto a cinta
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7.1.2 Objetivo Geral

O objetivo geral do projeto pratico ndo é propor um manual de passo a passo
para elaboracdao da fachada, e sim promover reflexao acerca da harmonia visual
resultante, quando utilizada a arquitetura como briefing durante o desenvolvimento
de uma fachada gréfica. Para isso, dentro de cada ponto de atengao, havera uma
citacdo/pensamento de algum autor que contribua para o tema em questéo, e
também uma explicacdo textual e grafica (utilizando de elementos geométricos,

cores entre outros) sobre tal ponto.

7.1.3 Objetivos Especificos

Visando contribuir ainda mais com o processo de reflexao sobre a relacéo
grafico-arquitetdnica, no final de cada parte havera uma indicacdo de referéncia
bibliografica acompanhada do nome do livro, ano da primeira publicagdo e um texto
explicando sobre o que se trata. Tais referéncias terdo completa relagdo com as
utilizadas neste relatério, buscando incentivar um estudo sobre o design nas

cidades.

Toda a pesquisa necessaria para propor a tese e focar no design de fachadas
graficas adveio de um estudo sobre urbanismo muito maior do que o préoprio design
grafico em si. Assim, as referéncias nao estao ali para auxiliar no aprendizado do
que é o design grafico e para que serve, e sim para criar uma bagagem intelectual
inicial sdlida o suficiente para ingressar no estudo da cidade e a partir dai trazer o
design grafico para dentro deste universo — um design consciente, humano e
dindmico, assim como a sociedade. As fachadas graficas séo o foco, mas o design
nao pode se resumir apenas a um texto que possui a propria palavra design na

bibliografia. Deve-se considerar um contexto muito maior do onde esté inserido.

Além disso, o projeto visa servir como um livro de campo durante o
desenvolvimento de uma fachada grafica. Mas o que isso significa? Muitos livros,
como A Psicologia das Cores (2021), de Eva Heller, estdo comumente presentes na
biblioteca de designers, pois a todo momento durante um projeto, ele pode ser
consultado para checar se a escolha de certa cor faz sentido, para propor uma nova

cor, para entender os efeitos que as cores tém nos usuarios e assim por diante. As
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trés partes em questao possuem a mesma ideia de livro para constante consulta,

mas o termo ‘livro de campo’ revela-se assertivo para o material proposto. A ideia é

qgue o usuario possa andar com os folders na rua e facilmente abri-los para checar a

harmonia e desarmonia em edificios ao seu redor, compreendendo cada vez mais a

visualidade proposta. Assim, designers iniciantes estardo treinando o olhar grafico

nas ruas. Ja outro possivel uso, mais centrado em um espago como um escritorio,

um estudio, diz respeito a consulta como livro de mesa de cabeceira durante um

projeto. Exemplificando uma linha de raciocinio:

7.1.4 Publico-alvo

Problema geral: “Preciso desenvolver uma fachada grafica para um

comércio/servico.”

Fase de imersao: “Onde consigo inspiragao e referéncias sobre o

desenvolvimento de fachadas graficas?"

Primeira utilizagdo dos folders: “Ah, existe o projeto de folders
sobre fachadas que possui uma série de referéncias de autores e

artigos que me auxiliam a compreender tal universo.”

Fase de ideagdo: “Ao que devo ficar atento como componentes

importantes na elaboragao dessa pega?”

Segunda utilizacdo dos folders: “Posso checar os pontos de

atencao presentes no folder X.”

Solucgao definida: “Sera que ha algum ponto importante que deixei

passar?”

Terceira utilizagao dos folders: “Vou checar os folders novamente,
passando ponto por ponto, para ver se consegui garantir a harmonia

visual proposta nele.”

O publico-alvo deste projeto sdo designers graficos iniciantes em projetos de

fachadas graficas, e de insercdo do design grafico na cidade como um todo.

Indubitavelmente, profissionais com trajetérias mais longas também podem utilizar e

acabar conhecendo mais, principalmente na area de referéncia bibliografica. Porém,
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o foco sdo designers que nunca se envolveram em um projeto para este tipo de
peca. Assim, Mais do que uma fachada: a arquitetura como briefing auxiliara na
imersdo do individuo neste universo, firmando o compromisso em gerar reflexao
sobre a tematica. Ter um “amigo” (os folders) que relembre pontos de atengao e que
indique material, pode facilitar nesta trajetéria. Sempre lembrando que este “amigo”
traz uma tese com ele, buscando mostrar a importancia de tomar a arquitetura como

briefing.

Como publico-alvo secundario, ha esses designers com mais experiéncia e
também profissionais de areas afins, como arquitetos e urbanistas, que queiram
pensar nesta relagdo grafico-arquitetbnica no inicio de projetos, cocriando com
designers. Junto a eles, ha profissionais que atuam nas interfaces e interagdes entre

design, arquitetura e urbanismo.

7.2 DESENVOLVIMENTO DOS ELEMENTOS EDITORIAIS
7.2.1 Inspiragao

As diferentes ideias de conteudo presentes neste projeto vem de um
apanhado de referéncias bibliograficas do universo do planejamento urbano. A
primeira inspiragao, desta pesquisa de referéncias, veio do processo de descrever
brevemente sobre o que cada bibliografia presente na secdo de ‘indicagdo de
bibliografia’ (Figura 8) complementava no estudo do design na cidade. Este tipo de
abordagem esta presente no livro Bibliographic: 100 Classic Graphic Design Books
(2011), de Jason Godfrey, Foreword by Steven Heller: O livro (Figura 9) foi capaz de
auxiliar na busca por uma apresentacao e orientagao das trés referéncias sugeridas
no projeto: Morte e Vida em Grandes Cidades (2011), A Imagem da Cidade (1982) e
A Cidade do Pensamento Unico (2000). O livro, publicado pela primeira vez em 2009
na Gra-Bretanha, é descrito em sua orelha de livro — na edigdao de 2011 pela

Laurence King Publishing — como:
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“Bibliographic: 100 Classic Graphic Design Books € uma compilagéo Unica e
envolvente dos melhores livros sobre design dos ultimos 100 anos [...]
promove uma reflexdo marcante sobre a evolugdo do design grafico no
século 20.”"® (GODFREY, 2011, orelha de livro, tradug&o nossa)

A CIDADE po

PENSAMENTO
O U g On‘haArante& Carlos Vain-
DESMANCHANDg’CO'

CONSENSOS

1 AANTES, canos vaule eofu

Figura 8 - Verso dos trés folders, fora da cinta, com as trés principais referéncias bibliograficas:
A imagem da cidade, A cidade do pensamento tnico - desmanchando consensos; Morte e vida

em grandes cidades

3 O texto em lingua estrangeira é: “Bibliographic: 100 Classic Graphic Design Books is a unique,
absorbing compilation of the best design books of the last 100 years [...] it provides a striking insight
into the evolution of graphic design in the twentieth century.” (texto original)
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Figura 9 - Livro Bibliographic: 100 Classic Graphic Design Books

Outra referéncia, que serviu como inspiragao para a elaboragao do projeto, foi
o livro O ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design (2019), de Ellen Lupton e
J. Abbott Miller, na edicdo de 2019 pela Gustavo Gili (Figura 10). Esta edi¢do traz
diferentes capitulos que sado apresentados em suas paginas com uma inteligéncia
visual impecavel. Cada elemento grafico da suporte ao tema em questdo. Por
exemplo, no capitulo ‘O desenho no século XIX (p. 12) conta sobre metodologias de
desenho pedagdgico existentes em tal século, e com isso, na pagina 15, ha a
presenga de uma grid envolta ao texto que explica sobre o proprio uso de uma grid
por Froebel. “O uso do grafico ou ‘rede’ por Froebel para desenhar € uma extensao
de sua crengca de que o processo perceptivo depende dos conceitos de
horizontalidade e verticalidade.” (LUPTON, 2019, p. 15). No que esta estratégia
visual metalinguistica resulta? Em um suporte grafico que auxilia na imersao do

leitor sobre a tematica, gerando reflexao além do que se |é.
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Figura 10 - O ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design

A terceira referéncia nao diz respeito a um livro, e sim ao folder do Museu do
Louvre, em Paris, Franca, coletado pelo autor deste trabalho no ano de 2019. A
peca grafica, denominada Museum Map'* (Figura 11), tem como objetivo apresentar
0 que é o Museu do Louvre e principalmente como se orientar em seu interior.
Porém, a inspiragcdo nao veio pelo seu conteudo e sim pelo seu formato. Este se
diferencia do proposto neste projeto apenas em questdo de poucos centimetros,
uma vez que a impressao no tamanho da inspiragdo necessitaria da cola de papel,

encarecendo o produto final.

* Pecga de Fevereiro de 2019, com projeto grafico da Dream On / Museum Gallery Interpretation
Subdepartment / Graphic and Digital Interpretation Division / Impressao: Vincent Imprimerie
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Figura 11 - Folder Museum Map

7.2.2 Tom de Voz

Com o publico-alvo do projeto definido, o tom de voz utilizado na produgao
dos textos torna-se mais claro. Todo o texto redigido foi escrito de designer para
designer, como um grande conselho que se da a outro profissional da mesma area,
ou correlata. Assim, a primeira pessoa € empregada ao longo do projeto, buscando

uma comunicagado mais clara e propositiva.

Por mais que o projeto ndo vise gerar um passo a passo, algumas
proposi¢cées de pensamento acabam sendo mais objetivas. Elas ndo devem ser
tomadas como regra ou uma ordem restrita de pensamento, mas sdo apresentadas

visando auxiliar durante o progresso do projeto.

E neste topico (tom de voz) que torna-se importante explicar este meio do

caminho entre algo apenas reflexivo e um manual caracteristico com passo a passo.
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O tom de voz que vai revelar que tudo é uma grande conversa, porém carregada de
conselhos e sugestdes. Logo, o projeto ndo visa dizer “faga isso acima de tudo” ou
“nao faga isso de jeito nenhum”, mas sim “que tal fazer isto?” e “sera que isso € uma

boa ideia?”.

7.2.3 Titulo das Partes

No inicio, cada folder teria a denominacao, em sua capa, de ‘parte’, sendo o
titulo Parte 1, Parte 2 e Parte 3. Apds uma analise semantica do termo, percebeu-se
0 embate que existiria com as numeracdes, pois ha a numeragao de um a trés das
partes e a numeragdo de um a seis dos pontos de atengdo. Uma nova solugao

fez-se necessaria (Figura 12).

Figura 12 - Frente dos trés folders, fora da cinta, com seus titulos
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A conceituagéo de todo o projeto pdde tomar partido dessa solugéo, trazendo
o carater do urbano para a nomenclatura, além de somar com o grafico. Isso ocorreu
a partir do momento que cada folder buscou brincar com a denominagao de
diferentes pontos da cidade. Logo, a parte 1 se tornou ‘Avenida Estilo Arquitetonico e
Esquema Cromatico’, a parte 2 ‘Rua Tipografia e Malha Grafica’, e a parte 3 ‘Praca
Escala e Textura’. As avenidas, ruas e pracas sao partes fundamentais de uma
cidade, auxiliando na mobilidade urbana, no lazer e na malha de uma cidade. O
resultado final dessa alteragdo ainda foi responsavel pela diagramacado da capa,
surgindo o potencial de gerar uma aparéncia de placas de rua, que se assemelha ao

formato horizontal do material.

7.2.4 Secgao: pontos de Atencao

Os capitulos do projeto sdo seis pontos que requerem atencdo durante a
elaboragdo de uma fachada grafica. Eles foram distribuidos em trés partes. Nem
todos os pontos de atencdo devem obrigatoriamente ser levados em conta no
desenvolvimento da peca. Em alguns casos, a harmonia a ser atingida pode resultar
apenas com a conexao de dois topicos. O texto presente em cada um dos pontos de
atengado, e os demais textos escritos — 7.2.5 (secgédo: referéncias bibliograficas) e

7.2.6 (segao: arquitetura como briefing) — especialmente para este projeto sao:

7.2.4 1 Estilo arquiteténico

Citacao de destaque: “O papel seria a expressdo primeira do grafico, e,
numa perspectiva poética, podemos ver a cidade inteira como papel, nhdo como a
folha em branco a ser preenchida, mas folhas ja preenchidas e cheias de elementos

que se recombinam.” - Brigida Campbell

O primeiro ponto de atencdo é o estilo arquitetbnico. De inicio, esta
nomenclatura aparenta sugerir a necessidade de saber o movimento arquiteténico
em vigor durante a construgao de certo edificio, podendo ser Gdético, Art Déco ou
Neoclassico, por exemplo. Porém, para o design de fachadas graficas, o estilo

arquitetdnico é mais que isso.
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Indubitavelmente, se a edificacdo que servira como suporte para a peca
grafica tiver um estilo caracteristico claro como o Art Déco, mergulhe na fase de
imersdo pesquisando sobre o que foi este estilo, (1) sua singularidade e (2) sua

inspiragao.

(1) Qual a singularidade daquele estilo? Ele é marcado por que exemplos

conhecidos?

(2) No que se inspira o estilo? Ele surgiu como resgate de algum ideal? Como

contraponto a outro estilo?

Questionamentos como esses fazem com que o compromisso com a
preservacgao da histéria sempre esteja palpitando na sua cabega durante a execugéao
do projeto. Nao necessariamente isso guiara e limitara seu projeto do inicio ao fim,

porém sera um ponto de atengdo importante.

Vocé também podera buscar informagdes mais objetivas sobre a edificagao,
como em que ano foi construida e qual era sua ocupacido nesta época. Assim,
diferentes conclusdes podem ser tiradas: ‘Que histéria devo preservar?’; ‘Quais sao
as restricbes estabelecidas por 6rgaos governamentais que me inviabilizam de ter
carta branca para agir?’; ‘O estilo arquitetdnico em questdo pode contribuir para um

dialogo eficiente entre a minha peca e o edificio?’.

E interessante ressaltar que as restricdes estabelecidas por 6rgéos publicos
existem, principalmente quando um edificio tem uma historia importante para a
cidade. Neste caso, fique atento para possiveis normas. Afinal, elas evidenciam
ainda mais a importancia de tomar a arquitetura como briefing, uma vez que a busca

pela harmonia precisa ser respeitada, visando principios de preservagao histérica.

Muitas vezes, os prédios com os quais vocé ira trabalhar ndo passam um
estilo evidente conhecido por estudos da Histdria da Arte e da Arquitetura. E neste
momento que vocé precisara observar partes do edificio que possam gerar insights
sobre possiveis solugdes que garantam harmonia visual. Assim, os demais pontos
de atencado a seguir devem ser considerados como componentes deste primeiro,

afinal estilo arquitetdnico € um apanhado geral sobre histéria e estética.
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7.2.4.2 Esquema cromatico

Citacao de destaque: “Os designers usam a cor para fazer com que algumas
coisas se destaquem (sinais de adverténcia, por exemplo) e outras desaparecam
(camuflagem). A cor serve para diferenciar e conectar, ressaltar e esconder.” - Ellen

Lupton

O trecho destacado ao lado', do livro Novos Fundamentos do Design (2008),
de Ellen Lupton e Jennifer Cole Phillips revela como a cor tem uma fungao
fundamental no design grafico, e que, com isso, ela consegue afetar o dia a dia das
pessoas. Assim, quando pensar em cor para a elaboragdo de uma fachada grafica,
vocé deve ficar atento ao como ela afeta os transeuntes. A harmonia visual é

fundamental para evitar o aumento da poluicdo visual nas cidades.

No primeiro momento, analise qual € a cor do edificio suporte da peca. Em
alguns casos, onde o projeto tem mais verba, mais liberdade ou é desenvolvido em
cocriagao com a construgdo do edificio, as cores da fachada podem ser pensadas
em conjunto com o projeto grafico. Um exemplo conhecido é o Centre Pompidou,
presente na cidade de Paris, na Franca. Nele, cada cor presente na fachada
arquitetbnica evidencia um sistema do edificio. O azul marca a tubulagdo do
ar-condicionado, o amarelo para o sistema elétrico, o verde para o sistema
hidraulico, e o vermelho para as escadas rolantes e elevadores. Porém, sabemos
que a maioria dos projetos de fachada grafica surgem devido a uma nova ocupagao
de um edificio por outro comércio. Assim, para que a harmonia visual seja atingida
por meio da cor, deve-se considerar a atual cor do edificio e estabelecer uma
relacdo entre ela e as cores da marca. E neste momento que percebemos se a cor
sera o unico elemento gerador de harmonia ou se um outro ponto de atengéo deve

ser considerado também.

Um logotipo, por exemplo, deve ser capaz de funcionar independentemente
de sua(s) cor(es), ou seja, sua legibilidade e seu desenho grafico precisam exprimir
a esséncia da marca. Isso ocorre pois diversas vezes 0s recursos sao limitados,
como a necessidade de impressao em preto e branco para economia de tinta e

custos. Entretanto, na fachada, devemos pensar em toda a relacdo de cor. O meu

' A utilizagdo de “ao lado” faz concordancia visual com a posigdo do texto em relacgéo a citagéo de
destaque, quando diagramados no projeto grafico dos folders
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logotipo trara uma nova cor que funcione de forma analoga a cor do edificio ou
complementar? O contraste resultante favorecera a identificagao do estabelecimento

ou ficara muito apagado?

Muitos edificios historicos possuem coloragdo creme/bege, por exemplo.
Neste caso, seria interessante trazer um logotipo na cor vermelha como a cor
principal da marca ou buscar um tom mais sofisticado e préximo ao creme, deixando
que pontos de atengdo como a escala e a malha grafica venham a evidenciar minha

marca?

As vezes, a cor principal da marca pode acabar sendo suprimida na fachada,
mas outra cor de sua paleta cromatica podera ser colocada em evidéncia. E neste
momento que percebemos o como uma identidade visual consistente possui uma

adaptabilidade rica.

7.2.4.3 Tipografia

Citacao de destaque: “O design ¢é tanto um ato de espacgar quanto um ato de
marcar. A arte do tipégrafo néo diz respeito apenas a granulagdo positiva das formas

das letras, mas as brechas negativas entre e ao redor delas.” - Ellen Lupton

Este ponto de atengao visa revelar como a tipografia é capaz de impactar na
harmonia de fachadas graficas. Ela pode estar presente, principalmente, de duas
formas: no logotipo e em textos complementares. Raramente, uma fachada grafica
apresentara texto corrido, pois seu foco € atrair consumidores de forma rapida,
identificando com imediatismo. Assim, informacdées como numero de telefone,
slogans e marcagdes temporais (exemplo: ‘desde 1988’) sdo as mais comuns em

uma pecga dessa natureza.

Ambas as formas em que a tipografia se apresenta podem ser analisadas de
duas maneiras. Quando o foco € o logotipo, é interessante voceé refletir se o desenho
tipografico dele tem concordéancia visual com a arquitetura. Se tiver, como é o caso
de um edificio histérico com ornamentos, provavelmente a harmonia esta
evidenciada em um logotipo que possui serifas classicas. Agora, se nao tiver,

atente-se para os demais pontos de atencao presentes nesta coletdnea. A cor e a
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escala podem acabar sendo o suficiente para garantir a harmonia visual necessaria,
sem que o contraste entre um suposto logotipo moderno e um edificio histérico se

torne desarmonioso.

Ja em relagao a tipografia complementar, muitas vezes estabelecida pelo
manual da marca, acaba sendo um ponto com pouca possibilidade de modificagao
em sua estrutura de formacgdo. Porém, tipografia ndo € apenas a fonte, e sim
diferentes aspectos levantados como kerning, tracking, espagamento entre linhas,
alinhamento e texto vertical. Esses atributos do texto sdo fundamentais para garantir
a legibilidade e a harmonia visual. O ponto de atencdo que auxiliara na

determinacao desses atributos é a ‘Malha Grafica’.

Quando o suporte € o papel — em livros, por exemplo — pode-se criar uma
estrutura guia, uma moldura, cogitando suas colunas, linhas e modularidade. Agora,
a arquitetura como suporte também possui uma grid a ser levada em conta, porém ja
estabelecida, dai que percebemos mais uma vez a presenga do conceito de

‘arquitetura como briefing’.

7.2.4.4 Malha grafica

Citacao de destaque: “Assim como em designs bidimensionais, a grid
também pode ser um artificio util em tridimensionais. Ela permite que a midia visual
seja organizada de forma pratica e sistematica, sendo facilmente compreendida pelo
observador e, ao mesmo tempo, confere vantagens do ponto de vista econémico, de

tempo e estético.” Joseph Muller Brockman

A malha grafica (grid) em um edificio é estabelecida durante o processo de
desenvolvimento arquitetdénico. Sua formacao € resultado de diferentes decisdes
orcamentarias, estruturais, de seguranga, estéticas, entre outras. O resultado é um
conjunto externo aparente de janelas, portas, linhas e ornamentos. Estes pontos
guiardo o designer na elaboragdo de uma fachada grafica para garantir harmonia

visual. Mas como?

Vamos pensar em um estabelecimento onde ha duas linhas com quatro

janelas, resultando em uma grid de 2x4. Acrescentando a esta estrutura, temos duas
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entradas abaixo deste conjunto, e elas possuem a largura de duas colunas.
Conclusdo: uma linha com quatro janelas, outra abaixo também com quatro janelas
e mais abaixo duas entradas. O que tudo isso quer dizer? Assim como em um
software grafico, poderiamos escrever textos dentro de cada caixa dos quadrantes
determinados. E mais ainda, malhas graficas comumente apresentam espagos em
branco entre as informagdes, a chamada medianiz ou gutter, em inglés. Com isso, a
localizagdo de um logotipo, simbolo, texto complementar, marcagdes de textura,
determinacado da escala ideal, divisdo de cores entre outros aspectos podem ser
decididos com base na grid pré-estabelecida do edificio. No exemplo mencionado
anteriormente — estrutura de janelas em 2x4 com duas entradas abaixo — o
logotipo poderia estar em uma das entradas alinhado de forma centralizada,
enquanto um texto complementar poderia ser inserido na segunda entrada dividido

em duas colunas que respeitem as janelas localizadas acima.

O maior beneficio da malha grafica para a harmonia visual é compreender
que ela auxiliara na tomada de decisdo em um processo de disposicdo espacial de
elementos. Use e abuse da estrutura arquitetdbnica para gerar solugbes

harmoniosas, inteligentes e até inovadoras.

7.2.4.5 Escala

Citacao de destaque: “No final dos anos 60, [...] O super-grafico tornou-se o
nome popular para formas geométricas impactantes de cores brilhantes, letras da
Helvetica gigantes, e pictogramas enormes embrulhando paredes, dobrando cantos
e fluindo do chéo para a parede e através do teto, expandindo ou contraindo espaco
em mudancgas de escala relativas a arquitetura.” - Philip B. Meggs (pg. 461, History
Of Graphic Design)'®

'® Tradugao livre do trecho: “In the late 1960s, [...]. Supergraphics became the popular name for bold
geometric shapes of bright color, giant Helvetica letterforms, and huge pictographs warping walls,
bending corners, and flowing from the floor to the wall and across the ceiling, expanding or contracting
space in scale changes relative to the architecture.” (page 461, History Of Graphic Design)
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Em uma cidade existem prédios grandes, pequenos, com espagos vazios,
muitas janelas, pequenos ornamentos, reldgios etc. Assim, a arquitetura comeca a

trazer, em seu proprio briefing, o ponto de atencdo chamado de escala.

No universo do design grafico, € comum ouvir “vocé pode aumentar o logotipo
da empresa?” ou até “acho que o nome da marca acabou ficando muito pequeno”. E
neste momento que vemos como a escala dos elementos altera percepcdes nao so
estéticas, mas de captacédo de consumidores. Dentro do design de fachadas, muitas
vezes 0 aumento de um elemento — como o logotipo ou simbolo — parece ser a
solucédo mais facil e rapida. Porém, para que a fachada harmonize com a arquitetura,
ha casos onde diminuir o simbolo pode ser mais eficiente do que aumentar, uma vez
que algum ornamento do edificio ja chama atengao o suficiente e guia o olhar para o

logotipo.

Sem duvida, o redimensionamento de um elemento para um tamanho maior
também pode ser util quando temos, no meio urbano, um objeto que acaba tapando
a area da fachada da loja, como arvores, postes e fios. Em casos onde ha uma area
vazia muito grande no edificio, vocé também pode ocupa-la com um elemento da
marca em questdo, deixando-o grande, mas com margem o suficiente para um
respiro e dialogo eficiente. Assim, busque uma estratégia de redimensionar com

cuidado, visando captar e harmonizar.

Como todos os pontos de atencao levantados, a escala pode estar interligada
aos demais. As vezes sera possivel aumentar um elemento, porém modificando sua
cor para evitar a polui¢cdo visual. Ou seja, redimensione sem medo, mas busque o
equilibrio em prol de uma hierarquia sabia do estabelecimento/edificagcdo com a

cidade.

7.2.4.6 Textura

Citacao de destaque: Em design, a textura é tanto concreta como virtual. As
texturas incluem tanto a superficie efetivamente empregada na feitura de uma peca
impressa ou de um objeto palpavel quanto a aparéncia Otica desta superficie.” -

Ellen Lupton, Novos Fundamentos do Design, pag. 53
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Em um espago urbano, agregar texturas faz com que a paisagem se altere ao
longo de diferentes perimetros. Na cidade de Paris, principalmente em suas areas
turisticas, os edificios residenciais criam uma unica textura marcada por uma historia
arquitetbnica, alterando-se apenas por meio das fachadas graficas de cada
estabelecimento. Agora, o mais interessante de se perceber é como podemos ter

duas possibilidades claras para o design de fachadas ao considerar a textura.

Primeiramente, a textura pode ser evidenciada por ja estar presente na
arquitetura. Como assim? Um prédio com muitos ornamentos — como casardes
historicos — possui uma textura clara que pode servir como base para uma solugao
inteligente na hora de desenvolver a pega grafica. Se o edificio apresenta muitas
curvaturas entalhadas, por que néao trazer uma fachada grafica com curvaturas
também? Ou até mesmo utilizar os entalhes como o limite para a inser¢cédo de um

logotipo extrudado diretamente no edificio.

Ja a outra possibilidade é inserir uma nova textura. Muitas vezes, pode nao
existir uma visualmente clara no prédio; e por isso o designer pode trazé-la para
dialogar com a marca. As padronagens (patterns) sdo uma 6tima soluc¢ao para trazer

vida a arquitetura, enquanto exprime algum valor da marca.

7.2.5 Secao: referéncias bibliograficas

7.2.5.1 Morte e Vida de Grandes Cidades

Jane Jacobs, nascida em 1916 na cidade de Scranton, Pensilvania, foi uma
ativista e escritora sobre o desenvolvimento e planejamento de cidades. Durante a
Grande Depressao (inicio em 1929), Jacobs se mudou para Nova York (EUA),
cidade foco de seu livro Morte e Vida de Grandes Cidades (1961). Sua principal tese
€ de que a diversidade deve estar presente no espaco urbano e, para isso, é
necessario garantir a convivéncia mutua entre o novo e o velho, o movimentado e o

calmo.

Visando auxiliar na expansao de conhecimento sobre um design consciente
de cidades, a leitura do livro Morte e Vida em Grandes Cidades, de Jane Jacobs,

ajudara vocé a compreender melhor a importancia da diversidade nas cidades,
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preservando a singularidade de cada edificio, e consequentemente de cada fachada

grafica.

Jacobs € um divisor de aguas quando o assunto é reavaliar o porqué a
estética da cidade € comumente tratada como mais importante que sua historia,

atividade e individuos.

7.2.5.2 A Imagem da Cidade

Kevin Lynch, nascido em 1918, em Chicago, lllinois, foi um urbanista e
escritor que trouxe o principio de harmonia visual das cidades como algo de grande
valor para a sociedade — porém de baixa percepg¢ao por parte de seus membros —
e principalmente como um ambiente harmdnico pode resultar em uma satisfagao
diaria. E com esta visdo, na qual o foco sdo os habitantes, que Lynch aponta a
cidade como um “objeto [sic] da percepgao dos seus habitantes” (LYNCH, 1982, p.
13).

A leitura de seu livro A Imagem da Cidade (1960) pode colaborar na formagéao
de designers que se questionem, em seus projetos, a respeito do que Lynch
chamada de satisfagdo diaria provinda de um ambiente que se preocupa com a
estética. Claramente, diferentes fatores sdo mais complexos e estruturais do que a
estética de um ambiente urbano, porém ela continua gerando caos ao contribuir com

a poluigao visual quando mal planejada.

Considere Lynch para entender os componentes visuais de identidade,
estrutura e significado que diferentes artefatos, como as fachadas graficas, podem

perpetuar na vida urbana.

7.2.5.3 A Cidade do Pensamento Unico - desmanchando consensos

Otilia Arantes, Carlos Vainer e Erminia Maricato, profissionais de diferentes
formacgdes em filosofia, economia e arquitetura, respectivamente, se unem nesta
bibliografia para escrever sobre a area em comum que atuam: o planejamento

urbano.
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A leitura do livro A Cidade do Pensamento Unico: Desmanchando Consensos
(2000) complementa, ao designer atuante no universo das cidades, uma esfera
politica e histérica. Qualquer que seja a pecga grafica, inserida em um contexto
urbano, é um produto capaz de interferir no cotidiano da populacgao, e por isso deve
ser compreendido além dos conceitos basicos do design grafico. Quanto mais
consciéncia sobre as vivéncias politicas, econbmicas e sociais do local, mais

cauteloso e assertivo um designer conseguira ser.

7.2.6 Segao: arquitetura como briefing

O briefing consiste em um documento — podendo ter diferentes formatos e
estilos de escrita — que tem como propdsito passar as diretrizes para a execugao de
algum projeto. Dentro dessas diretrizes, diferentes questdes podem ser levantadas,
muitas vezes apresentando o que o cliente deseja mais algumas restricdes de

diferentes nichos, como orgamentarias.

Mas como a arquitetura seria considerada um briefing para um projeto em

design de fachadas graficas?

Um edificio pode ser construido em conjunto com um projeto grafico,
garantindo diferentes harmonias, dado que ha um planejamento coeso de cocriagao.
Porém, na maioria das vezes, comércios ocupam edificagdes ja existentes por um
espaco de tempo indefinido. Podemos ter um casardo que, em trés anos, abrigou
trés farmacias, assim como um outro que, em dez anos, segue sendo a mesma loja.
Logo, as fachadas gréaficas responsaveis pela identificacdo de cada estabelecimento
podem — como ocorre frequentemente — se renovar em uma cidade, mudando sua
visualidade. Considerando a dinamicidade da cidade, a harmonia visual deve ser
levada em conta, para garantir que o fenbmeno da poluigdo visual n&o surja, ou se

agrave ainda mais.

Como designers, a atuagdo na aplicagao de identidades visuais de marcas
em fachadas de edificios e estabelecimentos comerciais pode vir a ser um potencial
trabalho. Nesse caso, o manual de identidade visual da contratante deve ser

estudado para compreendermos cada atributo da marca, sua adaptabilidade e seus



57

diferentes elementos graficos. Porém, o manual e o briefing do cliente ndo podem
ser as Unicas diretrizes a serem analisadas atentamente. Quando o ambiente em
questdo € um espaco urbano, a arquitetura deve ser levada em conta e tomada —
quando falamos de fachadas graficas — como o suporte da pecga grafica, e
consequentemente como parte primordial de um briefing a ser elaborado pelo

préprio designer.

A arquitetura evidencia estilo arquiteténico, cores pré-estabelecidas, um grid
de janelas e portas, ornamentos caracteristicos e fluxo de pessoas. Assim, tomar a
arquitetura como briefing € pensar em como a marca que ira se apropriar do espaco
fisico do edificio pode cocriar com um elemento arquitetdnico, garantindo harmonia

visual para com si mesma e com o entorno da cidade.

Agora, para que a harmonia seja estabelecida, alguns pontos de atengao
devem ser levados em conta durante a execugao de um projeto de fachada grafica.
Cada ponto de atencéo visa garantir uma relagao grafico-arquitetbnica saudavel
para as cidades, tornando as fachadas esteticamente agradaveis aos transeuntes.
Vale ressaltar que cada ponto de atencao pode ter diferentes relacbes com os
demais, ou seja, a harmonia visual pode resultar da combinacéo de X e Y, ou apenas

da garantia de que Z funciona bem.

Cada parte deste projeto apresenta dois pontos de atengao, totalizando seis
pontos com as trés partes. Faca bom proveito utilizando este material em seu projeto

e reflita sobre cidades diversas e visualmente planejadas.

Ah, ndo esquegca de mergulhar mais a fundo no estudo do design nas

cidades, lendo as bibliografias sugeridas no final de cada parte!

7.3 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO GRAFICO
7.3.1 Formato

Cada folder possui 300 X 600mm (formato aberto), onde cada ponto de
atencdo ocupa 300 X 300mm. A visualizacdo do ponto de atengdo em um formato
quadrado traz dois beneficios. O primeiro € conceitual, pois o quadrado € uma forma

que evoca nogdes de ponto inicial, do primérdio de uma ideia, um ponto gerador de
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algo maior, como por exemplo a alusdo a um pixel. Segundo que, como o folder
possui 600mm e sera lido na vertical — seu sentido de leitura ndo € o mais
convencional de folders e sim como uma sanfona sendo aberta para baixo — é
possivel visualizar cada ponto de atengao ao abrir pagina por pagina, sem precisar

desenrolar toda a pega (Figura 13).

gSTILO
15y A\;\QU\TE
TONICO

Figura 13 - Folder (“formato sanfona”) com leitura vertical

Em relacéo a disposicao das informagdes, os dois pontos de atengao de cada
parte ficardo na frente, enquanto o verso apresenta a capa na area de 300 X
150mm; um texto explicativo sobre a tese da arquitetura como briefing (300 X
300mm); e por fim a area com uma referéncia bibliografica (300 X 150 mm). Essa
disposicédo de informacgdes, junto a separagado do projeto em partes, é resultado da

seguinte linha de raciocinio:

- Facilitar o compartiihamento do material com uma equipe.

Assim, enquanto o projeto estiver em andamento, cada grupo
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ou individuo pode checar o material fazendo uma rotagdo dos
folders. Ou até em um contexto nao projetual, como uma sala
de aula, o material pode circular pelos alunos com mais

rotatividade;

- N&o precisar estender o material completamente aberto em
uma superficie. Vale ressaltar que a abertura completa do
material (300 X 600mm) gera uma visualizagdo muito rica de
dois pontos de atengao, podendo vir a ser algo fixavel em uma
parede, como uma espécie de cartaz para consulta, mesmo
que a parte de tras ndo seja visualizada ja que serve para uma
leitura menos frequente. Porém, mesmo que a disposi¢ao seja
interessante, o material ndo precisa ser lido quando esta
totalmente aberto, pois suas partes podem ser analisadas
passando cada pagina para cima obtendo uma leitura de 300 X
300mm.;

- Reduzir o custo de impressdo, uma vez que ndo ha a
necessidade de colar um papel no outro para obter a altura

necessaria da leitura de seis pontos de atengao.

- Manter o texto da seg¢ao ‘A Arquitetura Como Briefing’ nas trés,
pois € o que unifica o projeto, além de que o usuario pode
querer andar com apenas uma das partes para alguma
apresentacao, para um trabalho especifico, e assim ter sempre

a ideia chave em maos.

7.3.2 Tipografia

A fonte escolhida para o texto presente no projeto foi a Quasimoda. Sua
composi¢cao com 11 pesos, sempre com correspondéncia em italico, — utilizando
cinco deles no projeto (Figura 14) — permite uma hierarquia clara de informacoes.
Ainda mais, a fonte foi escolhida por trazer facilidade na leitura; um carater quase
moderno (quasimoda = quase + moda) pela auséncia de serifas dialogando com

proporgdes classicas; e o principal, trazer um frescor ao projeto, evocando um
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pensamento novo (arquitetura como briefing) com uma aparéncia de leveza que

agrega a uma leitura de campo reflexiva.

Thin

Thin Italic

Extra Light
Extra Light [talic
Light

Light ltalic
Regular

Italic

Medium
Medium ltalic

Figura 14 - Os cinco pesos da fonte Quasimoda, e seus correspondentes em italico, utilizados

no projeto

7.3.3 Paleta Cromatica

A variagao de cores no projeto esta presente no conjunto das partes (Figura
15). A Parte 1 tem um magenta como cor regente (C:0% M:88% Y:23% K:0%); Parte
2 & um intermédio de aparéncia do purpura com lilas (C:51% M:81% Y:0% K:0%); e
por fim a Parte 3 com um roxo (C:75% M:80% Y:0% K:0%). A relagao proposta entre

elas é de cores analogas e artificiais. Mas por que artificiais?
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Figura 15 - As trés cores escolhidas para o projeto séo, respectivamente, C:0% M:88% Y:23%
K:0%; C:51% M:81% Y:0% K:0%; C:75% M:80% Y:0% K:0%

Quando acrescentamos uma peca grafica na cidade, estamos contribuindo
para o carater artificial do que representa um espago urbano. Tudo que esta
relacionado ao planejamento urbano, seja ele eficiente ou ndo, foi desenvolvido pelo
Homem. Logo, o violeta — se é possivel utilizar como ponto médio entre as cores

das partes — € uma cor que evoca a artificialidade.

O violeta é a mais singular das cores. Nada do que vestimos, nada do que
nos rodeia é violeta por natureza. [...] O violeta denuncia que a escolha foi
conscientemente direcionada para uma cor especial.” (HELLER, 2021, p.
200).

E sobre essa consciéncia que tal cor estd presente no projeto. No
desenvolvimento de uma fachada gréafica, as cores devem ser conscientemente
direcionadas para harmonizar com a arquitetura e ao mesmo tempo captar a

atencao de transeuntes.

7.3.4 Malha Gréfica (Grid)

A grid desenvolvida para a construgéo das paginas do projeto (Figura 16) visa

permitir diferentes diagramagdes por cada ponto de atengdo. A ideia é que haja
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sempre uma espécie de metalinguagem grafica, na qual a disposi¢ao dos elementos
— e até sua propria insergdo no espago — acrescente algo sobre o conceito do
projeto. Assim, a variagao na diagramagao de cada ponto permite revelar diferentes
formas de garantir harmonia visual partindo do mesmo ponto inicial, que seriam o

texto, a imagem e os elementos graficos — como a barra das notas de rodapé.
As medidas de cada componente da malha grafica s&o:
Margem (superior, inferior, esquerda e direita): 10 mm
Numero de colunas: 9 (nove)

Medianiz: 5 mm

Figura 16 - Relagdo margem, coluna e medianiz da malha gréfica utilizada no projeto. Em

amarelo, margens; em rosa, colunas; em azul, medianiz

Visando garantir uma harmonia de leitura e alinhamento, os textos também
sdo alinhados a grade da linha de base pré-definida. Esta € incrementada a cada
18pt em relagdo a margem superior do documento. Apds a definicdo dessas
configuragdes, tudo € inserido dentro do software grafico da Adobe, denominado

InDesign.
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7.4 DETALHAMENTO TECNICO
7.4.1 Impressao dos Folders

A impressao do projeto comega em uma etapa de orgamento com diversas
graficas, e com isso, diferentes questbes aparecem com o retorno das mesmas.
Primeiramente, os diferentes bairros da cidade do Rio de Janeiro (RJ) apresentam
uma diferenga de pregos consideravel para o mesmo tipo de impressdo. Nao
necessariamente a qualidade esta envolvida na variagdo orgamentaria, e sim a
localizagdo. O mesmo projeto, quando impresso em um bairro luxuoso da cidade, foi
orcado pelo valor unitario em R$48,00 e 15 unidades em R$495,00. Enquanto na
grafica escolhida, localizada no Centro da cidade, teve como valor unitario R$20,00,
e 15 unidades em R$195,00. Além do orgcamento, um fator recorrente foi que
diferentes graficas trabalham com o limite de 420 mm, ndo tornando viavel a
impressao dos 600 mm em formato aberto. Outras regides da cidade nao foram
consideradas no planejamento de orgamentos, pois a proximidade com a grafica era

fator relevante para garantir idas e vindas mais faceis, caso existissem problemas.

Com o objetivo de avaliar possiveis erros na diagramagao, cor e legibilidade,
o arquivo digital do projeto foi enviado a grafica — de impressdo em laser CMYK —
com uma tiragem de apenas trés unidades (folder 1, 2 e 3), funcionando como uma
prova impressa. Sua descricdo apresentava as seguintes especificagdes: (a) folder
em formato fechado 300 X 150 mm (aberto 300 X 600 mm); (b) impresso em papel

couché 170g/m?; (c) 4/4 cores'’; (d) corte reto; (e) e por fim, trés dobras.
Os “erros” evidenciados apos a impressao da prova das trés partes foram:

- A necessidade de igualar o peso das notas de rodapé ao do
texto corrido. Sua diferenciacdo por tamanho € o suficiente,
além de que o peso thin inviabiliza uma leitura adequada da

nota;

- A tonalidade de amarelo presente no ponto de atencao dois
(Esquema Cromatico), que interage com a imagem, precisa ser

corrigida;

7 Exemplificando que o projeto é frente e verso e em policromia de ambos os lados
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- Ajuste de posicao do numero 2000’ na referéncia 'A cidade
do pensamento unico: desmanchando consensos’. Mover um

pouco para a direita.

Um ponto curioso sobre a analise de possiveis erros na impressao foi
descoberto durante a propria. Ao escrever em cima do material, com setas e caneta
em cor vermelha, evidenciou-se que 0s espagos em branco presentes no projeto sdo
interessantes de se preencher com observagbes que o usuario desejar. Como o
projeto visa ser utilizado em campo e dialogar de designer para
designer/arquiteto/urbanista, anotagdes sao sempre bem-vindas e complementam

reflexoes.

Alguns fatores positivos, que ainda estavam no ar ja que precisavam ser
comprovados com a impressao, foram vistos na prova. O primeiro € a combinacao
das trés cores das capas dos folders. Seus tons se complementam bem, atingindo o
objetivo final de serem um conjunto harménico, mas que diferenciam-se claramente.
O outro fator foi a impressdo em couché 170g/m* que permite maleabilidade,
principalmente em relagcdo as trés dobras existentes, e ainda assim agrega boa

textura e resisténcia ao projeto.

7.4.2 Impressao da Cinta

Apo6s a definigdo dos trés folders, assim como seu formato e cor, verificou-se
a necessidade de unir o conjunto de algum modo.. A escolha foi por uma cinta,
estrutura simples e pratica, capaz de segurar o material, revelar parte dele, e

viabilizar facil transposicao.

Com o objetivo de avaliar possiveis erros na diagramacgao, cor e legibilidade
da arte presente na cinta, um arquivo digital para prova impressa foi enviado a
grafica. Sua descricdo apresentava as seguintes especificagdes: (a) formato aberto
210 X 322 mm;; (b) impresso em papel cartdo 300g/m?; (c) laminagéo fosca; (d) uma

(1) area de cola; (e) corte reto; (g) e por fim, 4 dobras.

Os “erros” evidenciados apos a impressao da prova da cinta foram:
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- Falta de homogeneidade da cor em CMYK na impressao.
Com isso, o produto quando visado para impressao em massa,
contara com uma cor especial para a cinta. Esta sera o
Pantone 426 C;

- Necessidade do aumento de 1 mm na lombada;

- Necessidade do aumento de 2 mm na altura.
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8. CONSIDERAGOES FINAIS

“As ruas sao a morada do coletivo. O coletivo € um ser
eternamente desperto, eternamente agitado que vivencia,
experimenta, reconhece e imagina tantas coisas entre as
fachadas quanto os individuos no abrigo de suas quatro
paredes. Para esse coletivo, as brilhantes e esmaltadas
tabuletas de firmas comerciais sdo uma decoracao de parede
tdo boa, sendo melhor, quanto um quadro a 6leo 0 é para o
burgués em seu saldo, muros com o “Proibido colar cartazes”
sdo sua escrivaninha; bancos s&o a mobilia de seu dormitorio e

o terraco do café, a sacada de onde ele observa seu lar”®

- Walter Benjamin

'® CAMPBELL, Brigida. Arte para uma cidade sensivel. Sdo Paulo: Invisiveis, 2015. apud BENJAMIN,
Walter; TIEDEMANN, Rolf; BOLLE, Willi.; MATOS, Olgaria C. F.; ARON, Irene. Passagens. Belo
Horizonte: Editora UFMG; Sao Paulo: Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo, 2006.
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Para o autor, a realizagdo deste trabalho de concluséo de curso (TCC) foi um
divisor de aguas no que significa uma cidade ideal. Ao inicio do projeto, o
padronizado, as normas, um ideal de modelo parisiense pareciam ser os corretos, o
que faria de um espago urbano um ambiente organizado, esteticamente agradavel e
sem ruidos. Mas até que ponto essa visdo estaria sucumbindo a vida, a intensidade

e os cidadaos?

Quando lidos os livros Morte e Vida em Grandes Cidades (2011), A Imagem
da Cidade (1982) e A Cidade do Pensamento Unico (2000), dentre os demais
presentes nas referéncias deste texto, a nogao de diversidade, de harmonia visual e
a politica na cidade se uniram para formar uma nova visido. A cidade é o cotidiano, é
o acordar do trabalhador, o horario de almogo, a saideira com os amigos, a briga
com o vizinho, a ida ao mercado, entre outros momentos. A cidade é a intensidade

de atividades, e nada deve inviabilizar esta vivacidade.

A tese da arquitetura como briefing é defendida como a génesis de uma ideia
(titulo do capitulo 2), pois € s6 o comego de uma linha de pensamento a ser
refletida, posta em pratica, analisada e aberta a criticas. A volatilidade de uma
cidade é quase que imensuravel, e isto ndo é a toa; afinal estamos falando de seres

humanos, de geragdes, de tendéncias e de progresso.

A arquitetura como briefing se mostra uma tese sélida, uma vez que combina
a visualidade com a diversidade. Assim, a justificativa para a realizacdo deste

trabalho volta a ser apresentada para fechar uma linha de raciocinio:

Um documento que gere reflexdo sobre a tematica em questdo € a
justificativa para a realizagdo deste trabalho, gerando valor para a cultura
académica e contribuicdo para a construgdo e remodelacdo de cidades
conscientes da presencga do design grafico como parte ativa, além de alertar

sobre o publico-alvo chave de toda a analise, os cidadaos.
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APENDICE A - PROJETO GRAFICO ‘MAIS DO QUE UMA FACHADA: A
ARQUITETURA COMO BRIEFING’

Com o objetivo de viabilizar a visualizagdo do projeto grafico descrito no
capitulo 7 (O PROJETO: MATERIALIZANDO A ARQUITETURA COMO BRIEFING),
o arquivo em formato de imagem, apenas como visualizagdo e com as modificagdes

realizadas, sera disponibilizado neste Apéndice.



Avenida

Estilo Arquitetonico
e Esquema Cromatico

Pontos de atencdo 01 e 02

O briefing consiste em um
documanto — podendo ter
diferentes formatos e estilos
de escrita — que tem come
propésito passar as diretrizes
para a execugdo de algum
projeto. Dentro dessas dire-
trizes, diferantes questdes
podam ser levantadas, muitas
vezes apresentando o gue o
cliente deseja mais algumas
restriges de diferentes ni-
ches, como orgamentarias.

Mas como a arquitetura
seria considerada um brisfing
para um projeto em design

de fachadas graficas'?

Um edificio pode ser cons-
truido em conjunto com um
projeto grifico, garantindo
diferantes harmonias, dade
que ha um planejamento
coeso de cocriagdo. Porém,
na maioria das vezes, comér-
cios ocupam edificagdes ja
existentes por um espago de
tempo indefinide. Podemos
ter um casario que, em trés
anos, abrigou trés farmécias,

MORTE

E VIDA EM
GRANDES
CIDADES

- JANE JACOBS

IMA FACHADA: A

assim como um outro que,
em dez anes, segue sendo a
mesma leja. Logo, as facha-
das graficas responsdveis pela
identificagio de cada estabe-
lecimento podemn — come
ocorre frequentemente — se
renovar em uma cidade,
mudando sua visualidade,
Considerando a dinamicidade
da cidade, a harmonia visual
deve ser levada em conta,
para garantir que o fendmeno
da poluigio visual ndo surja,
ou sa agrave ainda mais.

Como designers, a atuagio
na aplicagio de identidades
visuais de marcas em facha-
das de edificics e estabeleci-
mentos comerciais poda vir
a ser um potencial trabalho.
MNesse caso, o manual de
identidade visual da con-
tratante deve ser estudado
para compreendermos cada
atributo da marca, sua adap-
tabilidade e seus diferentes
elementos graficos. Porém, o
manual e o briefing do clien-
te nio podem ser as dnicas

BRIEFING

\Fachada gréfi-
o’ serd a termi-
nologia utilizada
neste material
para se referir

& pega de
comunicagdo
visual urbana
desenvolvida
para a identi
ficagdo de um
sstabelecimento

diratrizes a sarem analisa-
das atentamente, Quando o
ambiente am questio & um
espago urbane, a arquitatura
deve ser levada em conta e
tomada — quandeo falamaos
de fachadas grificas — como
o suporte da peca grifica,

e consequentemente como
parte primordial de um
briefing a ser elaborado

pelo proprio designer.

A arquitetura evidencia
estilo arguitetdnico, cores
pré-estabelecidas, um grid de
Jjanelas e portas, ornamentos
caracteristicos e fluxo de pes-
soas. Assim, tomar a arquite-
tura como briefing & pensar
em como a marca gue ird se
apropriar do espago fisico
do edificio pode cocriar com
um elemento arquitetdnico,
garantindo harmonia visual
para com si mesma e com ©
entorno da cidade.

Agora, para que a harmo-
nia seja estabelecida, alguns
pontos de atengio devem ser

levados em conta durante a
execugio de um projeto de
fachada grafica. Cada ponte
da atengao visa garantir uma
relagido grifico-arquiteténi-
ca sauddvel para as cidades,
tornando as fachadas este-
ticamente agradéveis aos
transeuntes. Vale ressaltar
que cada ponto de atengio
pode ter diferentes relagdes
com os demais, ou seja, a
harmonia visual pode resultar
da combinagio de X e Y, ou
apenas da garantia de que Z
funciona bem.

Cada parte deste projeto
apresenta dois pontos de
atengdo, totalizando seis pon-
tos com as trés partes. Fagca
bom proveito utilizando este
material em seu projeto e
reflita sobre cidades diversas
2 visualmente planejadas.

Ah, ndo esquega de mergu-
thar mais a fundo no estudo
do design nas cidades, lendo
as bibliografios sugeridas no
final de cada parte!

Jana Jacobs, nascida em 1916 na cidads de Scranton, Psnsil-
véinia, foi uma ativista & escritora que se dedicou ao estudo

do desenvolvimento e do planejamento de cidades. Durante

a Grande Dapressio (inicio em 1929), Jacobs se mudou para
Mova York (EUA), cidade foco de sau livro Morte & Vida de
Grandas Cidades (1961). Sua principal tese & de que a diversi-
dade deve estar prasente no aspago urbano e, para isso, & ne-

cassério garantir a convivencia miitua entre o novo & o velho,

@ movimentado e o calme.

WVisando auxiliar na expan-
sio da conhecimento sobre
um design consciente de ci-
dades, a leitura do livro Morta
e Vido em Grandes Cidades,
de Jane Jacobs, ajudard vocé
a compreender melhor a
importéncia da diversidade
nas cidades, preservando a
singularidade de cada edificio,

& consaequentamante da cada

fachada grafica.

Jacobs & um divisor de
4guas quando o assunto & re-
avaliar o porqué a estética da
cidade é comumente tratada
como mais importante
que sua histéria, atividade
e individuos.



ESTILO
ARQUITE
TONICO

O papel seric o
expressdo primeira
1fi ma
gtica,

do

perspectiva
podemos
cidade i
papel, ndo coma

a folha em branco

a ser preenchida,
mas folhas j&
preenchidas e cheias
de eler tos que se
recombinam.” 4

- ERIGIDA CAMPBELL

ESQUEMA
CROMA
TICO

Os designers
usam a cor
4
fazer com que
algumas coisas se
destaquem (sinais
de adverténcia, por
exemplo) e cutras
desaparegam
(camuflagem)
(camuflagem)
A cor para

0 .
diferenciar e
ctar, ressaltar
onder.” ¢

serve

serve

Coi

aea

- E. LUPTON, 1. PHILLIPS

O primeiro ponto de aten-
a0 & o estilo arquitetdnico.
De inicio, esta nomenclatura
aparenta sugerir a necessi-
dade de saber o movimento
arquitetnico em vigor du-
rante a construgio de certo
edificio, pedendo ser Gético,
Art Déco ou Naoclissico,
por exemplo. Porém, para o
design de fachadas graficas,
o estilo arquitetdnico & mais
que isso.

Indubitavelmente, se a
edificagdo que servird como
suporte para a paga grifica
tiver um estilo caracteristi-
co claro como o Art Déco,
mergulhe na fase de imarsao®
pesquisando sobre o qua foi
este estilo, (1) sua singularida-
de e (2) sua inspiragdo.

(1) Qual a singularidade
daquele sstilo? Ele &
marcado por que
exemplos conhecidos?

(2) Mo que se inspira o
estilo? Ele surgiu como
resgate de algum ideal?
Como contrapente a
outro estila?

Questionamentos comeo
essas fazem com que o com-
promisso com a praservagao
da histéria sempre estaja
palpitando na sua cabega du-
rante a execugio do projeto.
Nio necessariamente
isso guiard e limitard seu
projeto do inicio ao fim,
parém seri um ponto de
atengao importanta.

Vocé também poderd bus-
car informagdes mais objeti-
vas sobre a edificagio, como
em que ano foi construida
e qual era sua ocupagio
nesta época. Assim, diferen-
tes conclusdes podem ser
tiradas: ‘Que histéria devo
presarvar?’; 'Quais sdo as
restrigdes estabelecidas por
érgdos governamentais gue
me inviobilizam de ter carto
branca para agir?; 'O estilo
arquiteténico em questdo
pode contribuir para um dié-
logo eficiente antre o minha
pega e o edificio?’

E interessante ressaltar que
as restrigbes estabelecidas
por érgios piblicos existem,
principalmente quando um

2 Campbel, Bri-
gida, Arts para
idads

Sensivel Sdo

uma

Paulg; Invisiveis,
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24 foss de
imersdo, dentro
de um projets,
busca @ com-
preensdo do
problema inicial,
a realizogfo de
pesquisas & o
levantamento de

informogses

# Lupton, E-
en.; Phillips,
Jennifer, Novos
Fundomentas
do Design. S6o
Pauls, Cosac
Naify, 2008

£ Centra Pom-
pidoy (inaugu-
rado am 1977)

€ um museu de
Arte Moderna e
Contemportineq,

de Faris

¢ Coras andlo-
gas s resul-
todo da uma
relogdo da
praximidode de
matizes flado a
tado ne circuls

cromatica)

T Cares com-
plementares

situom-sa em
lades opestcs
do circuln

cromidtica

O treche destacado ao lado,
da livro Novos Fundamen-
tos do Design (2008), de
Ellen Lupton e Jennifer Cole
Phillips revela como a cor
tem urma fungao fundamental
no design gréfico, & que, com
isso, ela consegue afatar o
dia a dia das pessoas. Assim,
quandc pensar em cor para
a elaboragic de uma fachada
grifica, vocé deve ficar atento
ao como ela afeta os tran-
seuntes. & harmenia visual

& fundamental para evitar o
aumante da poluigdo visual
nas cidades.

MNo primeire momente,
analise qual & a cor do edi-
ficio suporte da pega. Em
alguns casos, onda o projeto
tern mais varba, mais liberda-
de ou & desenvolvido am co-
criagdo com a construgao do
edificio, as cores da fachada
podem ser pensadas em con-
junto com o projeto grifico.
Um exemplo conhecido é o
Centre Pompidou®, presente

na cidade de Paris, na Franga.
Mele, cada cor presente na
fachada arquiteténica eviden-
cia umn sistama do edificio.

O azul marca a tubulagio do
ar-condicionado, o amarslo
para o sistema alétrico, o ver-
de para o sistema hidriulico,
o o vermelho para as escadas
rolantes e elevadores. Porém,
sabemos que a maicria dos
projetos de fachada grifica
surgem devido a uma nova
ocupagio de um edificio por
outro comércio. Assim, para
que a harmonia visual seja
atingida por meio da cor,
deve-se considerar a atual cor
do edificio e estabelecer uma
relagdo entre ela e as cores
da marca. E neste momento
que percebemos se a cor
sard o Onico elemento gera-
dor de harmonia ou se um
outro ponto de atengio deve
ser considerade também.

Um logotips, por exemplo,
deve ser capaz de funcionar
independentermnente de sua(s)

edificio tem uma histéria
importante para a cidade.
Meste caso, fique atento para
possiveis normas. Afinal, elas
evidenciam ainda mais a

importincia de tomar a
arquitetura como briefing,
uma vez que a busca pela
harmonia precisa ser respai-
tada, visando principios de
preservagio histérica.

Muitas vezes, os prédios
com o5 quais vocé ird tra-
balhar ndo passam um esti-
lo evidente conhecido por
estudos da Histéria da Arta o
da Arquitstura. £ nesta mo-
mento que vocd pracisari ab-
servar partes do edificio que
possam gerar insights sobre
possiveis solugdes que garan-
tam harmonia visual. Assim,
os demais pontos de atengio
a seguir devem ser conside-
rados como componentes
daste primeiro, afinal estilo
arguitetdnico & um apanhado
geral sobre histéria e estética.

corlas), ou seja, sua legibili-
dade e seu desenho grafico
precisam exprimir a esséncia
da marca. lsso ocorre pois,
diversas vezas, os recursos
530 limitados, como a neces-
sidada de impressao em pre-
to e branco para economia
de tinta e custos. Entretanto,
na fachada devemos pensar
em toda a relagio de cor. ©
meu logeotipo trard uma nova
cor que funcione de forma
analoga® 4 cor do adificio ou
complamentar’? O contraste
resultante favorecerd a iden-
tificagic do estabelecimento
ou ficars muito apagade?

Muitos edificios histéricos
possuem coloragio crema/
bege, por exemplo. Nesta
caso, seria interessante trazer
um logotipa na cor verme-
lha come a cor principal da
marca ou buscar um tom
mais sofisticado e préximo ao
creme, deixando que pontos
de atengdo como aescalaea
malha grafica vanham a evi-
darciar minha marca?

As vezes, a cor principal
da marca pode acabar sen-
do suprimida na fachada,
mas outra cor de sua paleta
cromitica poderi ser colo-
cada em evidéncia. E neste
momento que parcebemos o
come uma identidads visual
consistente possui uma

adaptabilidade rica.



Rua

Tipografia e
Malha Grafica

Pontos de atencido 03 e 04

O briefing consiste am um
documanta — podendo ter
diferentes formatas e estilos
de ascrita — que tam como
propésito passar as diretrizes
para a execugio de algum
projeto. Dentro dessas dire-
trizes, diferantas questdes
podem ser levantadas, muitas
vezes apresentando o que o
cliente deseja mais algumas
restricdes de diferentes ni-
chos, como argamentarias.

Mas como a arquitetura
seria considerada um briefing
para um projeto em design

de fachadas grificas' 7

Um edificie pade ser cons-
truido em cenjunto com um
projeto grifico, garantindo
diferantas harmonias, dade
que hi um planejamento
coaso de cocriagao. Porém,
na maioria das vezes, comér-
cios ocupam edificages ji
existentes por um espago de
tempo indefinido. Podamos
ter um casarao que, em trés
anos, abrigou trés farmécias,

A IMAGEM
DA CIDADE

- KEVIN LYNCH

assim como um outro qua,
em dez anos, segue senda a
mesma loja. Logo, as facha-
das gréficas responsiveis pala
identificagic de cada estabe-
lecimente podem — come
ocorre frequentementes — se
renovar em uma cidads,
mudando sua visualidade.
Considerando a dinamicidade
da cidade, a harmania visual
deve ser levada em conta,
para garantir que o fendmeno
da poluigde visual nae surja,
ou sa agrave ainda mais.

Como designers, a atuagio
na aplicagio de identidades
visuais de marcas em facha-
das de edificics @ estabelaci-
mentos comerciais poda vir
a ser um potencial trabalho.
Masse caso, o manual de
identidade visual da con-
tratante deve ser estudado
para compreendermos cada
atribute da marca, sua adap-
tabilidade e seus diferentes
elementos graficos. Porém, o
manual e o briefing do clien-
ta ndo podem ser as dricas

BRIEFING

VFachada gréf-
' serd a termi-
nologia utiizada
nests material
para se referic
& pega de
camunicagds
visual urbana
desenvalvida
para a ident-
ficagda da um
astobelecimento

IMO BRIEFING

diretrizes a serem analisa-
das atentarnenta. Quanda o
ambiente em questio & um
espago urbano, a arquitetura
deve ser levada em conta e
tomada — quando falamos
de fachadas graficas — coma
o suporte da paga grifica,

& consequentamente como
parte primordial da um
briefing a ser elaborado

pelo préprio designer.

A arquitetura evidencia
estilo arquiteténico, cores
pré-estabelecidas, um grid de
janelas e portas, ormamentos
caracteristicos & fluxo da pes-
soas. Assim, tomar a arquite-
tura come briefing & pensar
arm como a marca que ird se
apropriar do espago fisico
do edificio pode cocriar com
um elemento arquitetdnico,
garantindo harmenia visual
para com si mesma e com o
entorne da cidade.

Agara, para que a harmo-
nia seja estabelecida, alguns
portes de atengio davem ser

levadas em conta durante a
execugio de um projeto de
fachada gréifica. Cada ponte
da atengdo visa garantir uma
relagdo grafico-arquitettni-
ca sauddvel para as cidades,
tornando as fachadas este-
ticamente agradéveis acs
transeuntes. Vale ressaltar
que cada ponto de atengdo
pode ter diferentes relagbes
com os demais, ou seja, a
harmania visual pode resultar
da combinagao da X e Y, ou
apenas da garantia de que Z
funciona bem.

Cada parte deste projeta
apresenta dois pontos de
atengde, totalizando seis pon-
tos com as trés partes. Faga
bom proveito utilizando este
material em sau projeto e
reflita sobre cidades diversas
& visualmente planejadas.

Ah, ndio esquega de mergu-
lhar mais a fundo no estudo
do design nas cidades, landa
as bibliografias sugeridas no
final de cada parte!

Kavin Lynch, nascide em 1918, em Chicago, lllincis, foi um urbanista e es-
critor, que trouxe o principio de harmonia visual das cidades como algo de
grande valor para a sociedade — embora com baixa percepgdo por parte de

seus membros —, evidenciando como um ambienta harménico pode resultar

em uma satisfagio didria. £ com esta visio, na qual o foco sio os habitantes,
que Lynch aponta a cidade como um “chjeto [sic] da percepgdo dos saus ha-
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bitantes” (LYNCH, 1982, p. 13).

A leitura de seu livro A Ima-  complexos e estruturais do que a estética de
gem da Cidade (1960} pode
colaborar na formagio de
designers que se questionam,
em seus projetos, a respeito
do que Lynch chama de satis-

um ambiente urbano, porém ela continua
gerando caos ao contribuir com a poluigao
visual quando mal planejada.

Considera Lynch para entender os com-
ponentes visuais de identidade, estrutura e
significado que diferentes artefatos, coma
as fachadas graficas, podem perpatuar
na vida urbana.

fagdo didria provinda de um
ambiente que se preccupa
com a estética. Claramenta,
diferentes fatores sio mais




TIPO
GRA
FIA

O design ¢ tanto

um ato d
quanto um oto d
\ )
marcar. A arte do
tipdgrafo nao diz
respeitc apenas d
granulagdo positiva
das formas das
letras, mas as
brechas negativas

entre e 4o

LS

L
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- ELLEN LUPTON

MALHA
GRA
FICA

Assim como
em designs
bidimensio
grid também pode
ser um artificio Gtil
em tridimensicnais
Ela permite que
midia visual

eja organizada

Qis, o

3T

[

de forma pratica

e sistemdtica,
sendo facilmente
compreendida
pele observador e,
ao mesmo tempo,
confere vantagens
do ponto de vista
econdmico, de
tempo e estética” ®

- JOSEPH MOULLER BROCKMAN

2

Este ponto de atencio visa
revelar como a tipografia &
capaz de impactar na harmo-
nia de fachadas grificas. Ela
pode estar presante, princi-
palmente, de duas formas: no
logotipo & em textos comple-
mentares. Raramenta, uma
fachada gréfica apresentara
texto corride, pois seu foco &
atrair consumidores de for-
ma ripida, identificando com
imediatismo. Assim, informa-
gbes come ndmero de tele-
fone, slogans e marcages
ternporais (exemplo: ‘desde
1988') sio as mais comuns
em uma pega dessa natureza.

Ambas as formas em que a
tipografia se apresenta po-
dem ser analisadas de duas
maneiras. Quando o foco é o
logotipo, & interessante vocg
refletir sa o desanho tipogra-
fico dele tem concordincia
visual com a arquitetura. Se
tiver, como & o caso de um

A malha grafica (grid) em

um edificio & astabelecida
durante o processo de de-
sanvolvimento arquitetdnico.
Sua formagio & resultado de
diferentes decises orgamen-
térias, estruturais, de segu-
ranga, estéticas, entre outras.
O resultade & um conjunto
externo aparente de janalas,
portas, linhas e ernamentos.
Estes pontos guiaric o de-
signer na elabaragio de uma
fachada gréfica para garantir
harmonia visual. Mas coma?

Wamos pensar em um es-
tabelecimento onde ha duas
linhas com quatro janelas,
resultando em uma grid de
2x 4. Acrescentanda a esta
estrutura, termos duas entra-
das abaixo deste conjunto,

e elas possuem a largura de
duas colunas. Conclusio,
uma linha com quatra janelas,
outra abaixo também com
quatro janelas e mais abaixo
duas entradas. O que tuda
isso quer dizer?

Assim como em um softwa-
re grafico, poderiamos es-
craver textos dentro de cada
caixa dos quadrantes determi-
nados. E mais ainda, malhas
graficas comuments apresen-
tam espagos em branco entre
as informagdes, a chamada
medianiz ou gutter, em in-
glés. Com isso, a localizagio
da um legetipo, simbolo, tex-
to complemantar, marcagées
de textura, determinagio da

edificio histérico com or-
namentos, provavslments a
harmenia esti evidenciada
em um logotipa que possui
serifas classicas. Agora, sa
nao tiver, atente-sa para os
demais pontos de atengic
presentes nesta coletinea. A
cor e a escala podem acabar
sendo o suficiente para ga-
rantir a harmonia visual ne-
cassdria, sem que o contraste
entra um suposto logatipo
moderno e um edificio hists-
rico se torne desarmonioso.

Ja em relagio 4 tipografia
comp\emsntar, muitas vezes
astabelecida pelo manual da
marca, acaba sendo um pon-
to com pouca possibilidada
de medificagio em sua es-
trutura de formagia. Porém,
tipografia ndo & apenas
a fonte, & sim diferantes as-
pectos levantados come
kerning®, tracking?, espaga-
mento entre linhas, alinha-

mento e texto vertical. Esses
atributes do texto sao funda-
mentais para garantir a legi-

bilidade e harmonia visual. O

ponto de atengio que auxi-
liard na determinagio desses
atributos & a *Malha Gréfica'

Quando o suporte é o pa-
pal —em livros, por exemplo
— pode-se criar uma estrutu-
ra guia, uma maldura, cogi-
tando suas colunas, linhas &
modularidade. Agora, a arqui-
tetura come superte também
possui uma grid a ser levada
am canta, porém ji estabe-
lecida, dai que percebamos
mais uma vez a presenca do
conceito de ‘arquitetura
como briefing".
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* Harning & o
ajuste de espo-
camento entre

duas latras

4 Tracking & o

ajuste do ker-

de forma
conjunta em
toda a palava,
aproximando
ou afastando

as lstros

®"Just as in two-
~dimensional de-
sign the grid con
ako be o useful
aid in the design
of three-dimen-
sional layouts.

It enables the
visual media to
be arranged
practically and
systemnatically sa
as to be readily
comprehended
by the wisitor
and at the same
time confers
advantages from

the aconomic,

time and oes-
thetic point of
view.” [Tradugao
fivre] Maller Bro-
chman, Joseph,
Grid Systems in
Graphic Design,
Miggl, 1994

escala ideal, divisio da cores
entre cutros aspectos pedem
ser decidides com base na
grid pré-estabelecida do edifi-
cio. No axampla mancionado
anteriormente — estrutura de
janelas em 2 % 4 com duas
entradas abaixo — o logotipo
poderia estar em uma das
entradas alinhado de ferma
centralizada, enquarto um
texto complementar poderia
ser inserido na sagunda en-
trada dividido em duas colu-

nas qua respeitem as janelas
localizadas acima.

O maior beneficio da ma-
lha grafica para a harmenia
visual & compreander que
ela auxiliard na tomada de
decisio em um processo
da dispasigio espacial de
elementos. Use e abuse da
estrutura arquiteténica para
gerar solugbes harmaniosas,
inteligantes e até inovadoras.



Praca
Escala

e Textura

Pontos de atencio 05 e 06

O briefing consiste em um
documento — podendo ter
difarentes formatos & estilos
de escrita — que tam como
propésito passar as diretrizes
para a execugio de algum
projeto. Dentro dessas dire-
trizes, diferentes questdes
podem ser levantadas, muitas
vezes apresentando o que o
cliente deseja mais algumas
rastrigbes de diferentes ni-
ches, como argamentarias.

Mas coma a arquitetura
seria considerada um briefing
para um projeto em design
de fachadas grificas'?

Um edificie pade ser cons-
truide em cenjunto com um
projeto grifico, garantindo
diferantes harmonias, dado
que hi um planejamento
coeso de cocriagde. Porém,
na maioria das vezes, comér-
cios acupam edificagdes ja
existentes per um espago de
tempo indefinide. Podemos
ter um casario que, em trés
anos, abrigou trés farmacias,

assim como um outro que,
em dez anos, segue sendo a
mesma loja. Logo, as facha-
das gréficas responsveis pela
identificagac de cada estabe-
lecimento podem — como
acorre frequentemente — se
renovar em uma cidade,
mudando sua visualidade.
Consideranda a dinamicidade
da cidade, a harmania visual
deve ser levada em conta,
para garantir que o fendmenc
da poluigdo visual ndo surja,
ou sa agrave ainda mais.

Como designers, a atuagio
na aplicagio de identidades
visuais de marcas em facha-
das de edificios & estabelaci-
mentos comerciais pade vir
a ser um potencial trabalha.
MNasse caso, o manual da
identidade visual da con-
tratante deve ser estudado
para compreendermos cada
atributo da marca, sua adap-
tabilidade e seus diferentes
elementos gréficos. Porém, o
manual e o briefing do clien-
te ndo podem sar as Gricas

A CIDADE DO

PENSAMENTO UNICO:

DESMANCHANDO
CONSENSOS

- OTILIA ARANTES,

CARLOS

WAINER E ERMINIA MARICA

BRIEFING

VFachada gréfi-
ca’ serd a termi-
nologia utiizada
nests material
para se referir
i pega da
comunicagéo
visual urbana
desenvelvida
para o identi-
ficagdo da um
estabelscimento

diretrizes a serem analisa-
das atentamente. Quando o
ambiente em questio & um
espago urbano, a arquitetura
deve ser lavada em conta e
tomada — quando falamos
de fachadas graficas — coma
o suporte da pega grifica,

@ consequentamente como
parte primordial de um
brigfing a ser elaborada

pelo préprio designer.

A arquitetura evidencia
estilo arquitetdnico, cores
pré-estabelecidas, um grid de
janelas e portas, ornamentos
caracteristicos e fluxe de pes-
s0as. Assim, tomar a arquite-
tura como briefing é pensar
aIm Come a marca que ird se
apropriar do espago fisico
da edificio pade cocriar com
um elemento arquitetdnico,
garantindo harmoenia visual
para com si mesma e com o
entorno da cidade.

Agora, para que a harmo-
nia saja estabelecida, alguns
portos de atengio devem ser

levados em conta durante a
execugio de um projeto de
fachada grifica. Cada ponto
da atengao visa garantir uma
ralagdo grifico-arquitetdni-
ca sauddvel para as cidades,
tornande as fachadas este-
ticamente agradéveis aos
transeuntes. Vale ressaltar
que cada ponto de atengio
pode ter diferentes relagdes
com os demais, ou seja, a
harmonia visual pode resultar
da combinagio de X e ¥, ou
apenas da garantia de que Z
funciona bem.

Cada parte deste projeto
apresenta dois pontos da
atengao, totalizando seis pon-
tos com as trés partes. Faga
bom proveite utilizando este
material em seu projeto e
reflita sobre cidades diversas
2 visualmente planejadas.

Ah, ndo esquega de mergu-
lhar mais a fundo no estudo
do design nas cidades, lendo
os bibliografias sugeridas no
final de cada parte!

Otilia Arantas, Carlos Vainer e Erminia Maricate, profissionais
de diferentes formagtes em filosofia, economia e arquitetu-

ra, respectivamente, se unem nasta bibliografia para escrever
sobre a drea em comum que atuam: o planejamento urbano.

Algitura do livro A Cida-
de do Pensamento Unico:
Desmanchande Consensos
(2000) complementa, ao
designer atuante no univer-
so das cidades, uma esfera
pelitica e histérica. Qualquer
que seja a paga grifica, in-
serida em um contexte ur-
bana, & um produto capaz

de interfarir ne cotidianc da
populagio, & por isso deve
ser compreendido além dos
concaitos bésicos do design
grifico. Quanto mais consci-
&ncia sobre as vivBncias
politicas, econémicas e so-
ciais do local, mais cautaloso
e assertivo um designar
CONsaguird ser.
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=) tornou
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formas geométricas
impactantes de
cores brilhantes,

da Helvetica
gigantes, e
pictogramas
encrmes
embrulhando
paredes, dobrando

-5 O

| =l
letras

; "
chéo pora o parede
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Em design, a textura
& tanto concreta
como virtual
texturas incluem
tanto a superficie
efetivaments
empregada na

feitura de uma

pega imprassa
ou de um oojeto
palpdvel quanta

a aparéncia Stica

desta superf

- ELLEN LUFTON

Em uma cidade existem pré-
dics grandes, paquenos, com
espagos vazios, muitas jane-
las, pequenos ormamentos,
relégios etc. Assim, a arquite-
tura comega a trazer, em seu
préprio briefing, o ponto de
atengdo chamado de escala.

Mo universe do design
gréafico, & comum ouvir “vocé
pode aumentar o logatipo da
empresa?” ou até “ocho que
o nome da marca ocabou
ficando muito pequeno”. E
neste momento qua vemos
como a escala dos elemen-
tos altera percepgbes nio sé
estéticas, mas de captagdo
de consumidores.

Dentre do design de facha-
das, muitas vezes o aumento
de um alemento — como o
logotipo ou simbolo —
parece ser a solugic mais
ficil e ripida. Porém, para
que a fachada harmonize
com a arquitetura, hi casos
onde diminuir o simbole
pode ser mais eficiente do
que aumentar, uma vez qua
algum ornamente do edificio
Jja chama atencgdo o suficiente
e guia o olhar para o logotipo.

Sern dividas, o redimen-
sionamento de um elemen-
to para um tamanho maior
também poda ser atil quando
temos, no meic urbano, um
objeto que acaba tapando a
4rea da fachada da loja, como
4rvoras, postes a fios.

I {,‘,;‘,f M

paisagem se altere ao longo
da diferentes perimetros. Na
cidade de Faris, principal-
mente em suas dreas turisti-
cas, os edificios residenciais
criam uma Gnica textura rmar-
cada por uma histdria arqui-
tetdnica, alterando-sa apenas
por meio das fachadas grafi-
cas de cada estabelacimento.
Agora, o mais interessante de
sa perceber & como pode-
mas tar duas possibilidadas
claras para o design de facha-
das ac considerar a textura.

Primeiramente, a textura
pode ser evidenciada por ji
estar presante na arquitatu-
ra. Como assim? Um prédio
com muitos ornameantos —
como casardes histéricos —
possui uma textura clara que
pode servir come base para
uma solugdo inteligenta na
hora de dasanvolver a paga
gréfica. Se o edificio aprasan-
ta muitas curvaturas entalha-
das, por que nio trazer uma
fachada gréfica com curvatu-
ras também? Qu até mesmo
utilizar os entalhes como o
limite para a insergio de um
logatipe extrudado direta-
mente no edificic.

/ ”'ﬁu mnlf..'.- " .r’ | |T|

Em casos onde hi uma drea
vazia muite grande no edifi-
cio, vocd também pede ocu-
pala com um elemento da
marca em gquestio, deixando-
-0 grande mas com margem
o suficiente para um respiro
e didlogo eficiente. Assim,
busque uma estratégia de
redimensionar com cuidade,
visando captar @ harmonizar.

Camo todos os pontos de
atengdo levantados, a escala
pode astar interligada acs
dernais. As vezes ser possi-
val aumentar um elemanta,
porém modificando sua cor
para evitar a poluigdo visual.
Cu seja, redimensione sem
medo, mas busque o equili-
bric em prol de uma hierar-
quia sébia do estabelecimen-
toledificagio com a cidade.
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2*Tn the lats 19605, [..] Supergra-
phics became the popular name
for bold geametric shapes of bright
color, giant Helvetica letterforms,

and huge pictographs warping walls,

J4 a outra possibilidade & inserir uma nova
tentura. Muitas vezes, pode ndo existir uma
visualmente clara no prédio; e por isso o
designer pode trazé-la para dialogar com a

LRI

bending comers, and flowing from the fioor to the wall
and acrass the ceiling, expanding or controcting space
in scale changes relative to the architecturs * | Tradupdo
livra] Megas, Phiin B., Meags” history of graphic design.
Estados Unidos da América, Gustavo Gil, 1998
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 Lupton, Ellen.; Phillips, Jennifer,
Neves Fundamentos do Design
540 Paulo, Casac Naify, 2008

marca, As padronagens (patterns) sdo uma
Otima solugio para trazer vida 2 arquitetura,

enquanto exprime algum valor da marca
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