UERJ Universidade do Estado do Rio de Janeiro
CTCcentrode Tecnologia e Ciéncias

ESDI Escola Superior de Desenho Industrial

NN TRR
CRIY 1}

MY ¥ WY
NaOREERS A\
LANEN
A’ S A R A

Isabelle Lavigne
Projeto de Graduacao

Orientacdo Zoy Anastassakis
Rio de Janeiro, dezembro de 2012



&7
y
7

//,5

A
7

vt

O
AJ

\
N}

Iy, SIII9YY,

7/

N\
R

A

':/g/,/

yprrrsy,
3’ %
)

%,

Isabelle Lavigne
Projeto de Graduacao

Orientacdo Zoy Anastassakis
Rio de Janeiro, dezembro de 2012

NN
NN
N

S

N



AGRADECIMENTOS

Minha familia, pelo apoio incondicional mesmo nos meus
momentos de mau humor.

Amigos de orientacdo, por todo o respeito.
Zoy, por ter se tornado mais do que orientadora, amiga e referéncia.

Aline, pela amizade, pelas conversas, pelas experiéncias e por todas
as "decisdes de projeto”.

Amigos da ESDI 44, inclusive aqueles que se tornaram membros
da turma por consideracgdo, por 6 anos inesqueciveis.

Todos que direta ou indiretamente me ajudaram neste projeto.

Bia.



™ PARA BIA

There are places I remember all my life,
Though some have changed,

Some forever, not for better,

Some have gone and some remain.

All these places had their moments
With lovers and friends I still can recall.
Some are dead and some are living.

In my life I've loved them all.

But of all these friends and lovers,
There is no one compares with you,
And these memories lose their meaning
When I think of love as something new.

Though I know I'll never lose affection

For people and things that went before,

I know I'll often stop and think about them,
In my life I'll love you more.

In my life | The Beatles

Keep it Magic.



Quaisquer que sejam as antinomias que

se apresentem entre as visées da historia

que emergem em uma sociedade, o

processo de mudancga social que chamamos
desenvolvimento adquire certa nitidez quando o
relacionamos com a idéia de criatividade.

Celso Furtado
Criatividade e dependéncia
na civilizagdo industrial, 2008.



RESUMO

ABSTRACT

PALAVRAS-CHAVE

KEY WORDS

Criacdo de conjunto de trés pecas graficas, sendo duas impressas e
uma virtual, com representa¢des graficas de mapeamento e dados
quanto as areas: ARQUITETURA, ARTE, ARTES CENICAS, CINEMA,
DESIGN, FOTOGRAFIA, MODA e MUSICA. Foi dado ao projeto o
recorte das regides de Centro, Zona Portuaria e Santa Teresa, na
cidade do Rio de Janeiro. O projeto tem como proposta a divulgacao
de pontos culturais e criativos na cidade, estimulando a sua
valorizacdo pela populacdo local e/ou turista.

Development of a set of three graphic pieces, two of them

printed and one of them online, mapping places and graphically
representing data regarding the areas: ARCHITECTURE, ART,
PERFORMING ARTS, CINEMA, DESIGN, PHOTOGRAPHY, FASHION
and MUSIC. The project took place in the neighborhoods of Centro,
Port Area and Santa Teresa, in the city of Rio de Janeiro.

The projec's proposition is to reveal cultural and creative points in
the city, stimulating their appreciation by locals and / or tourists.

rio de janeiro, industria criativa, mapeamento cultural,
design de informacdo, design grafico

rio de janeiro, criative industries, cultural mapping,
information design, graphic design
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INTRODUCAO

O TEMA: A primeira etapa de desenvolvimento do presente projeto deu-se a
DESIGN E VALOR  partir de uma investigacio quanto as possiveis abordagens do tema
proposto a turma de graduagdo de 2012: Design e Valor. Delineando
as eventuais significa¢cdes do termo “valor”, bem como suas relagdes
com o campo do design, pude identificar quais dreas seriam de meu
interesse de projeto. Estas areas foram: valor cultural, valor social e
valor estético.

Com a abordagem do tema definida, iniciou-se um processo de
pesquisa de possibilidades de um trabalho que pudesse ser relevante
na cidade do Rio de Janeiro. Nessa busca houve entdo a decisdo

de trabalhar o cenario cultural carioca, desvendando, investigando
e expondo o seu valor através do presente projeto de design.

A PROPOSTA A primeira proposicdo de pesquisa apresentada por mim aos
orientadores, dentro da abordagem do tema acima descrita, girava
em torno de um levantamento de iniciativas criativas jovens no Rio
de Janeiro.

“Estudar, investigar e trabalhar iniciativas coletivas, colaborativas e

interdisciplinares, com foco no jovem carioca, que tratem de temas
relacionados a criatividade e profissées/atividades criativas (design,
arte, musica, moda, cinema, fotografia,...).

Objetivos possiveis: fomentar criatividade, divulgar novas
iniciativas, divulgar novas empresas ou novos profissionais, ser um
espaco de discussdo cultural, incentivar eventos de divulgacdo,
exposic¢des, entre outros.”

primeira formulagdo de proposta de pesquisa - apresentagdo 1/4

Nesta proposta existiam 3 termos-chave que norteariam a pesquisa e
que, portanto, deveriam ser bem contextualizados: RIO DE JANEIRO,
JOVEM e INICIATIVAS CRIATIVAS.

> Por Rio de Janeiro definia-se uma area de pesquisa que me
interessava: a cidade onde nasci, moro e exer¢o minha profissdo.
Seria extremamente relevante para a minha formacdo e atuacgao
no campo do design, portanto, adquirir um maior conhecimento
sobre o que ha atualmente nesta cidade em relagao a criatividade
e cultura. Além disso, o Rio de Janeiro me parecia muito
adequado a pesquisas relacionadas a fatores culturais e criativos.

Por uma razdo mais intuitiva, pela fama do Brasil de ser o pais do
improviso e da gambiarra - fator que diversas vezes é levantado
como possivelmente positivo ao ser fomentador da criatividade
do brasileiro, em diversas areas da atuagao profissional. Sendo

o Rio de Janeiro uma das cidades exemplo da multipla cultura
brasileira, este local também possui estas caracteristicas.



Ja por uma fundamentacdo com maior base tedrica, pela leitura
do livro De Onde Vém as Boas Idéias, de Steven Johnson, que
aborda a questdo da criatividade através do levantamento de
diversos trabalhos sobre tal.

(ver FUNDAMENTAGAO TEORICA: Criatividade)

> Ao falar de jovem, um termo que poderia ser extremamente
genérico, procurei qualificd-lo através de estudos ja existentes
sobre esta categoria. Comecei uma pesquisa sobre tribos
urbanas, grupos de jovens, chegando no trabalho do famoso
socidlogo francés Michel Maffesoli. Pesquisando sua influéncia
em trabalhos feitos no brasil, encontrei uma das empresas mais
reconhecidas atualmente pelo seu trabalho com comportamento
sécio-cultural e, principalmente, comportamento jovem

A Box 1824 tem como brasileiro, a Box 1824. Pelos conhecimentos adquiridos por
metodologia pesquisas trabalhos publicados por esta empresa, configurava-se como um
de mercado gudlitativas jovem da geracdo de Millenials, ou geracdo Y, aqueles nascidos
e sistema de trabalho entre os anos 1980 e 1990.
ndo convencional, pouco
ortodoxas, como a Os Millenials tem como algumas de suas caracteristicas a
invasdo de cendrios. valorizag¢ao do trabalho como realizagao pessoal e expressao
Foram analisodos os do individuo, e ndo somente como forma de auto-sustento. A
videos publicados pela esta caracteristica esta relacionado, por exemplo, o aumento do
empresa “We all want ingresso de estudantes em faculdades de areas relacionadas a
to be young” e "All work criatividade.
and all play”, bem como o
documento completo > Ao falar de iniciativas criativas, propunha uma investigagao
O sonho brasileiro”. de novos grupos de trabalhos de areas profissionais que

posteriormente descobri como as integrantes do centro do que se
chama industria criativa.
(ver FUNDAMENTA(;AO TEORICA: Rio de Janeiro e a Industria Criativa)

A partir desta proposicao de pesquisa desenvolvi a idéia de projeto
apresentada ao final do primeiro semestre de 2012.

Criacdo de um sistema de visualizagdes de pontos de potencial
criativo no Rio de Janeiro, de forma a fortalecé-los individualmente e
como grupo e criar um ambiente mais propicio ao seu crescimento e
a sua proliferacéo.

primeira formulagdo de proposta de projeto - apresentagdo 2/4

Estes pontos de potencial criativo, ao longo do projeto, acabaram
por se desdobrar em pontos onde havia algum tipo de atividade
criativa relacionada as areas de ARQUITETURA, ARTE, ARTES
CENICAS, CINEMA, DESIGN, FOTOGRAFIA, MODA e MUSICA.
(ver PUNDAMENTAC,AO TEORICA: Rio de Janeiro e a Industria Criativa)

Esta proposta ja eliminava a idéia do jovem como um dos fatores
do projeto. Isto ocorreu de forma natural e organica ao longo do
processo, que cada vez mais desvendava um universo de pontos

de potencial criativo, muitas vezes bem estabelecidos na cidade,
que careciam de maior divulgacao e de uma visualizacao mais
completa sem ter como critério de corte o envolvimento necessario
da geracdo dos Millenials.



OBJETIVOS

JUSTIFICATIVA E RELEVANCIA

O projeto entéo, por fim, definiu-se de forma mais concreta

no terceiro semestre de 2012, sendo apresentado na terceira
apresentacdo do ano. O sistema de visualizacées aconteceria no
formato de uma publicagcdo anual que teria como conteudo mapas
e visualizagdes grdficas dos dados coletados quanto a pontos de
criatividade do Rio de Janeiro, ano a ano. Esta publicacdo teria duas
plataformas principais: uma fisica (impressa) e outra virtual (online),
e o projeto de graduacgdo seria o piloto desta publicacdo para o ano
de 2012. O nome definido para o projeto foi CRIATIVIDADES.

formulagdo final de proposta de projeto - apresentagdo 3/4

Mostrar, exaltar e difundir pontos relacionados as atividades

de ARQUITETURA, ARTE, ARTES CENICAS, CINEMA, DESIGN,
FOTOGRAFIA, MODA e MUSICA do Rio de Janeiro, de forma a
fortalecé-los como grupo (por mais heterogéneo que seja) e criar
um ambiente ainda mais propicio a proliferacdo de novos pontos
criativos. Criar uma possibilidade de valoragdo do intangivel cultural
e criativo desses pontos.

O Rio se configura como uma cidade criativa, sendo assim
reconhecido em abrangéncia internacional, porém ainda ha muito
pouco conhecimento, interesse ou divulgacao das atividades das
areas criativas e dos pontos culturais existentes na cidade por
parte da prépria populagdo carioca. Atualmente ja existem algumas
inciativas por parte do governo, em especial da Secretaria da
Cultura, e de institui¢des privadas em mapear estes pontos, mas as
perguntas ainda permanecem:

> Como procurar?
> Onde encontrar?
> Como localizar?

Célio Turino, escritor e historiador brasileiro e idealizador dos
Pontos de Cultura, possui um trecho em uma publicagdo que
considera que

a grande imprensa ainda ndo compreendeu essa revolugcao
silenciosa, que brota em tantos pontos do Brasil. Vez por outra,
aparecem noticias destacando o esfor¢co de comunidades
pobres fazendo arte, mas sdo notas desencontradas, que nao
fazem conexdes e ndo percebem que se trata [...] de um novo
movimento social, de transformacao e reinterpretagdo do Brasil.

Por ndo se aprofundarem no processo, (essas notas) tratam casos
isolados, ora destacando determinado artista ou personalidade
do povo, ora (destacando) a "responsabilidade social” de
empresas patrocinadoras, ora (destacando) o esforco de
comunidades pobres.

(Turino, apud Szaniecki; Silva, 2010)

Considerando esta colocagao, deve haver uma melhor organizagao
e demonstracdo da proliferacdo de cultura no Brasil. O designer
possui a capacidade de transformar informacdes e dados
complexos e brutos em visualiza¢gdes simplificadas através

da arquitetura da informacdo. Dessa forma, facilita-se o
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entendimento destas informacoes por parte do grande publico,
difundindo um conhecimento especifico analisado.

No caso do presente projeto, o design € utilizado como ferramenta
de difusdao de uma carcteristica social, econémica e cultural da
cidade do Rio de Janeiro: a profusao de pontos de atividades ligados
a Industria Criativa e a configuracdo da cidade do Rio como cidade
criativa.

Os préoximos capitulos deste relatério visam detalhar o processo de
construcgdo da publicacdo CRIATIVIDADES.
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FUNDAMENTAGCAO
TEORICA
CRIATIVIDADE

Geoffret West & um

fisico tedrico que se
tornou notavel pelas suas
pesquisas sobre modelos
de cidades.

Na tentativa de melhor entender do que se tratava “criatividade”,
comecei a ler o livro De Onde Vém as boas Idéias, de Steven
Johnson. Nele, o autor faz um apanhado de diversas teorias sobre
a criatividade, o que a torna mais ou menos forte, provenientes
de diversos estudiosos, principalmente dos campos das ciéncias.

O autor faz, inclusive, paralelos e associa¢cdes do tema a teorias antes
exclusivamente técnicas ou cientificas. A seguir, duas das teorias
que mais me chamaram a atencao, tendo em vista a minha proposta.

A primeira teoria consiste em uma pesquisa do fisico teérico
britanico Geoffrey West. Segundo o modelo de West, estabelecido
através de uma pesquisa extensa de coleta de dados de diversas
cidades ao redor do mundo, a medida em que as cidades crescem,
o ritmo de geracao de idéias aumenta progressivamente. A pesquisa
tomava como base itens de informacao factual que envolviam
criatividade e inovacdo - patentes, orcamentos de pesquisa e
desenvolvimento, profissdes criativas, inventores (West, apud
Johnson, 2010). A partir deste fato, a cidade do Rio de Janeiro, uma
das maiores cidades do Brasil, seria um cenario ideal para qualquer
pesquisa relacionada a atividades criativas.

A segunda teoria aplicada a questao da criatividade foi proveniente
de um trabalho de um quimico, Stuart Kauffman, e foi denominada
de Teoria do Possivel Adjacente. Nela, fala-se dos limites do
potencial de criacdo em reagdes moleculares.

Um determinado ntiimero de moléculas em contato podem gerar
um numero limitado de reacdes. A partir do momento em que
novas combinag¢des de moléculas sao geradas, um novo numero
maior de reacdes diferentes surge, e assim por diante. Dessa
forma, cada combinagdo introduz novas combinac¢des no possivel
adjacente (Kauffman, apud Johnson, 2010). Transpondo esta idéia
para o campo da criatividade artistica, cultural ou de inovacao,
podemos dizer que colocar um numero determinado de idéias em
contato possibilita a criagcao de novas idéias secundarias. A partir
do contato dessas idéias secundarias e primarias, aumenta-se o
limite de criacdo de idéias tercidrias, em uma cadeia que cresce
progressivamente.

Dessa forma, ambientes cheios de pecas e estimulos criativos
possibilitam novas formas de recombinacdes e, portanto, o
surgimento de novas idéias criativas. Esta teoria serviu como

base comprobatdria para a idéia de que o presente projeto de
mapeamento, que visa tornar mais conhecidos pontos de atividade
criativa no Rio de Janeiro, poderia atingir o objetivo descrito no
capitulo INTRODUCAO.
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RIO DE JANEIRO E A
INDUSTRIA CRIATIVA

Além do fato de o Rio de Janeiro ser propicio a estudos quanto a
atividades criativas por suas caracteristicas anteriormente citadas,
busquei entender um pouco melhor a real importancia da Industria
Criativa, ou Economia Criativa, nesta cidade.

Para tal, busquei informac¢des em duas fontes principais: o projeto
Criaticidades, do canal Futura, e os relatérios de 2008 e 2011 da
FIRJAN - Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro sobre
a Cadeia da Industria Criativa no Brasil. Desta forma, tive referéncias
provenientes de uma entidade privada e de uma entidade
governamental.

Segundo o Criaticidades,

o conceito de economia criativa deriva do termo “industrias
criativas”, que por sua vez apareceu em um discurso intitulado
“Creative Nation"” (Nagdo Criativa), proferido pelo Primeiro-
Ministro da Austrdlia, em 1994. A fala defendia a importancia
de aproveitar as oportunidades geradas pela globalizagao e
pelas midias digitais como forma de informar e enriquecer

a criatividade das pessoas e sua contribuicdo para o
desenvolvimento do pais.

A ideia ganhou forca em 1997, na Inglaterra, quando, para fazer
frente a crescente competicao econdémica global, o governo

do entdo Primeiro-Ministro Tony Blair criou uma forga tarefa
multissetorial, encarregada de analisar as tendéncias de mercado
e as vantagens competitivas nacionais. Destaque para a parceria
publico-privada e para a articulagcdo entre os diferentes setores e
pastas publicas nas areas de cultura, desenvolvimento, turismo,
educacdo e relac¢des exteriores, entre outras.

(Criaticidades, 2012)

Ja segundo o relatério da FIRJAN,

o termo Industrias Criativas foi cunhado pela primeira vez em
um documento oficial em 1998, fruto do estudo encomendado
pelo Departamento de Cultura, Midia e Esportes do Reino
Unido. O documento visava mapear as principais areas criativas
na economia britanica, tendo como base a percepc¢ao de sua
importancia na geracao de emprego e renda.

(FIRJAN, 2008)

Neste documento britanico, eram identificados os setores da
Industria Criativa a partir do seguinte conceito:

os setores que tém sua origem na criatividade, na pericia e no
talento individuais e que possuem um potencial para criacao
de riqueza e empregos através da geracdo e da exploragcao de

propriedade intelectual.

(FIRJAN, 2008)
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Recentemente, a

ONU - Organizagdo
das Nagoes Unidas
apresentou uma nova
versdo para o conceito
de Industria Criativa,
inovando em relagdo as
definicdes j& existentes,
inclusive & que era
utilizada anteriormente
pela propria instituicdo.

Desde 2004, a ONU,
através da UNESCO,
patrocina a “Creative
Cities Network”, rede
internacional desenhada
para promover o
desenvolvimento

social, econdmico e
cultural de cidades
tanto nos paises
desenvolvidos quanto
em desenvolvimento.
Para participar da
rede, as cidades devem
procurar prormover

a cena criativa local,
compartilhando o
interesse da UNESCO
na diversidade cultural.

Na pratica, constituiam-se 13 setores: publicidade, arquitetura,
mercado de artes e antiguiidades, artesanato, design, moda,
filmagem, softwares interativos de lazer, musica, artes
performaticas, editoragdo, servigos de computacgdo e radio e
televisado.

A partir do momento em que estes setores foram definidos pelo
Reino Unido, o tema comecou a ser cada vez mais discutido em
diversos paises do mundo.

Para este trabalho, escolhi trabalhar as proposicdes feitas pela
FIRJAN quanto a Industria Criativa, por esta instituicdo considerar
caracteristicas especificas da economia brasileira e, principalmente,
por proporcionar um foco maior a situagdo do Rio de Janeiro nessa
cadeia.

Em A Cadeia da Industria Criativa no Brasil, define-se a Industria
Criativa brasileira em 3 niveis: nucleo, atividades relacionadas e
atividades de apoio.

> nucleo: Expressdes Culturais, Artes Cénicas, Artes Visuais,
Musica, Filme & Video, TV & Radio, Mercado Editorial, Software &
Computacgdo, Arquitetura, Design, Moda e Publicidade.

> atividades relacionadas: provisdo direta do nucleo

> atividades de apoio: provisdo indireta do nucleo

Expressoes Culturais,
Artes Cénicas, Artes
Visuais, Musica, Filme & Video,

TV & Radio, Mercado Editoriall,
Software & Computacado,
Arquitetura, Design, Moda e
Publicidade

nucleo
atividades relacionadas .

atividades de apoio .
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Sobre aimportdncia da IndUstria
Criativa no Rio de Janeiro:

> em 2008, mais de 23% dos
trabalhadores formais da cidade
estavam empregados na cadeia
da Industria Criativa.

> em 2008, ela representava
17.8% do PIB do estado

> em 2008, 13,3% dos formandos
do Rio de Janeiro optavam por
carreiras criativas

Atualmente, o Governo do
Estado considera a Industria
Criativa como um dos setores
dncoras do Rio de Janeiro.

E importante ressaltar que
muitas vezes esta politica se
concentra na exaltagdo de
obras miliondrias, em um modelo
desenvolvimentista desenfreado,
em vez de fortalecer laboratorios
culturais, como a politica do
Governo Federal dos Pontos de
Cultura, que alimentam indmeras
iniciativas criativas, necessitando
de um investimento muito mais
baixo (Szaniecki; Silva, 2010).

No entanto, apesar de
imperfeita, esta conjuntura
politica vem sendo importante
para a proliferacdo das
atividades criativas no

estado e na cidade.

Exemplificando: O produtor musical compra instrumentos musicais
para tornar real a composicao. Neste processo, a criacdo musical
sera considerada como nucleo, a fabricagdo de instrumentos
musicais e a gravacgao pertencem a industria relacionada. A
comercializacdo do CD resultante da criagdo musical faz parte da
atividade de apoio.

Foi a partir desta definicdo de nucleo da Industria Criativa o
estabelecimento, um pouco mais condensado, das areas criativas
que seriam trabalhadas no meu projeto: ARQUITETURA, ARTE,
ARTES CENICAS, CINEMA. DESIGN, FOTOGRAFIA, MODA

e CINEMA.

15



PESQUISA DE
CONTEUDO
METODO E
LEVANTAMENTO

Paralela a pesquisa tedrica iniciou-se a pesquisa do conteudo da
publicacdo. O levantamento das informagdes foi feito em 3 partes.

A primeira etapa consistiu em uma pesquisa inicial quanto a pontos
de atividades criativas em toda a cidade Além dos pontos fisicos,
foram pesquisados também projetos virtuais ou sem sede definida.
E importante lembrar que neste momento ainda era vigente a
proposta de mapear iniciativas criativas jovens no Rio de Janeiro.

LEVANTAMENTO e CLASSIFICACAO

AWESOME RIO
OPAVIVARA PROJETOS X CATALISADORES DE PROJETOS
PROJETO JUNTO X REGISTRO ou DIVULGACAO DE PROJETOS X
STUDIO-X BANCO DE TEORIAS, METODOS
PARTYBUSTERS

COMUNA UNIDISCIPLINAR X MULTIDISCIPLINAR
QUEREMOS ]

BAR COM CONTEUDO GOVERNAMENTAL X ACAO PRIVADA
URBANIK

ART RIO FAIR PRESENCA NO ESPACO FiSICO X PRESENCA NO
ART RUA ESPACO VIRTUAL (DIGITAL)
INSTITUTO R.U.A.

NUVEM FOCO EM QUESTOES SOCIAIS X FOCOS DIVERSOS
RIO CRIATIVO

CIDADE CRIATIVA EVENTO PONTUAL X PROJETO CONTINUO
OBSERVATORIO DE FAVELAS

AGENCIA DE REDES PARA A COM FINS LUCRATIVOS X SEM FINS LUCRATIVOS
JUVENTUDE

AFROREGGAE

primeiros resultdos de levantamento - apresentagdo 2/4

Conforme a evolucgdo da proposta do trabalho, o fator jovem, como
ja explicado anteriormente, deixou de ser um critério de corte da
pesquisa. No entanto, ele acabou por se tornar grande parte da etapa
seguinte do levantamento.

Com a intencao de recolher um conteudo mais denso, criei um
formulario de pesquisa online que foi divulgado por email e por
redes sociais. Houve um cuidado de apresentar este formulario
especialmente - mesmo que ndo exclusivamente - para grupos

de pessoas que estivessem de alguma forma envolvidas em alguma
das atividades criativas selecionadas. Acreditava-se que este publico
seria mais frutifero para os resultados finais. (ver ANEXOS: I. Formulario de

Pesquisa e Tabelas de Conteudo)

A pesquisa foi respondida ao longo de uma semana por 32 pessoas,
das quais 28 tinham entre 18 e 30 anos, e 30 eram profissionais de
alguma das areas criativas. O resultado, ja apds um primeiro filtro,
foi de 85 pontos de atividades criativas em todo o Rio de Janeiro.
Deste total, 31 estavam localizados nas regides de Centro, Zona
Portuaria e Santa Teresa, proporcionalmente a maior concentragdo
por espaco na cidade.
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Neste momento houve o recorte da area do mapeamento do projeto
e assim iniciou-se o terceiro momento da pesquisa.

Esta terceira etapa foi realizada individualmente. Ao resultado da
pesquisa online, juntei alguns pontos que haviam sido encontrados
ainda na primeira etapa da pesquisa. A complementacdo foi feita

a partir de pesquisas pela internet.

O total final de locais a serem mapeados foi de 67 locais, distribuidos
pelos bairros de Saude, Centro, Lapa, Santa Teresa, Cidade Nova,
Estacio, Santo Cristo e Gamboa.
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DECUPAGEM E
ANALISE DE DADOS

Com os pontos a serem mapeados definidos, comecei a andlisar suas
caracteristicas um a um. Foram observados os seguintes itens:

> Endereco

> Presenca online

> Areas criativas abordadas

> Atividades oferecidas (cursos, oficinas, eventos, exposicdes, etc.)
> Infraestrutura (bares, cafés, restaurantes, bibliotecas, livrarias)

Todos estes dados foram recolhidos e tabelados, sendo organizados
por bairro. (ver ANEXOS: I. Formulario de Pesquisa e Tabelas de Conteudo)

Este conteudo completo foi representado nas pecgas finais do projeto.
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O PROJETO
DEFINICAO DO SISTEMA:
FOLDER, POSTAIS E SITE

Em um primeiro momento, o suporte escolhido para o projeto

seria uma publica¢do em formato de catidlogo. Este material seria
produzido anualmente, publicando sempre um novo mapeamento.
Foram levantadas entdo questdes quanto a como este projeto estaria
inserido no mundo real:

> seria comercializado?
> sua distribuicdo seria gratuita?
> quem estaria por tras do financiamento do projeto?

Com estas questdes em mente, o formato catalogo foi
desconsiderado. Era interessante para o projeto que a publicagcdo
pudesse se tornar conhecida pelo maior numero de pessoas possivel,
devido ao seu carater de disseminagado de informacdo.

O projeto poderia ser veiculado por alguma instituicdo privada ou
pelo governo, mas para que esta distribuicdo fosse maciga, ampla e
gratuita, os suportes deveriam ter um baixo custo. Para este objetivo,
foi definido um sistema de 3 pecas no qual o projeto se desdobraria:
folder, cartdo postal e site.

A idéia era a de que o projeto existisse tanto em plataformas
impressas quanto virtuais, de forma que fosse bastante divulgado
e que isto pudesse ser feito pela prépria populacdo. As 3 pecas
também teriam o objetivo de se fortalecer mutuamente.

Folders e postais foram, portanto, idealizados para serem
distribuidos gratuitamente nos pontos de atividades criativas
mapeados. Tende-se a acreditar que as pessoas que ja estivessem
em um dos pontos mapeados também teriam interesse em descobrir
quais outros existissem no seu entorno, e que, dessa forma, se
interessariam pelo CRIATIVIDADES.

Além disso, é comum ver pessoas que visitam locais com as
caracteristicas dos pontos mapeados colecionando pecas graficas
ali distribuidas por motivos estéticos. Este também é um interesse
de posicionamento do projeto, ainda que secundario. No caso dos
postais principalmente este apelo é muito importante. Eles foram
projetados a partir de uma abstragdo de elementos do folder e do
site. No entanto, ndo transmitem nenhuma informacgao além de
instigar o observador a conhecer o projeto, e este objetivo pretende
ser atingido pelo seu apelo grafico.

Tanto nos folders quanto nos postais existe um teaser que
provoca o individuo a conhecer - no caso, descobrir - o site do
CRIATIVIDADES. Cria-se assim uma interligacdo entre as pecas
impressas e virtual.

O maior objetivo do site é o de disponibilizar de forma ainda mais
abrangente o conteudo do CRIATIVIDADES. Plataformas virtuais
permitem que um projeto seja compartilhado e visualizado por
um grande numero de pessoas, e portanto, o CRIATIVIDADES ndo
poderia deixar de estar presente também neste meio.
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NAMING E IDENTIDADE

Para que o projeto fosse cativante era necessario que houvesse um
bom trabalho de naming. Para tal, foram considerados aspectos de
estratégia de posicionamento do projeto no mercado, considerando
suas caracteristicas e elaborando seus significados.

A primeira etapa do processo consistiu em um brainstorming para
gerar possibilidades preliminares.

graficos mapa publicagdo infograficos informacdo rio

atividades estudo  criatividade pesquisa criativo original

cultura catalogo registro arquivo cidade ponto

A segunda etapa entdo consistiu em fazer combinacdes entre as
palavras - ou parte das palavras - geradas, de forma a criar uma lista
que pudesse ser analisada. As primeiras idéias eram formadas por
uma dupla de palavras: Arquivos Criativos e Mapas Criativos.

Houve ainda a intencdo de adicionar ao nome do projeto a cidade
no qual ele estava sendo aplicado e o ano de publicacgdo, de forma a
criar um sistema que tivesse a possibilidade de ser reproduzido em
outros locais e anualmente.

Exemplo: Mapas Criativos: Rio de Janeiro 2012
Mapas Criativos: Salvador 2013

Ambas as idéias foram descartadas pelo fato de se acreditar que um
nome mais curto teria maior pregnancia. Além disso, cidade e ano
poderiam se configurar como subtitulo do projeto.

Foi criado entdo o nome CRIATIVIDADES, aproveitando a
composic¢ao da palavra criatividade, uma unido de “cria’,
proveniente de “criar’, e de “atividade”.

| |
| crialtividade
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O desenho do logotipo partiu da fonte NEXA, combinando suas
versdes Light e Bold (ver 0 PROJETO: Tipogratia) € evidenciando a estrutura

da palavra.

N\ NN \\\\
A\DR

NN\ N \

u \\\‘ \\\\\

O nome foi dividido e desalinhado de forma a configurar um maior
dinamismo ao logotipo. A versao Bold da tipografia foi utilizada
como mascara para um grafismo de listras inclinadas a 45 graus,
elemento presente em todo o projeto.

|ﬁ

Foi dada atencao a composicdo do logotipo no tocante a
espacamentos e proporcdes, de forma que houvesse equilibrio

e harmonia.

A aplicagdo final da marca ocorre em branco sobre uma das 4 cores
das pecas do projeto. Ela foi idealizada para aplicagdo em somente

uma Cor.
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PAPEL E FORMATO

1024x768px

> FOLDER E POSTAIS

Para as pecas impressas foi escolhido o papel reciclato. A sua
tonalidade é interessante para o manuseio, ja que um papel de
tonalidade muito branca em pecas que sdo muito manuseadas
poderia ficar manchado. Além disso, o papel possui um apelo
estético bastante atual.

O folder foi impresso em papel reciclato 120g/m?2 para melhor vinco
e dobra, e os postais em papel reciclato 240g/m?2, para maior rigidez.

Os postais foram impressos em formato horizontal de 150mm x
105mm.

O folder, em formato fechado, possui as mesmas medidas dos
postais, 105mm x 150mm, porém sua leitura é feita no sentido
vertical. Em formato aberto, o folder tem 420mm x 300mm.

> SITE

O site foi projetado de forma a se adaptar a multiplas resolucdes de
tela. As informagdes foram centralizadas e as bordas sdo construidas
pela malha de linhas a 45 graus do projeto, podendo se expandir
infinitamente.

A publicacdo online é composta de apenas uma pagina, técnica
bastante utilizada atualmente. Abaixo a representacdo com 3
diferentes resolugdes de tela.

1280x800px

1600x900px
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TIPOGRAFIA

A Museo Slab é a terceira
versdo da fonte Museo,
langcada pela foundry
Exljbris. Ela consiste em
um redesenho da Museo,
mantedo suas linhas
originais, e adicionando
uma serifa slab. A versdo
foi langada em 20089.

A Nexa e uma tipografia
criada pela foundry
FontFabric do designer
Svetoslav Simov. Ela
possui 16 pesos e estilos,
sendo 2 gratuitos -

os utilizados neste
projeto. Possui formas
geomeétricas e &€ muito
adequada a titulos.
Foilangada em 2012.

Para o projeto foram utilizadas duas familias tipograficas, sendo
uma serifada e uma sem serifa. Houve a preocupacao em utilizar
somente fontes gratuitas, evitando a questdo da pirataria e, ao
mesmo tempo, reduzindo o custo de producao do projeto.

MUSEO SLAB 500
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
abcdefghijklmnopqrstuvxywz

0123456789
|2

agpues

MUSEO SLAB 500 Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
abcdefghijklmnopqrstuvxywz

0123456789
. .!?

Yyl

NEXA LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
abcdefghijkimnopgrstuvxywz
0123456789

.....

NEXA BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ

abcdefghijklmnopqrstuvxywz
0123456789

oo
egge0 o

A NEXA foi utilizada principalmente para informacgdes de titulo ou
de legenda curta. O proprio logotipo CRIATIVIDADES foi criado a
partir da combinacdo das versdes Bold e Light.

A MUSEO foi utilizada para paragrafos e texto corrido, ja que
oferece uma leitura agradavel mesmo que em corpo pequeno.
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CORES

As cores selecionadas
formam dois pares, um
de cores frias e outro
de cores quentes, de
forma a possibilitar uma
boa harmonia em sua
combinagado.

50%

100%

50%

100%

O conjunto cromatico do projeto foi escolhido de acordo com
alguns critérios:

> O primeiro era a necessidade de que o projeto tivesse cores
vivas e atraentes, que fizessem com que as visualiza¢ges das
pecas fossem mais interessantes aos olhos do observador.
As cores vivas deveriam instigar a curiosidade do leitor.

> O segundo critério consistia nas restricdes de produgdo do
projeto. As pecas graficas impressas foram idealizadas como
distribuidas gratuitamente e, portanto, ndo deveriam ter um
custo muito alto. Neste raciocinio, as pecas deveriam ser
produzidas por técnica de offset, melhor custo-beneficio para
grandes quantidades.

Foram escolhidas, entdo, quatro cores da escala Pantone, de
forma que o folder - peca principal - pudesse utilizar as quatro
e que os postais - pecas secunddrias - pudessem ser produzidos
cada um com uma cor.

> O terceiro critério, ndo menos importante, era de que os
graficos tivessem cores suficientes para criar uma boa hierarquia
e diferenciacdo de informacao. A visualizagao com mais
categorias necessitava de 8 cores. Dessa forma, foram utilizadas
as 4 cores Pantone em suas versdes 100% e nas versdes 50%,
chegando ao numero ideal de cores sem, no entando, aumentar
o custo do projeto.

PANTONE1655 C PANTONE 512C
COM73Y98KO C53M99Y3KI8
R225G76B2 R131G49B119

PANTONE 637C PANTONE 226 C
c62MO0Y8KO COMI1OOY2KO
R78 G195B 224 R208GOBIl
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GRID

Foi escolhida uma grid modular de quadrados para todas as pecas:
folder, postais e site.

Nas pecas impressas, com medidas multiplas de 5, foi estabelecida
uma grid com modulo de 5Smm. No site, uma grid de 20px.

A grid ajudou na disposic¢do das informacdes e graficos de forma
coerente em todas as pecas, e sua menor unidade foi utilizada como
margem nas pecgas impressas.

grid

dobras

dreade
disposicdo de
informagoes

grid do folder

desc)

ubra

MITY N,
W M

AHEAS CIARIIVAS

NI
2 BAR

grid sobre folder completo
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ELEMENTOS DE APOIO:  Foi criada uma familia de icones pictograficos vetoriais para as
\ICON ES eventuais necessidades de simbolizacdo das informacdes. Ao final
do projeto foram utilizados 8 icones para as areas criativas e 6 icones
para informacdes extras quanto aos pontos mapeados.

Os icones obedeceram a formulagdo da grid modular quadrada. Sua
construgdo foi inteira a partir de linhas na horizontal, vertical ou a
45 graus e de circulos - ou se¢des de circulos.

N

/
&
[

arquitetura arte artes cénicas cinema
design fotografia moda musica

bar café restaurante mostras e exposicoes

|

oficinas e cursos livrarias e bibliotecas

N

s, O B
\

icones ndo utilizados
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GRAFICOS Ao final do projeto, foram criados 4 graficos principais.

> Grafico 1: mostra a cidade do Rio de Janeiro e marca nela as
areas de Centro, Zona Portudria e Santa Teresa, onde foi feito
o mapeamento dos pontos de atividades criativas.

> Grafico 2: consiste em um zoom sobre os bairros das

regides mapeadas pelo CRIATIVIDADES. Nele estdo marcados
espacialmente todos os pontos de atividades criativas. Recebeu
o titulo de “Localizagdo no mapa”.

> Grafico 3: mostra a concentracdo de pontos mapeados bairro
a bairro. Este é um grafico que mostra valores absolutos. Foi
trabalhado de forma a ser bastante simplificado, facilitando a
compreensao da distribuicdo dos pontos pelos bairros. Recebeu
o nome de “Concentragao por bairro”.

> Grafico 4: por sua vez, trabalha com valores relativos, em vez
de absolutos como no caso do grafico 3. Neste grafico pode-
se visualizar duas informacgdes distintas dentro da forma de
circulos.

A primeira delas é a proporc¢ao entre as quantidades de pontos
de cada uma das 8 areas criativas. Esta relacdo é demostrada
pela comparacgdo entre as areas de cada um dos circulos do
grafico. Para isto foi feito um calculo que chegou a razdo entre
cada uma das areas dos circulos, em funcdo das quantidades de
pontos mapeados em cada area criativa. Desta forma, atribuindo
qualquer valor de raio ou area para um dos circulos era possivel
chegar as areas de todos os outros.

A segunda informacdo que consta no grafico consiste na divisdo
dos pontos de cada area criativa localizados em cada bairro.
Para isto, cada circulo foi dividido em uma quantidade de
segdes de acordo com o numero de pontos mapeados (exemplo:
MODA possui 9 pontos mapeados, logo seu circulo foi dividido
em 9 secdes). Assim, a quantidade de pontos em cada bairro
determinava quantas se¢des eram multiplicadas e coloridas

de acordo com as cores de apresentadas no grafico 3 (exemplo:
MODA possui 6 pontos mapeados no Centro, logo, uma area do
seu circulo equivalente a 6 se¢des foi colorida de acordo com a
cor do bairro Centro no grafico 3).

Todos os graficos foram desenhados de acordo com os principios
graficos do projeto: formas geometrizadas, com sua construgdo

a partir de linhas na horizontal, vertical, a 45 graus e circulos ou
sec¢des de circulos.



Grdfico 1: final

Grdfico 1 experimentagdo
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ORDEM DE LEITURA
DAS INFORMACOES

Foram criados dois critérios de organizagdo para facilitar a leitura
dos graficos e demais elementos das pecas:

> Sentido horario
> Ordem alfabética

A seqguir, estes critérios sdo demonstrados caso a caso.

A leitura dos bairros, por exemplo, € iniciada no “marco zero” sendo
o bairro Saude. Assim, a ordem de leitura dos bairros aplicada em
todos os graficos é: Saude, Centro, Lapa, Santa Teresa, Cidade Nova,
Estacio, Santo Cristo, Gamboa.
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SAUDE

01
DESIGN
Eventos | Palestras
Av. Venezue
www.centrodesignrio.com br

ARTE | DESIGN | FOTOGRAFIA |
MODA | MUSICA

Eventos | Exposicées

Av. Rodrigues Alves, 10
www.piermaua.com.br

CENTRO

03
ARQUITETURA | ARTE | ARTES
CENICAS | CINEMA | DESIGN |
FOTOGRAFIA | MODA | MUISICA
Eventos | Exposicdes | Oficinas
Av. Republica do Chile, 230
Av. Almirante Barroso, 25
www.caixacultural.com.br

ARTE | CINEMA | DESIGN
Cursos | Exposigées | Oficitlas
Rua Visconde de Itaborai, 78
www.fcfb.rj.gov.br

ARQUITETURA | DESIGN
Eventos | Exposicdes | Palelitras |
Oficinas

Praca Tiradente

ARQUITETURA | ARTE | ARTES
CENICAS | CINEMA | DESIGN |
FOTOGRAFIA | MODA | MU/SICA
Eventos | Exposi¢des

Rua Primeiro de Marco, 66

ARTE | ARTES CENICAS | CINEMA |
FOTOGRAFIA | MUSICA
Exposicdes |
ra
Av. Rio Branco, 24%
v www.ccjf.trf2.cov.br

ARTE
Exposicoes
Rua Luis de Camodes, 68

ARTE | ARTES CENICAS | CINEMA |
FOTOGRAFIA | MUSICA

Ex icoes

Rua Sao José, 50

ARTES CENICAS

Cu | Oficinas

Rua Alexandre Mackenzie, 110
www.soprodoator.com

CINEMA
Cursos | Escola | Oficinas
Rua da Alfandega, 5

ARTE | ARTES CENICAS | CINEMA |
FOTOGRAFIA | MUSICA
Exposicdes

Rua Camerino, 51
www.cedim.rj.gov.br

DESIGN
Cursos | Faculdade | Oficinas
do Rosario, 90

CINEMA | DESIGN | MODA

Cursos | Oficinas | Palestras

Av. Graca Aranha, 112
firjan.org.br

osicdo
Rua Goncalves Ledo, 17
WV agentilcarioca.com.br

Em seguida, adota-se a ordem alfabética para a distribuicdo dos
pontos mapeados em cada bairro, ordenando a numeracao. Também
as areas criativas sdo listadas em ordem alfabética.
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folder: frente e verso | escala 1.3



folder: impresso | escala 11
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descubra

criatividades.com.br

IANNANNNNNRN

postal 2: frente e verso | escala 1.1
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postais: impressos | escala 1.1
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CONCLUSAO

Considerando os objetivos do projeto apresentado e a forma como
ele veio a se materializar, o CRIATIVIDADES se configura como uma
proposta de divulgacgdo das 8 atividades criativas abordadas em uma
regido da cidade cada vez mais valorizada.

Nao ha duvidas de que existern muitas outras informacdes validas
além das exemplificadas nas pecas projetadas, bem como também
de que existem diversos outros pontos nessas regides - e mesmo no
restante da cidade - que mereciam ser exaltados. No entanto, nunca
foi intengdo do projeto fazer o mapeamento mais completo possivel,
mas demonstrar como o design pode auxiliar no fortalecimento
desta rede criativa na cidade.

E importante ressaltar que este projeto ndo pretende ser um fim, mas
um ponto de partida para a discussao sobre a Industria Criativa e a
propria criatividade na cidade do Rio de Janeiro.
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ANEXOS

. FORMULARIO
DE PESQUISA

e TABELAS

DE CONTEUDO

Potencial criative no Rio de Janeiro

* Required

Pesquisa de plblico

Morme
[opcional)

Profisséao
=& estudante, de gqual dea? (opcional)

Email para contato
[opcional)

Idade *
) menorda 18 anos

118 a 24 anos
125 a 30 anos
7131240 anos

i maiorde 40 anos

| Continue = |
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Areas criativas

Considerando as Zonas Sul e Cantro do Rio de Janeiro, vocl conhece kbcais relacionados a
alividades de...

design?

espapos de divulgagio, discussBo, cursos, palestras, mostra de trebalho, estidios, colativos,

atc. - escrtdnos & ampresas podem e devem ser citedos caso também promovam alguma(s)
das atividades antericmres

[ | 580 Conrado, Gavea, Leblon, Ipanama
[ |d Boténico, Lagoa, Humaita, Botafoga
[ ] Copacabana, Leme, Urca

(] Flamengo, Laranjeiras, Cosme Velho
[ Catete, Gidria

[ Centro, Santa Teresa, Lapa

[ | Gamboa, Estacio, Sadde, Santo Cristo

Qual f Quais?
(néo hé mstigies de msposta, todas as citagbes s8o0 bem-vindas)

moda?

espapos de divulgagho, discussBo, cursos, palestas, mostra de tebalho, estidios, coletivos,
atc. - escrtdnos @ empresas podem e devem ser citedos caso também promovam algumai(s)
das atividades anteroms

[[] 580 Conrado, Gavea, Leblon, lpanema
[ | Jd Botanico, Lagoa, Humaita, Botafogo
[ | Copacabana, Lemea, Unca

[_| Flamengo, Laranjeiras, Cosma Valho
[ Catete, Gliria

[] Centro, Santa Teresa, Lapa

] Gamboa, Estacio, Saldde, Santo Cristo
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Qual § Quais?
{néo ha mestrigies de msposta, todas as citagies sio bem-vindas)

.fotografia?

espapos de divulgagho, discussBo, cursos, palestras, mostra de tmbalho, estidios, colativos,

atc. - escrtbnos @ empresas podem e devem ser citedos caso também promovam algumai(s)
das atividades anteriomes

[ | 580 Conrado, Gavea, Leblon, Ipanema
|| Jd Boténico, Lagoa, Humaita, Botafogo
[] Copacabana, Lemea, Urca

[] Flamengo, Laranjeiras, Cosme Vealho
[) Catete, Gidria

[| Centro, Santa Teresa, Lapa
O Gamboa, Estacio, Saldde, Santo Cristo

Qual f Quais?
{néo haé restrigies de msposta, todas as ciagies 8o beam-vindas)




cinema?

espafos da divulgaglo, discusslo, cursos, palestras, mostra de trabalha, estidios, colativas,

&tc. - escritdnos & ampresas podem & devem sar citados caso também promoveam algume(s)
das atividades anteriores

[ ] S8o0 Conrado, Gavea, Leblon, lpanema

[ Jd Botanico, Lagoa, Humaita, Botafogo
[| Copacabana, Lemea, Unca

[ Flamengo, Laranjeiras, Cosme Valho
[[] Catete, Gkiria

[[] Centro, Santa Teresa, Lapa
[ ] Gamboa, Estécio, Saldde, Santo Cristo

Qual f Quais?
(néo hé mstrigies de msposta, todas as citagfes s8o bem-vindas)

musica?

espapos de divulgagho, discussBo, cursos, palestras, mostra de tebalho, estidios, coletivos,

atc. - escrtdnos & empresas podem e devem ser citedos caso também promovam algumai(s)
das atividades anteroms

[ | 580 Conrado, Gavea, Leblon, Ipanema
[ |Jd Boténico, Lagoa, Humaita, Botafogo
[[] Copacabana, Lemea, Urca

[] Flamengo, Laranjeiras, Cosme Vealho
[) Catete, Gidria

[) Centro, Santa Teresa, Lapa
O Gamboa, Estacio, Saldde, Santo Cristo
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Qual f Quais?
{n&o ha restrigiies de msposta, todas as citagies s8o bem-vindas)

Larte?

espagos de divulgegBo, discusslo, cursos, palestras, mostra de trebalho, estidios, coletivos,

&tc. - escritdnios & empresas podem & devemn sar citados caso também promovam algumai(s)
das atvidades anteroms

[[] 580 Conrado, Gawvea, Leblon, lpanema
[]Jd Botanico, Lagoa, Humaita, Botafogo
[) Copacabana, Leme, Urca

(| Flarmengo, Laranjeiras, Cosme Yealho
[[] Catete, Gliria

[] Centro, Santa Teresa, Lapa

] Gamboa, Estacio, Sadde, Santo Cristo

Qual f Quais?
{ndo hé restrigies de resposta, todas as citaghes sBo bemevindas)
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..arguitetura?
aespagos de divulgagio, discussio, cursos, palestras, mostra de trebalho, estidios, coletivos

atc. - eschtdrios & empresas podem & devam sar citados caso também promowvam algumals) I

das atividedes anteromes

[) 580 Conrado, Gavea, Leblon, lpanema
[ |Jd Botanico, Lagoa, Humaita, Botafogo
[ | Copacabana, Leme, Urca

(] Flamengo, Laranjairas, Cosme Vealho
[ Catete, Gliria

[ Ceantra, Santa Taresa, Laps
O Gamboa, Estacio, Saldde, Santo Cristo

Qual ! Quais?
(nBo ha mestrighes de msposta, todas as citaghes sBo bamevindas)

Tendoe em mente os temas criatives anteriores, conhece cutros espagos gue considere

relevantss em outras localidades do Ric de Janeiroe, ou mesmo que ndo saiba ande se
lecalizam? Quais?

temas: design, moda, fotografia, cinema, arte, misica, amguitetura.

| mBack | Continue = |

Powerd by Google Doocs
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Potencial criativo no Rio de Janeiro

Comunidade criativa

Vocé PARTICIPA de algum |lecal cu iniciativa relacionados as areas crialvas
mencicnadas? Qual (quais)?

Voodé costuma FREQUENTAR algum local ou iniciativa relacionados as dreas criativas
mencicnadas ¥ Qual (guais)?

[(wBack [ swnmz |
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BAIRRO NOME SITE ENDERECO
1. MUSEU DA
CHACARA DO http://www. Rua Murtinho
SANTA TERESA CEU museuscastromaya Nobre, 93
http:
/Inoticiascultura.
rio.rj.gov.
2. PARQUE DAS | br/principal.cfm? Rua Murtinho
RUINAS sqgncl_publicacao=4 Nobre, 169
3. CENTRO http:
CULTURAL /Inoticiascultura.
MUNICIPAL rio.rj.gov.
LAURINDA br/principal.cfm? | Rua Monte Alegre,
SANTOS LOBOS |(sqncl_publicacao=5 306
http://www.funarte.
gov.br/espaco-
cultural/casa-
funarte-paschoal-
carlos-magno-
4. Casa Funarte teatro-funarte-

Paschoal Carlos duse/  http: Rua Hermenegildo
Magno — Teatro | //www.cultura.gov. | de Barros, 161 -
Funarte Duse  |br/site/2005/12/09/q ~ Santa Teresa,

5. ATELIE http://www.
CARLOS carlosvergara.art. | Rua Progresso 70
VERGARA br/ — Santa Teresa
http://siteoficial.
com.br/index2.
asp?S=Casarao-
6. CASARAO Herme- Rua Hermenegildo
HERME &R=2020&C=18&L Barros, 193
http://www.
1. FABRICA DA fabricabhering.
SANTO CRISTO BHERING com/ Rua Orestes, 28
2.Spectaculu — Avenida Rodrigues
Escola Fabrica de http://www. Alves, 847 - Cais
Espetaculos spectaculu.org.br/ do Porto
http://www.infnet.
CENTRO 1. INFNET edu.br/ R. S&o José, 90
http://www. Espago Rio — Av.
2. POLO polocriativo.com. | Rio Branco, 81 —
CRIATIVO br/ 18° andar
http://www.
facebook. praga tiradentes,
3.CCD com/cariocadesign 48
http://www.
facebook.
com/pages/Studio-
- praga tiradentes,
4. STUDIO-X | Rio/137309356289 48
http://www.bb.com.| Rua Primeiro de
5. CCBB br/portalbb/home22 Margo, 66
http://www.
6. CAIXA caixacultural.com. | av. republica do
CULTURAL br/html/main.html chile, 230
7. CASA Rua Visc Itaborat,
FRANCA-BRASIL | www.fcfb.rj.gov.br/ 78
Avenida Graga
8. FIRJIAN www.firjan.org.br/ Aranha, 112
http://www.
grupoestacao.com.| Pc Floriano, 7 -
9. ODEON br/grupoestacao/sal Centro
10. MUSEU
HISTORICO http://www. Praga Marechal
NACIONAL museuhistoriconaci Ancora
11. MUSEU
NACIONAL DE Avenida Rio
BELAS ARTES | www.mnba.gov.br/ Branco, 199
12. PACO www.pacoimperial. Pc 15 de
IMPERIAL com.br/ Novembro, 48
http:
/Inoticiascultura.
13. CENTRO DE rio.rj.gov.
ARTES HELIO br/principal.cfm? Rua Luis de
OITICICA sqgncl_publicacao=4 Camdes, 68
15. CENTRO
CULTURAL DA
JUSTICA www.ccjf.trf2.gov. Avenida Rio
FEDERAL br/ Branco, 241
16. ESCOLA DE http://www.
CINEMA DARCY | escoladarcyribeiro.
RIBEIRO org.br/ Rua Alfandega, 5
WWW. Avenida Franklin
17. PACO DA pacodaimagem. Roosevelt, 126 -
IMAGEM com.br/ Centro
Av. Marechal
18. SENAC www.rj.senac.br/ Floriano, 6
Www.
20. THEATRO [theatromunicipal.ri.[ Rua Almirante
MUNICIPAL gov.br/ Barroso 14/16

21. MAM + VIVO
RIO

22. ESPM

Www.mamrio.com.
br/ www.vivorio.
com.br/

Av. Infante Dom
Henrique, 85
Rua do Rosério,
90

www.espm.br/

MODA 'ARQUITETURA FOTOGRAFIA [CINEVA INUSICAI FEATRG] ARTe IESIEN
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23. LARGO DAS
ARTES
24.

Curso de Teatro e
Cinema e
Agenciamento de
Atores Sopro do
Ator

25. TEATRO
GLAUCE ROCHA

26. TEATRO
DULCINA

27. SALA
FUNARTE
SIDNEY MILLER

28. Mezanino do
Palacio Gustavo
Capanema

29. Centro de
Documentagéo da

http://www.
largodasartes.com.
br/

http://www.
soprodoator.com/
http://www.funarte.
gov.br/espaco-
cultural/teatro-
glauce-rocha/
http://www.funarte.
gov.br/espaco-
cultural/teatro-
dulcina/
http://www.funarte.
gov.br/espaco-
cultural/sala-
funarte-sidney-
miller/
http://www.funarte.
gov.br/espaco-
cultural/mezanino-
do-palacio-
gustavo-
capanema/
http://www.funarte.
gov.br/espaco-
cultural/centro-de-

RUA LUIS DE
CAMOES, 2

Rua Alexandre
Mackenzie, 110 -
Centro

Av. Rio Branco,
179 - Centro

Rua Alcindo
Guanabara, 17 -
Centro

Rua da Imprensa,
16, Térreo - Centro

Rua da Imprensa,
16, Térreo - Centro

Funarte — documentacao-da-
Biblioteca funarte-biblioteca- |Rua Sao José, 50 /
Edmundo Moniz | edmundo-moniz/ 2° andar
30. INSTITUTO http://www. Rua Sao Bento, n°
CULTURAL institutocidadeviva. 9-1°andar —
CIDADE VIVA org.br/ Centro
31. GALERIA DE | http://abact.com. R. Gongalves
ARTE A GENTIL | br/galeria/a-gentil- | Ledo, 17, sobrado,
CARIOCA carioca/ Centro,
http:
/Inoticiascultura.
32. TEATRO rio.rj.gov.
MUNICIPAL br/principal.cfm? | Praga Tiradentes
CARLOS GOMES (sqncl_publicacao=3 s/n
35. TEATRO R. Senador Dantas
SERRADOR 13
http://www.
36. TEATRO rivalpetrobras.com.| Rua Alvaro Alvim
RIVAL br/ 33/ 37- subsolo
Praga Luiz Souza
Dantas
37. MUSEU DA (antiga Praca Rui
IMAGEM E DO http://www.mis.rj. Barbosa), 01,
SOM gov.br/ Praca XV
Avenida
http://www. Presidente Ant6nio
38.MAISON DE maisondefrance. | Carlos, 58. Rio de
FRANCE org.br/ Janeiro
http://www firjan.
39. TEATRO org. Av. Graga Aranha,
SESI-CENTRO |br/data/pages/2C90 1 - Centro
http://www.bndes.
40. ESPACO gov. Av. Chile, 100,
BNDES br/SiteBNDES/bndg Centro
41. ESPACO http://www.cedim.

CULTURAL rj.gov.br/espaco. | Rua Camerino 51,
CEDIM htm Centro
http://www.cultura.
rj.gov.

42. TEATRO br/espacolteatro- | Praga Tiradentes,
JOAO CAETANO joao-caetano s/n
WWW.
14. CENTRO centrodesignrio. Avenida
SAUDE DESIGN RIO com.br/ Venezuela, 82
www.piermaua. |Avenida Rodrigues
1. PIER MAUA com.br/ Alves, 10
Avenida
19. ESTACIO DE www.estacio. Presidente Vargas,
ESTACIO SA PRACA ONZE |br/campus/praca_xi 2560
R. Rua Mem de
Sa, 112 - Lapa -
1. SOBRADAO Rio de Janeiro -
LAPA DAS ARTES - RJ
WwWw.
2. FUNDICAO |fundicaoprogresso.
PROGRESSO com.br/ Rua dos Arcos, 24
3. CIRCO www.circovoador.
VOADOR com.br Rua dos Arcos s/n
4. SALA CECILIA WWW.
MEIRELLES salaceciliameireles.| Rua da Lapa, 47
Rua Evaristo da
5. ESDI www.esdi.uerj.br/ Veiga 95

tabela de levantamento de pontos de atividades criativas - bairro a bairro | parte 2
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6. ESCOLA DE | www.musica.ufrj.
MUSICA DA UFRJ br/ Rua Passeio, 98
7. CENTRO DE
TEATRO DO Av. Mem de Sa 31,
OPRIMIDO http://ctorio.org.br/ Lapa/RJ
8. SOCIEDADE
BRASILEIRA DE
BELAS ARTES | http://sbba.zip.net/ | http://sbba.zip.net/
9. CASADE http://www.
CULTURA lapacriativa.com. | Avenida Mem de
HOMBU br/espacosculturais, S84, 33
1. CIDADE DO | cidadedosambarj. Rua Rivadavia
GAMBOA SAMBA globo.com/ Correia
http://www.
2. CENTRO acaodacidadania.
CULTURAL ACAO com. Avenida Bardo de
DA CIDADANIA _|br/templates/acao/n| Tefé 75
http:
3. CENTRO /Inoticiascultura.
CULTURAL rio.rj.gov.
MUNICIPAL JOSE | br/principal.cfm? Rua Pedro
BONIFACIO sgncl_publicacao=4 Ernesto, 80
1.
SAMBODROMO E| http://www.rio.rj.
PRACA DA gov. RUA MARQUES
CIDADE NOVA APOTEOSE br/webiriotur/exibec] DE SAPUCAI
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