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ERRATA:

pag 2, 39 payagrafo, 3¢ linha: onde se 1& (

"do projeto", leia-se "de um projeto".

pag 67, titulo do Capitulo 4, onde se 1é&
"FATORES QUE INFLUENCIAM O TRABALHO DO *
DIAGRAMADOR, leia-se "4, A0 NIVEL DO CONSUMO",

(no Indice idem) . ' .

. pag 98, 59 paragrafo, 3¢ item, 29 linha:
onde se.lé - disposicdo da matéria em relacio
ao seu "texto", leia-se - disposicao das

matérias em relagdo ao seu "titulo".

. pag 125, 4¢ paragrafo, 109 iinha, onde se
1& - "de comunicac3o adotada”, leia-se -

"de comunicagac adotada/imposta".
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INTRODUGAO

A idéia de desenvolver este tema surgiu a partir do relacio-
naménto profissional com jornalitas da grande imprensa, a-
través de trabalhos de diagrama¢ao em peridodicos de pequeno
potrte. Os conflitos vivenciados entre o papel que atribuiam
ao planejamento grafico em jornais, e a minha postura profis
sional (ainda em fase academica), foi o principal estimulo
ao estudo desta area da Programagao Visual, gue até entdo se

mantivera afastada de minha formagao.

Este trabalho tem como objetivo ¢ estudo do aspecto grafico
nos jornais didrios. Se propoe analisar o papel da diagrama-—
cao e salientar os fatores que direta ou indiretamente in-

fluerciam a formalizagao da mensagem jornalistica.

Ficam, portanto, excluidos os jornais semanais e mensais,
gue de manéira geral assumiram outras caracteristicas na
imprensa moderna, tanto ac nivel dc contelido, em seu alcance
de plblico, como na sua producgao industrial propriamente di-
ta. A imprensa alternativa, representada por jornais como
Movimento, Pasquim, Versus etc., compreende um tipo de infor
magao que visa justamente Suprir a lacuna que a complexa
industrializacao do noticiario omite dos grupos sociais. Ca-
racterizam-se por informacOes que procuram ser © mais que
possivel completas, analiticas e, principalmente, criticas.
Por outro laco, esta imprensa se define por uma produgao res
trita as faixas de mercado médias e altas, de nivel de esco-
laridade superior e padrac intelectual sofisticado. Apresen-—
tam-se em tabldide, e o seu tratamento grafico possui o mes-
mo potencial de reflexac sobre cada mensagem gue na produgao
de revistas, pela dispbnibilidade de tempo, uma vez que sao

mensais ou semanais.

Foli estabelecido; entao, gque o universo de jornais diarios
com os quals se trabalharia seria os produzidos no Rio de Ja
neiro, pela maior facilidade de acesso as empresas, para

um acompanhamento efetivo da produgido, endossado pelo fato
de gue os jornais desta capital s3ao os mais lidos em todo ©

pais. Mesmo os produzidos em Sao Paulo sao menos consumidos,
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como mostra o artigo "O Mercado", do Jornal de Sports de do-
mingo, de 5 de junho (baseado em estudos da Marplan): De ter
ca-feira a sabado, o Rio de Janeiro possui 12 jornais e uma
base de 2,348.100 leitores (195.675, em média, por jornal),
enguanto em Sac Paulo, seus 13 jornais possuem somente
1.777.400 leitores {ou seja, 136.723 para cada jornal).

Ficou definido, também, que dentre estes produtos, a pesqui-
sa se limitaria dqueles impressos por esteriotipia. Apesar
da .compreensao de que o estudo. comparativo com outros proces
sos utilizados seria fundamental para o estabelecimento de
um quadro mais completo do trabalhe do diagramador, a sua pe
guena representatividade na produgéo.de jornais desta area,
e a propria indefinigao tanto editorial como grafica dos im-
pressos em off-set, levaram a uma abordagem desta tecnologia
antiga que continua evoluindo e se adaptando as novas condi-

¢oes industriais.

0 principal comportamento adotado na elaboracgao do trabalho,
foi a tentativa de levantar b-mégimo de’ informagdes necessa-
rias para possibilitar a realizagae do projeto, a partir dos
conceitos aprendidos durante o curso profissional: o que & -
um produto, sua andlise e seu planejamento. Nao significa
que este fosse o objetive, mas sim um método de trabalho pa-
ra o conhecimento do objeto escolhide. Com o decorrer da pes
guisa, tornou-se necessirio, no enténtoy,uma abordagem do
produto que nac estivesse ‘apenas no plano da representagao
grafica, porém muito mais ao: nivel do .significado das infor-
magoes veiculadas, para gue se pudesse atribuir o justo pa-
pel da diagramagao em jornais, que como todos os outros pro-
dutos existentes em nossa sociedade, estao carregados de va-

lores simbdlicos que escapam a propria funcionalidade.

Por outro lado, a tentativa de abertura para este campo tao
afastado da formacgao do designer de Programacdo Visual, le-
vou nac somente a constatagao deste fato, como também A pre-
ocupagac em avaliar o significado da pratica do designer em
nossa realidade, e a como os conceitos tedricos emitidos pe-

la profissao seriam aplicdveis a veiculos de comunicagdo.



O resultado final desta pesquisa estd dividido em duas par-
tes: N '

. a primeira contém uma abordagem tedrica sobre diagramacgao
e os fatores que a determinam na produgdo do jornal. Esta e+
tapa foi elaborada.através de informag¢des bibliograficas, vi
sitas a jornais, e entrevistas com profissionais da area
jornalistica.

. a segunda parte consta da anilise do tratamento grafico de
dois-pfodutos considerados. significativos ao nivel de sua
aprgéentaqao visual, onde se procura estabelecer a sua rela-
gao' com os fatores abordados na primeira parte, e principal-
mente o seu significado ao nivel da elaboragado da informa-
¢ao. Para desenvolver esta etapa foram analisadas as publica
coes de cada jornal, durante uma semana, e também um acompa-
nhamento sistematico da sua produ¢do nas empresas.



OBJETO JORNAL

O jornal & um servigo de utilidade piblica. £ a forma pela
qual este plblico participa da vida social direta ou ‘indire-
tamente. Ele & o agente transmissor de noticias, infofmagaes,
dos registros e apreciagoes dos acontecimentos. Estas infor-
magdes, aparentemente exatas e completas, escritas em lingua-~
gem atraente, sao matéria fundamental para a existéncia de

um jornal, mas ainda nao o concretizam. O jornal &, na verda-
de, uma determinada superficie de papel impressa, onde os ar-
tigos sao apresentados e organizados de forma coerente. Sio
textos, o mais que possivel sem erros, titulados e ilustrados.
Pode-se dizer que o jornal tanto & um objeto comc uma mensa-
gem.

O jornal-objeto supde um complexo processo de produgao. Desde
a coleta de informagCes e a escolha da forma de transmiti-las
- se através de reportagem, entrevista, comentario e/ou edi-
torial - diversas etapas s3o transpostas até a sua concretiza
géo como produto final, ou seja, como mercadoria pronta para
entrar em circulagao. Necessita para isso de pessoal numeroso,
uma aparelhagem industrial complexa e de um eficiente corpo
administrativo. Uma empresa jornalistica se fundamenta nos
mesmos principios e procedimentos gue qualquer outra.

"A diferenca esta na natureza do produto, no carater da mercadoria. Numa
mesma prateleira do mercado tecnologico o jornal & diferente do cafe
soluvel, do sabao em pG, da maquina'de lavar. Mais perecivel que legumes
e frutas..." (1)

0 jornal diario possui um tempo de vida muito curto. B conce-
bido, escrito é-impresso para desempenhar sua fungdo - ser
lido e "esquecido" em 24 horas - pois a cada dia os aconteci-
mentos e as informagBes se renovam. E o momento entio de se
produzir um novo objeto a ser consumido, que torna o anteridr
praticamente obsoleto.

0 conjunto de matérias-primas que. possibilitam a produgdo
industrial de um jornal constituem-se em tr&s grupos basicos:
. As informagoes sao apuradas, selecionadas e passam por um
processo de elaboragao dentro do estilo do velculo, e sido,

muitas vezes, complementadas por ilustragaes.



. O espago & o campo definido pelo formato do produto e pelo
nimero e sucessdc de paginas onde as informagdes serao or-
ganizadas para tomarem a forma final, ou seja, para que
possam ser lidas,

. O papel e a tinta constituem condigao primordial para a
veiculagao da informagdo através do objeto-jornal. E no
momento em que a tinta encontra o papel que se estabelece a
possibilidade da comunicagao, e o0 leitor terd como receber a

mensagem,

A comercializagao do produto e sua adaptagido 3s regras da
economia de mercado se da numa empresa jornalistica através
do setor de circulagao. O jornal & distribuido em "bancas de
jornal®, situadas em quase todas as esquinas das principais
ruas da cidade, que se encarregam de vender o produto. O ven-
dedor volante € uma forma antiga de comércio que atualmente

vem se difundindo.

A assinatura também & um meio de venda, e-em muitos casos, po-
de ajudar a empresa na garantia de sua receita. O preco de
mercado do jornal nao corresponde aos gastos de sua produgao;
& principalmente a publicidade anunciada a base econdmica da

empresa jornalistica.

Os .jornais do Rio de Janeiro e do Brasil em geral, tem carac-
teristica de serem locais. Apesar de circularem em alguns ou~.
tros estados, sua venda & voltada fundamentalmente para a

regiac onde € produzido.

O mesmo jornal & geralmente lido por todos os membros de uma
familia, e o principal horario de venda & pela manha, guando o
piblico consumidor, em transito para o trabalho, toma conhe-

cimento das principais noticias do dia.

Pode-se atribuir ao jornal fungoes mais duradouras como fonte
de informagso arquivada ou para leituras posteriores. Isto
ocorre, porém, em escala insignificante em relagéo ao uso da
mercadoria e @ sua proposta como produto. Devido a renovacao
cotidiana das informagdes, o jornal passa a assumir uma série

de outras fungoes na vida de seus consumidores, ja ndo mais



-

veiculo de informagao, e sim como papel-jornal, utilizado
para diversas tarefas (material para limpeza, forro para
lata de lixo, até como papel de embrulho de outras mercado-
rias).



JORNAL VEICULO DE COMUNICAGCAC

Como todos os veiculos de comunicagdo em nossa sociedade, o
jornal transmite informagoes com caracteristicas especificas

de atualidade, periocdicidade e recepgao coletiva.

O jornal vive do .momento presente. A noticia @ a base de tudo
que & publicado. Sua caracteristica fundamental & a atualidade.
O passado s0 interessa a um jornal.enquantO'complementagao, ou
como meio de interpretagdo de um fato novo, mas nunca como
informagao em si.

A periodicidade & uma caracteristica mais objetiva, mais
formal, peis diz respeito aos intervalos de tempo que a infor~
magao & elaborada e veiculada, ou seja, o tempo em que possui
validade como atual.

A recepgao coletiva & o que melhor define a funcdo do jornal
come instrumento piblico. £ a.capacidade que os veiculos de
_comunicagéo possuemn de informar simultaneamente milhares de

pessoas nos mais diferentes locais.

Tendo como matéria fundamental as informacdes e idéias que se
concretizam no produto industrial, sua produgao se caracteriza
em dois niveis: o técnico propriamente dito, que & o que
possibilita a existéncia material do veiculo; e o simbdlico,
que significa a existéncia de fatores culturais e ideoldgicos
que situam o jornal como um produto Ua Indiistria Cultural.

"Em. geral, os modelos.de analise preocupados em atribuir uma posigao de
relativa autonomia a instancia que abriga a industria cultural no modo de
produgae capitalista, estao .de acordo em defini-la em termos de um ‘
processo complexo de producao (emissao); transmissao {(mensagens), recepgao
e consumo de bens simbolicos." (2)

Por produgao de bens simbOlicos, compreende-se tudo aqguilo

gue produz idéias, forma opinides, estipula valores, em suma,
tudo aquilo que pode influenciar no processo mental do

consumidor e modificar, padronizando, seu comportamento.

Baseada nos mesmos principios econdmicos que a produgac de
bens materiais, a industria cultural apresenta caracteristicas

semelhantes; toda a sua produgao esta voltada para o lucro, e



dele necessita para sua reprodugao. A diferenca reside no fato
do capital cultural nao visar apenas os lucros materiais, mas
também simbdlicos que nao correspondem exclusivamente ao custo
da produgao da forga de trabalho, mas que se realizam ao nivel
das "relagoes de sentido" (no plano ideoldgico).

"No dmbito.deste modelo, o bem. simbolico & comsiderado, ao mesmo. tempo,
-mercadoria e significagao, a que correspondem um valor de troca e um valor
proprlamente cultural que 'permanecem .relativamente 1ndependentes, ainda
que a sangac economica venha a duplicar a consagragao cultural'.” -(3)

A relagao de propriedade dos meios de producgao.permanece
idéntica a da indistria de bens materiais, ou seja, sdo as
mesmas estruturas que repartem os meios de produgao, as'
mercadorias e o poder entre as classes sociais que determinam
o conjunto de praticas econdmicas, sociais, politicas e cultu-
rais .da sociedade.

Os veiculos de comunicagao existentes. procuram atingir o
"grande publico", abréngendo:osrnée‘intelectuais das classes
proprietarias dos meios de produgido e todas as demais classes
sociais. A produgao .cultural busca uma padronizagdao no sentido
de explorar o potencial consumidor da sociedade como um todo.
Muito mais gque estar sujeita as exigé@ncias de um plblico
determinado, ela se baseia em indices, ligtas de venda e niveis
de audiéncia. " '

Esta atribuigao massificada ao consumidor, diz mais respeito a
outros meios, principalmente o radio e a televisdao. Estes sao
previamente consumidos e sua compra se da ao nivel da progra-
magao propriamente dita. Mesmo assim, podemos distingliir entre
diversos programas, e mesmo emissoras, uma linha de conduta
adotada com a finalidade de atingir determinadas camadas
sociais. As pesquisas realizadas por agéncias como Ibope,
Gallup e Marplan, que entre outras fungoes, levantam dados so-
bre os niveis de audiéncia e vendagem de veiculos de comuni~
cagio, raramente deixam de utilizar como orientagdo para seus
trabalhos o critério ABA (Associagdo Brasileira de Anunciantes)
que classifica o mervado brasileiro de acordo com a sua condi-
géo,SSCio-econGmica em grupos A, B, C e D segundo critérios
definidos por indicadores de poder aquisitivo.



No jornal, a diversificagao & ainda mais acentuada que nos
outros veiculos. O consumidor procura no jornal o tipo de
noticiario que corresponda 3s suas necessidades de informa-
gao, que varia em fungdo da pratica social de cada individuo.
Encontram-se jornais que, pelas suas caracteristicas, pro-
poem-se atingir grupos determinados, baseados em interesses
definidos e necessidades criadas pela propria. indiistria
cultural. A errdnea classificagdo de diirios chamados de
"qualidade" ou naoc revelam, na verdade, uma distingdo entre
0s que sao produzidos para camadas de poder aquisitivo mais .
elevado e por isso, com alto grau de escolaridade exigem um
nivel de informagdo diferenciado e mais elaborado, e os
jornais populares; dirigidos 3s camadas mais baixas da
populagao, que & semi-analfabeta. '

E muito mais importante para a indistria jornalistica manter
o seu mercado estavel que obter aumentos em sua venda. Desta
forma, fica caracterizado o grupo que pretende. atingir,
crescendo dentro dele e sedimentando sua credibilidade. Por
outro lado, a publicidade veiculada (como j3 foi dito, a
base econdmica do jornal) se define com a proposta do produ-
to; o anunciante procura estar presente onde acredita encon-
trar o seu piblico, o gque torna o jornal um instrumento de
venda de outros bens materiais (o proprio fato da classifi-
cagao do mercado ao nivel do poder aquisitivo mostra, tam-
bém, o poder da publicidade sobre a formacio e manutencio

da linha editorial do jornal).

A produgac dos veiculos de comunicacao ficam antes de tudo
sujeitas ao interesse dos grupos que economicamente os
sustentam e do piblico que pretende atingir. E como o
controle da producao simbdlica corresponde ao controle da
produgac de bens materiais, & a coalisdo das classes econo-
micamente dominantes que estipula de uma maneira geral,
segundo seus prdprios valores, o que & mais apropriado para
os diversos grupos sociais.

Ou seja, & a cultura dominante gue estabelece valores, mani-
pula a informagao e cria necessidades pré-determinadas.

Isto pode ser notado principalmente na maneira como a



informagao & elaborada, orientada e mesmo selecionada nos
diversos veiculos. Por outro lado, a censura, quando &
oficial ou a auto-censura (que nada mais & do que uma forma
de se encobrir a censura oficial, através da coagdo) &
talvez a principal forma de controle da informagao..E ela
atinge com maior ou menor intensidade o seu alvo de agao de
acordo com a penetragao do veicule no mercado. José Leite
Otati, "Revisor de textos" da TV Globo (uma espécie de cen-
sor da propria empresa), mostra a atuagio da censura em
alguns veiculos de .comunicagao:

"No. eirculo de fora fica 0 teatro, que teoricamente recebe severidade
menor, porque por-. si s0 Ja apresenta um carater de. selegao, com quatro
restrlgoes. 1 - seu acesso e dividido em faixas etarias; 2 - normalmen-
te quem vai. ao teatro .tem mais cultura; 3 - ha a distancia: o que1to

para: ir ao teatro precisa sair de casa etec.:; 4 - dinheiro: um ingresso
.de teatro custa caro.

0 circulo seguinte & o c1nema, sab1damente mais. pOpular gque o teatro.
Merece, portanto, mais atengao...Dep01s vem entao o radio...

Por fim, no circulo menor, a:televisao. Ela exerce tremento faséinio
sobre as pessoas, atingindo numa: paulada -30 milhoes de pessoas, a
maioria .semi-alfabetizada. Al o perigo, o-grande. perigo: a censura nao
foi feita para o sabio, que sabe tudo, nem para o analfabeto que nao
sabe mada. A censura foi.feita. Justamente para o semi-alfabetizado, o
cara que pensa que sabe:.Esse nao digere..." (4)
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LINGUAGEM JORNALISTICA

Todo jornal tem uma linguagem, um "estilo”. A maneira de ser
do jornal, do seu conteddo atd sua aparéncia fisica determi-
nada pela diagramagao & a imagem que representa e identifica
o veiculo.

Por linguagem jornalistica entende-se a maneira como a infor
magao € trabalhada. Os elementos que a compoem sdo elabora-
dos. e organizados segundo normas e técnicas que'caracterizam
a mensagem veiculada. A linguagem de um conjunto de informa-
¢Oes & determinada pela sua fungdo, pela sua proposta de |
mercado, aliada 3s possibilidades de utilizagao do veiculo

due as transmite.

O jornal impressc ja nao possui’ o monopdlio- das noticias.
Qutros veiculos como o radio, a televisaoc e o cinema também .

- fazem ¢ircular informagoes com caracteristicas proprias.

0 ridio e a televis3o sdo os meios-que atingem maior piibli-
co, por suas proprias caracteristicas dé‘penetragao. (No
Brasil, como em todos os palises subdesenvolvidos, sao os
veiculos mais eficazes, pois grande parte da populagao se
encontra em condi¢des de analfabetismo ou semi-analfabetis-
mo.) Apresentam vantagens sobré"o jornal, na medida em que
o tempo de elaboragao e transmissao da informagao pode ser- .
muito menor gue na imprensa, tém capacidade de noticiar em
"primeira mao", antecipéndo-se ao jornal em pelo menos 12
horas, 'além de terem condigEeS'de‘acompanhar o. fato no
momento em gue esté‘ocorrendo;'e também através de noticia-
rios extras. A informagao & mais direta e mais proxima do

ptblico.

‘Por outro lado, a estruturacao da mensagem no radio e na TV
_sé da em campo distinto da,imprensai%enquanto nos dois pri-
meiros o espago de trabalho & o tempo, tornando sua comuni-
cagéo telegrafica e momentanea, o jornalista trabalha com o
espago determinado pelo formato das paginas onde as noti-
cias se localizarao, tendo assim possibilidade de transmitir

muitos detalhes ‘de forma riapida e pErmanente.
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O filme documentdrio, jornal cinematogrifico ou reportagem
filmada ja possui caracteristicas mais interpretativas e
ovinativas sobre o fato. A informagao através do cinema nao
possni o carater direto da noticia, nio .& instantanea.

No radio-jornalismo o elemento gque estrutura a noticia é a
palavra falada. No telejornalismo & a palavra falada (algu-
mas vezes com a escrita) combinada as imagens. No jornal
impresso é a pélavra escrita por vezes acompanhada de
ilustracoes (fotografias} em sua maioria, e eventualmente

desenhos) .

A caracteristica de atualidade da noticia ja foi levantada
neste trabalho. Fatores comec veracidade, interesse e impor-
tancia influenciam na formag@o da linguagem jornalistica de
qualquer um desses veiculos, apoiados na pretensido de criar
uma linguagen .antes de tudo caracterizada por uma mensagem
denotativa.

A veracidade & o atributo que qualifica a informagdo, que
produz a fidelidade e a confianca do pliblico, e se manifes=
ta através da descrigao objetiva e ‘imparcial dos fatos.

O interesse e a importi3ncia & o gque atrai-o consumidor. E o
que o faz procurar os- veiculos de comunicagioc para se intél
rar sobre fatos gque lhe dizem respeito, sua comunidade e a
sociedade em geral.

Apesar destes conceitos serem utilizados dogmaticamente pe=
los tedricos e alguns homens. de jornal, podemos constatar
gue suvua existéncia & relativa, pois devem coexistir com o
jogo de interesses do poder piblico e das classes dominan-
tes que controlam os veiculos de comunicagdo. A censura ou
a auto-censura pode, muitas vezes, mutilar ou mesmo omitir
a informagaoc do povo e de todos os grupos nela interessados.
"Para o jornalista preocupado com os interesses da. nagEo, encarada
como. um todo, sempre foi muito arriscada. qualquer.tentativa de manter-
-se a tona,. na rota obrlgatorla entre os cabos tormentosos do poder
publico. acostumado a assaltar a verdade, e do poder privado, represen-

tado pelo dono do jornal, voltado de costume para os seus interesses e
de sua classe." (5)

Um exemplo muito significativo e recente foi a nova orienta
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¢ao editorial e estrutura politica adotada pelo grupo
"Folha de Sao Paulo", depois de sofrer fortes pressdes e
ameagas do governo e de ter um de seus jornalistas engua-
drados na Lei de Seguranga Nacional. Esta empresa, que edi- .
ta sete Jjornais em Sao Paulo, passou a ter um editor-res-
ponsavel incumbido do noticiirio para cada veiculo, e no
caso especifico da Folha, que nos dltimos dois anos
caracterizou-se como uma das publicagdes mais polémicas

do -pais, passou a circular, a partir do dia 21 de setembro,
como um jornal ainda mais informativo e nac t3o opinativo.

No campo da produgao cultural, constitui-se um corpo diferen
ciado de agentes produtores especializados e profissionali-
zados, cumprindo o papel.de'tédniCOS'encarregados de
executar uma encomenda externa, imposta pela cultura
dominante, que corresponde & matriz de significagoes e

modos de imposigao que considera mais adequada para

encobrir a sua dominagao. No caso especifico, o jornalista,
como um agente da produgao simb&lica, incorpora uma série

de valores e significados que refletem a imposigdo ideoldgica,
tanto sobre a sua formagéo'profiSSional, como em sua produ-
gao propriamente dita, encobertos pelas normas e t&cnicas
utilizadas no tratamento da informacgao.

Tratamento da Noticia

No jornalismo da.sociedadé industrial, a noticia ganhou am-
plitude,. tornou—se.univeréal. Abrange desde fatos locais,
nacionais e internacionais. de modo geral, a aspectos especl
ficos de politica, economia, finangas, policia, ciéncias,
safide, educagéo; esportes, habitacae, arguitetura, urbanismo,
entretenimento etc.

A noticia & o objeto da informag¢3o jornalistica, sem a qual
nao ha o que comunicar. Ela &, em si, uma mensagem denota-
tiva, que perde suas caracteristicas como tal uma vez que a
noticia & um objeto trabalhado, escolhido e composto segun-—
do normas profissionais, éticas e ideoldgicas, que dao ao

significado da matéria um segundo sentido {(mensagem conota-
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tiva). Por outro lado, a informagao &€ lida e apreendida por .
uma reserva tradicional de signos e valores ideoldgicos
pertencentes ao piblico que a consome.

Como objeto necessita nao apenas de um tratamento, mas de
uma elaboragdo: desde sua apuracao, selegao e redagao
propriamente ditas, até o estudo do seu posicionamento .em
relagao ao conjunto de informagdes, a importancia a ela
atribuida, e a forma como. serd apresentada’ visualmente.

O tratamento da noticia se da, portanto, em dois niveis; o
redacional e o grafico, formalmente interligados pelas
determinacoes editoriais, que procuram manter a identidade

do veiculo com a sua proposta de mercado.

O tratamento grafico e suas implicagdes na produgao do
jornal .didrio & o objeto de estudo deste trabalho. As normas
e técnicas que, de uma maneira geral, regem a produgao
redacional da informagao serao. aqui expostas como subsidio
para futuras analises, mesmouporquefseria.impossivel abor-
dar um'aspecto, sem tocar em outro, fazendo uso de seus

termos e significados:

A noticia @ formada pelos fatos e acontecimentos concretos,
transmitidos, acima de tudo, por. um relato imparcial,
objetivo, o mais que possivel completo, simples e facil de

ser compreendido.

Quando se misturam as opinioes e visoes pessoais, a noticia
perde sua caracteristica basica, a objetividade, e assume

outras caracteristicas na imprensa moderna:

O Editorial expressa através da palavra do editor no jornal,
no ridio ou na televisdo, a opinidoe do veiculo ou da empre-
sa, sobre um acontecimento ou problema de interesse publico.
£ a um sO tempo uma noticia informativa, interpretativa e
opinativa, com cunho persuasivo. Os artigos, as cronicas e
as colunas possuem as mesmas caracteristicas do editorial,
com a diferenca de que a informagao & personalizada; se
apresentam como matéria assinada, cuja responsabilidade das
jddias fica a cérgo da pessoa que escreveu; mesmo assim,

necessariamente acompanham a linha ideologica do veiculo.
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A reportagem € o trabalho que desenvolve a noticia enrique-
cendo-a com pormenores e informagoOes complementares. Ela &
expositiva e interpretativa, pois além de .descrever o acon-
tecimento, também inclui outras espécies de esclarecimentos
que proporcionam melhor: compreensao do assunto. Em geral,

sao acompanhadas por fotos® ou ilustracoes.

X informagao concisa do fato jornalistico, limitada a narra
¢ao sem nenhuma andlise corresponde uma té&cnica de elabora-
cao que se estrutura a partir do lead ou cabega, sublead e
o corpo da matéria.

O lead ou .cabeca & a primeira parte da matéria, que resume
o fato em poucas palavras, sem omitir os principais dados
da informacao. Responde, geralmente, as perguntas o que,
guando e onde.

0 sublead, preenche a necessidade de outras perguntas, que
se tornam fundamentais. para completar a informagao: o por-
que, O quem € O COmOo.

0 corpo da noticia &€ o desdobramento.do lead e do sublead
acrescido de detalhes novos, explicativos, de modo a tornar

a histdria mais completa e mais facil de ser compreendida.

Em regra geral, cada matéria de um jornal possui seu titulo,
que & um elemento muito importante tanto do ponto de vista
da redacgao,. como em seu aspecto grifico. Trata-se da pala—
vra .ou frase que encabega a noticia e que procura sinteti-
zar o fato. Sua fungao & vender a noticia, procurando

conter o madximo de informagao;, para atrair o maior piblico
possivel & leitura. No :seu aspecto grifico, ele varia
conforme .a importincia que & dada 3 noticia na edigao do

jornal.

O subtitulo, pouco utilizado atualmente, contém por ordem
de importadncia, aspectos acessdrios ou secundarios do

texto .que elucidam ou completam o titulo.

O sobretituleo (ou "linha fina") & um recurso utilizado para

acrescentar & apresentacao da matéria, fatos que se queira
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destacar e que nao. seja possivel incluir no titulo.

O intertitulo ou entretitulo destina-se a separar os diver-

sos assuntos do mesmo fato. Apresenta-se no decorrer das

noticias, ajuda tanto na organizacao da informagao, .como na

leitura.

‘Muitas vezes. se agrupam na mesma pagina, uma série de noti-

cias afins, sempre ligadas a uma-principal. Neste caso nao

'se utilizam entretitulos para separa-las, e sim titulos. Sao

chamados  titulos e matérias coordenadas.

O conjunto destes elementos respondem s necessidades técni

cas da comunicagdo. O leitor médio dispoe de pouco tempo

para a leitura de todo o jornal, pedendo se valer deste

tipo de organizag¢ao para melhor orientagao na léitura.

0 titulo corresponde a sintese da informagdo, dando a possi

bilidade ao leitor de se inteirar. dos acontecimentos .e

selecionar os que lhe interessam para uma leitura mais

completa. O lead e'd-subleadiforneéem'aainformagéo principal

sem detalhes, dispensando a.continuacac no corpo da matéria.

Representam também uma opgao ao pitblico e uma maior mobili--

dade 3 producgao da noticia como um todo, pois o corpo

torna-se uma parte mais flexivel, modificavel e passivel de

cortes quando necessario.

Titulo

Lead

Sublead

Entretitulo

Corpo .

EUA desconcertam Mobutu

Kimshasa — O Presidente Mobutu
Bese Seko, do Zalre, esta "desconcertado”
com a atitude norte-americana relaclo-
nada com os combates em Shaba, con-
forme declarou 2o jornal La Libre Belgi-
que, de Bluxelas:

*Menos de 24 horas depois do ataque
em Shaba, Cyrus Vance informou que os
Estados Unidos estavam ao lado do Zal-
re e que nio seriamos abandonados. Is-
to representoun um compromisso. Depols
Andrew Young afirmou o contrario. Mes-
mo assim, acho que posso considerar que
Washington continua a manter um com-
promissg conosco.”

Presenga cubana

Depols de afirmar que "Eolwez! nio
salrd”, pols o Exéreito zaireano estf re-.

organizado "& vamos recapturar a Pro-
vincia de Shaba”, Mobutu voltou a acuszar’
03 cubanos de envolvimento no confllto,
afirmando se apoiar em “diversos fes-
temunhos.”

Para ele nio hi qualquer possibiil-
dade de uma negoclacao com Angola "até
que seja respeliada a Integridade do ter-
ritério zalreano.”

Sallentou ter proposto o envio de ob-
servadores neutros a Dilolo e Luash, por.
onde entraram os catangueses 8 8 de .
mar¢o passado, para Investigar o casa.
Angola, no entante, re¢hagou a propos-
ta, alegando que as divergéncias entre os.
dols paises f{eriam de ser resolvidas em
seu conjunto,
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As ilustracoes do jornal s3o na maioria compostas por
fotografias gue procuram informar, documentando pela imagem
instantanea, o "anilogo do real", e dando cobertura ao tex-
to. O mecanismo da relagao foto x texto carrega a imagem
que & por si sb uma mensagem denotativa, e nd3o necessita de
nenhum conhecimento de codigo para sua recepgdao, de uma sé-
rie de valores e significados. Por outro lado, a propria
selegdo do "angulo melhor"™, o corte e a sua disposic3o na
pagina sio elementos que interferem na linguagem fotografi-

ca.

A utilizagao das fotos se di geralmente nas principais
noticias ou onde elas possuem teor informativo preponderan-
te para o éxito da comunicacao.

Além da matéria que acompanha o texto, a fotografia se
apresenta com um texto proprio, explicativo e curto,
conhecido como legenda. O texto-legenda € o nome dado ao
texto que .acompanha a foto quando ndo se usa titulos, e por
isso sao bem‘maioreS'qué as legendas. ‘

O uso de desenhos, charges e ilustrag¢des de um modo geral,
ficam limitados no jornal a matérias tipo editorial, arti-
gos assinados e, ocasionalmente, reportagens. Sao carrega-
das de um carater subjetivo bastante'profundo;'uma espécie
de tratamento de estilo, pois o ilustrador incorpora a sua
visdo pessoal, interpretativa e critica do fato i imagem

produzida.
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PRINCIPAIS ETAPAS NA PRODUCAO DO JORNAL

Uma empresa consideravel, com varios setores e divisodes,
dotada de profissionais'especializados:e'equipamento comple
X0 possibilitam na imprensa moderna o processo de fabricagao
do jornal diario, e garantem o éxito do produto final.

A industrializagao da informagio efetua-se em dois niveis:
a elaberagao da mensagem propriamente dita, e sua produgdo
material como um objeto para consumo, a produgdo grafica
(e ai se conjugam os elementos como. embalagem para venda,

distribuigao, o transporte e a circulacio).

Duas .divisoes fundamentais explicam o processo de produgao
do jornal: a redacao e a oficina:

A Redagao & uma verdadeira indiistria onde a informagdo sai
devidamente elaborada.para © conhecimento do publico,
segundo as determinacoes editoriais do veiculo e as normas
e técnicas utilizadas na sua estruturagdc. As noticias s3o.
apuradas, selecionadas, escritas, reescritas . e, finalmente,
editadas e preparadas para a etapa de produgd@o grafica:

. A matéria provém das mais diversas fontes e nas mais
variadas formas de texto. De um modo. geral, do repdrter,
correspondente, agencias noticiosas, de sucursais do interi
or e exterior, entidades publicas e privadas (sindicatos e
associagoes etc), os setores de relagdes piblicas, governa-
mentais e privados, e de "pessoas voluntarias".

- Passam por um processo de selegao .e divisao do material,
onde sao .escolhidas as informagdes: de acorde com a linha
editorial do jornal e separadas pelos diversos setores
especializados por assuntos (editorias).

. A noticia & entdo reescrita e adaptada ao estilo redacio-
nal do jornal. A este trabalho se da o nome de "copydesk",
e comporta duas fases principais: o preparo do texto defini
tivo, e a elaboragao de titulos e demais acessdrios da
linguagem (como entretitulos, legendas etc.).

. Os textos devidamente elaborados seguem para o secretario
de redacgao ou editor da segao, onde s3o divididos e organi-
zados no espago disponivel, e finalmente s3o preparados
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para a segunda grande divisao, que & a produgdo grafica.

O trabalho de organizacao e preparagdao dos originais (& o
nome dado aos elementos da informagéo, quando ainda estdo
na redagac) para composicdo & feito através do servigo de
diagramagao, que cuida também do aspecto visual da pagina,
procurando responder as exigeéncias editoriais e as necessi-
dades do espago limitado. £ o ponto intermediario entre as

duas .etapas da produgao.

Resumindo: a matéria na redacao vai do repdrter (ou qualquer
outra fonte) ou redator, ao editor, que a encamihha ao
copydesk, e deste ao secretario de redagao ou editor da se-
¢ao, onde & liberada para a producgao grafica, marcada no
tamanho desejado e diagramada para efeito de paginag3do.

Oficina:

A Oficina & onde se di a produgdo material do jornal. O
conceito de produgac grafica, posterieor a tipografia, tem
sua origem no desenvolvimento industrial da imprensa, com a
revolugac da composigdo a quente, desencadeada pelo sistema
de linotipos e pela rotativa para impressdo com telhas de
chumbo. '

As diversas etapas pelas quais a noticia passa na oficina,
sao classificadas como servigos industriais pela autonomia
e complexidade de elaborac¢do e dos equipamentos utilizados
em cada uma delas. Independentemente do processo de impres-
saoc a que serao .sujeitas, rotativa tipografica ou offset
seguem pelo mesmo caminho, mudando unicamente ¢ aparato
tecnoldgico e o trabalho especifico de acordo com cada
processo.

. As informagdes que compoem a pagina chegam 3 oficina e
sao separadas pelos diversos servigos: a composigdo do tex-
to e de titulos & feita geralmente por equipamentos distin-
tos, as fotos e os desenhos sao preparados em departamentos
especializados, e o espelho da pagina (que & o desenho de
como ela foi planejada) segue para a secao de montagem.

. A revisao dos textos compostos se d& numa etapa intermedi

aria do processo, e procura garantir a existéncia de um
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relato "limpo" e uma linguagem correta.

- Quando todos os elementos estao prontos, revisados e cor-

- rigidos € feita a paginagado, gque na verdade, € a montagem
destes diferentes elementos gue compﬁemra‘informagao de
acordo com a programagao da pagina, determinada pelo dia-
gramador. O montador trabalha com o espelho ao seu lado,
cumprindo a organizagao .determinada.

. In1c1a-se, entao, a preparagao proprlamente dita, para a
entrada em maqulna. Os clichés e as matrizes necessarias
para a produgac final do jornal s3o feitas em varias etapas
(variando com o processo de impressao) .

. Com todas as paginas montadas, a matriz & posta na magqui-
na, ja& abastecida com a quantidade de tinta necessiria e
com ' © encontro da tinta sobre o papel, © jornal passa a
existir concretamente com suas milhares de cOpigas. Sem
esquecermos da possibilidade de a qualquer momento © proces-
S0 se interromper, e uma pagina ser substituida, tendo passa
do por todas estas etapas anteriores: o 29 clichd, que subs-’
titui as noticias por informag¢des’ mais quentes chegadas na
ultima hora. ,

. S30 entao embalados, divididos, transportados e distribui-
dos para seus diversos pontos de venda. Paralelamente, as
oficinas comegam a se preparar para . a nova produgao (lim-

peza das maguinas, manutengao do equipamento etc.).
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A DIAGRAMAGCAO NO JORNAL

A diagramacgao corresponde ao projeto .grafico do jornal. E
através dela que se organizam as matérias na pagina, crian-
do a forma final da linguagem'jornalistica e elaborando o
aspecto visual que o jornal apresentara como produto para
consumo. E a etapa intermediiria entre a redacdo e a ofici-
na onde se planeja o produto procurando conjugar as necessi-
dades da informagdo (vinculadas & linha editorial do veiculo)
e as possibilidades técnicas dos equipamentos disponiveis pa
ra a produgao grafica. Ela coordena o material grafico ao

material jornalistico.

Antes da sua pritina no jornal, as piginas eram feitas dire-
tamente na oficina pelo paginador, que seguia as determina-"
goes do secretdrio de redagdo acerca das prioridades das ma-
térias, o que transcorria numa base de tentativas e improvi-

sagOes sem qualquer critério que-nio-fosse -o seu-"bom-gosto”.

0 desenvolvimento da tecnologia moderna acarretou profundas
mudangas na concepgao do jornal em escala industrial. A rota
tiva tipografica substituiu a tipografia comum; o processo

de produgao exigiu maior divisdo do trabalho, e o jornalista
reconhece, atualmente, o fator de indivisibilidade de suas
palavras em relagido ao aspecto que vac assumir. A diagramagio
é, talvez, a etapa da produgido que consome menos tempo no
jornal. Possui, porém, um papel fundamental e consideravel
influencia na concepgao do produto.

"o _que. é necessario no "design" de um Jornal nac @ somente a adaptagao
graflca as prerrogatlvas edltorlals, porem, mais que um dialogo entre

tipografos e "designers" - primeiro a respeito do formato do jornal e
dep01s, a respelto do modo que se pode usar a tinta no papel, para comu-
nlcar... De31gn nao & um trabalho a parte. E parte do jornalismo.

Des1gn nao e decoragao. E comunicagao...0 "design" de jornal nao &
uma vitrine. E parte do produto." (6)

Fungac da Diagramagao ao Nivel da Produgao Industrial

A diagramagac na produgao industrial cumpre, primeiramente, a
funcao de plwnejar e organizar a informagao para que, ao pas

u
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sar pelas varias etapas dos mais diversos graus de complexi
dade, se transforme num objeto de consumo. O planejamento
gréficb estabelece, segundo as possibilidades técnicas do
processo utilizado e do equipamento disponivel pela empresa
produtora, uma relagao quase que automitica e direta, atra-
vés: de uma linguagem codificada pélas técnicas de producgao
na transformagao dos originais. Quando sistemitico e cdordg
nado a uma organizagao industrial da empresa, representa
-economia e.racionalizagao do trabalho na oficina.

Constitui-se na contagem do texto e no cidlculo .do espago que
as matérias vao ocupar em-linhas de composi¢ao (de acordo
com o nimeroc de letras que a medida das colunas comporta, e
o corpo da letra que serd utilizado); nos titulos, segundo
o nimero de linhas e letras possiveis por linha; na determi
nacao dos formatos das fotografias, selecionando-as em fun-
éEo.de sua qualidade técnica, sua viabilidade como lingua-
gem, e no tratamento que elas terao, além de estipular o
espago entre os diversos elementos de ‘informagac numa mesma

pagina.

A diagramagao programa na Redagao as modificagoes necessari
as ao texto, utilizando de recursos técnicos, desde a simples
solicitagao do copydesk para -alterar o texto, como a varia-
cao dos corpos e das letras, entrelinhamentos etc. Evita,
assim, a necessidade de cortes e acréscimos no texto, ou a
recomposigao na oficina. Isso representaria um maior despexr

dicio de tempo. e de material (custo de produgao).

A adaptagao do planejamento das paginas ao cddigo dos equi-
pamentos, e a conversao das medidas (para o sistema paica

(americano) ou didot (francés)dependendo das maquinas utili
zadas por cada empresa) de acordo com a programagao dos ori
~ginais, tornam a execugao do trabalho mais direta na ofici-

na.
E, finalmente, a propria existéncia do espelho da piagina,
com todas as determinagoes de organizagao, tornam o trabalho

da oficina uma etapa puramente mecanica da produgao, garan-

tindo a execugao completa (o mais que possivel) das exigén-
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cias editoriais e de todas as atribui¢oes visuais dadas a
linguagem jornalistica. Ao mesmo tempo que se torna economi
camente importante pela rapidez com que pode ser feito.o
trabalho de montagem.

Fungdo .ao Nivel da Elaboragao da Informagao

A diagramagao € um .elemento da linguagem jornalistica e nao
pode ser separada do significado do produto. E parte inte-
gfante do jornal, tanto quanto sao as palavras. As informa-
¢oes passam por um processo de elaboragao redacional, e
também por um tratamento visual que estd intrinsecamente 1i

~gado ao contetdo da informagao.

0 jornal reline, num mesmo contexteo fisico, uma série de

noticias com os mais diferentes significados e importancias,
a fungido .do planejamento grafico, ao nivel da elaboracao da
informacao consiste em organiza-la e caracterizd-la visual-

mente de acordo com a linha editorial do veiculo.

O trabalho estd totalmente envolvido com jornalistas e
editores, que dominam o significado da. mensagem, na medida
em que sao eles os responsaveis. pela elaboracdo em sua pri-
meira etapa. O diagramador resolve graficamente as determi-
nagoes consideradas pelo secretidrio. de redagcdao como necessa

rias, para a devida identificagao e comunicagao no jornal.
"Eles devem dividir as ideias que estao comunicando: e para quem." (7)

‘Existem muitas maneiras de se solucionar as diversas conota
¢oes atribuidas & noticia, com muitas variantes nos seus
componentes; em sua maioria, os problemas propostos dizem.
respeito a importdncia e ao destaque que se pretende dar,

ao tipo de informacao e a sua caractérizagac enquanto uma
mensagem eminentemente informativa ou opinativa, em suma, ao

impacto e ds atitudes gque se quer criar sobre o piliblico.

0 diagramador utiliza os recursos existentes dentro de seu
campo .de trabalhc para atender estas exigéncias. O posicio-
namento das noticias na pagina, comprimento dos textos, o

corpo da letra utilizado na composigao, tamanho do titulo,
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peso do titulo e como ele se espalha pela pagina, utilizac3o
ou nao das ilustragaes; seu posicionamento e formato, e
elementos de cor (naoc no senso cromidtico propriamente dito,
mas no contraste de preto, cinzas e brancos nos tipos e nas
- ilustracoes).

Deve manter uma organizagﬁo coerente tanto . na linguagem por
ele criada, como no aproveitamento do espaco, uma vez que o
seu uso racional & preponderante quando se tem por objetivo
veicular, a cada dia, o maximo de informacao de maneira

compreensivel e facil de ser apreendida pelo publico.

0O tratamento visual dado ao veicule faz parte da linguagem
jornalistica. O diagramador deve criar um estilo grafico
consistente e sistemd3tico, de acordo com o conteildo da infor
magao veiculada, procurando assumir uma imagem prdpria, i-
dentificavel pelo mercado. consumidor. Este, acostumado e
condicionado, espera consciente ou inconscientemente do seu

jornal.a forma visual .e a organizacao ja -apreendidas.

Podembs concluir que a diagramagéo'na~imprensa, estando
totalmente ligada &.informagao, produz com a mensagem em si
um valor simbolico, manifestado individualmente pelo seu
tratamento especifico (destaque ou ndc, pela sua posicao na
pagina) e, coletivamente pelo estilo do jornal como um pro-

duto final e todas as conotacoes a ele atribuidas.

Funcao da Diagramacao ao Nivel do Consumo

"Existe uma .medida que & "“parecer um jornal", na- manlpulagao de diferen
tes gostos do editor e seus leitores, de estilo e de'técnicas. Todos os
jornais nao devem ser parecidos...Mas todos devem parecer_ jornais.
Devem.transmitir um ar de- 1med1at1c1§gde, atengao importancia, interes
se e atragao. Eles .devem. comunlcar..O "designer" de jornmal deve estar
consciente que seu papel € facilitar e assegurar a comunicagao." (8)
Qualquer pagina de jornal (sem deixar de ressaltar a primei
ra pagina, a principal) funciona como uma vitrine de loja,
onde é exibida uma grande variedade de informagoes; o jor-
nal deve conter caracteristicas atrativas e proporcionar
conforto em sua leitura. A funcao da diagramagao ao nivel

do consumo consiste em quatro pontos fundamentais:
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. O uso de uma tipologia clara e limpa, em tamanho razoivel
de letra, conjugada a uma organizagao. coerente, de forma sim
ples e facil de ser acompanhada. Procura fornecer maiores
condigoes de leitura e o consegliente conforto ao piiblico.

. A diferenciagao das noticias para que-o leitor reconheca
quais as consideradas mais. importantes. Ajuda-o, assim, na
selegdo das informagdes que mais lhe interessam. (Pois o
proprio consumo do produto se di por uma selegao por parte
do piblico, por nao .disporem de tempo 6u'mesmo-interesse pa
ra uma leitura completa.)

. A criagdo de paginas atrativas e interessantes, procuran-
do fazer com que a prdpria forma suscite, de alguma maneira
o0 interesse do leitor, para que consuma .© maximo de informa
gao disponivel.

. Solidifica um estilo de diagfamagéo de -tal maneira gque o
piblico o identifica e se habitua a ele. Assim, através do
aprendizado da . linguagem visual do veiculo, o ieitor nao
necessita quase nenhum esforgo para consumir as informagdes
do seu jornal, e passa,  conseqlientemente, a seﬂtir necessi-
dade daquele veiculo especifico, através do qual acredita
poder se inteirar melhor e mais facilmente dos fatos.

-0 Layout da Pagina

Os grandes jornais possuem-um'estilo_gréfico consoclidado.
Apresentam caracteristicas proprias de comunicagdo visual,

facilmente reconheciveis: e consagradas pelo publico.

Mas a cada .dia o trabalho de diagramagionse renova, pois ca.
da noticia possui a sua realidade prdpria. A tarefa de adaE
tar as condigoes especificas da informag3o 3s necessidades
estabelecidas do nivel de produgac industrial, elaboragac
da informagao e consumo, que determinam suas caracteristicas

graficas se concretizam no layout.

As matérias num jornal .sao .agrupadas por paginas, e cada uma
delas corresponde a uma unidade a ser organizada com seus
diversos elementos, no espago disponivel deixado pela publi

cidade. Assume fungoes e caracteristicas especificas no
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conjunto do produto e por isso contribuem para concepgoes

de layout varidveis dentro do estilo grafico do jornal.

A primeira pagina possui um cardter exemplar. Conhecida como
pagina de venda do jornal, refine as informacdes consideradas
pela linha editorial do veiculo como as mais destacdveis, e
por isso corresponde a uma organizagao bastante especifica
endosada por conotagoes de apelo visual forte. A pagina que
contém o editorial muitas vezes assume no seu aspecto formal
a maneira como o jornal se coloca, tendendo, por exemplo, a
um estilo mais sdbrio de linguagem grafica. Ao nivel do
contelido da informagao propriamente dita, podemos notar que
a pagina de esportes possui sua dindmica prépria dada pela

movimentagao dos elementos ilustrativos usados em abundincia.

0 planejador grafico concebe o layout da pagina sobre um
diagrama basico, geralmente dividido em moédulos (quadrados
de 0,5 cm), gue facilitam a marcagao e a sua visido do
espaco utilizado. Neste diagrama estao marcados todos os
elementos da informagac propriamente dita e a sua disposi-

¢ao, bem como a publicidade gue entrari nas piaginas.
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FATORES QUE INFLUENCIAM A CONCEPCAO DE LAYOUT

1 . Ao Nivel da Produ¢ao Industrial
1.1 Concepgio do Produto Industrial

A concepcgao do produto de uma empresa jornalistica se
fundamenta nos mesmos elementos, procedimentos e relagoes de
qualguer outra empresa produtora. A principal diferenca estd
no carater da mercadoria, que na condigio de veiculo de
informagao, possui uma infinidade de objetivos; desde os
econdmicos aos morais, absorvendo entao um contexto

ideoldgico em sua expressac material.

Como bem material, resultado de um complexo processo de
transformagao de matérias-primas, sua produgaoc & organizada
e dirigida para responder aos conceitos estabelecidos pela

empresa como fundamentais para que os seus objetivos sejam

. atingidos.

Constituem~se em quatro itens os principais pressupostos
para a concepcao industrial de um jornal: tempo, guantidade,
gualidade e custos, totalmente interligados e subjugados &
capacidade real de producao da empresa. Nao se pode omitir
que o objetivo de uma empresa capitalista &€ o lucro, e que a
organizacao e utilizagao destes componentes procuram, em
primeira instancia, atender a esta exigéncia vital da nossa
sociedade: produzir o maximo para atender ao mercado
consumidor, com um controle de gualidade relafivo ds suas
condigoes industriais, no menor tempo- possivel, significando
a racionalizagao da producao e com um minimo de custo que

serid, enfim, a base do seu lucro liguido.

Mas em que medida esta estrutura complexa poderia influenci-
ar na concep¢ac do layout das paginas?

0 diagramador tem total influéncia nos problemas da produgao,
pois serao as suas especificagOes gue encaminharao, nas
oficinas, grande parte do processo de produgdo do jornal. O
conhecimento do processo de impressao e das possibilidades
técnicas dos servigos industriais da empresa, e sua integra-

¢dao a um planejamento industrial, faz com que o seu principal
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objetivo seja cumprido, o exito do produto.

Para garantir a sua vendagem, € necessirio que o jornal seja
distribuido até a hora determinada pelo hdbito de compra de
seu piblico. Qualquer atraso no processo produtivo pode
significar uma queda consideravel no consumd. Este & o ponto
basico do qual parte toda a organizagdao industrial de uma
empresa jornalistica, gue estabelece o seu cronograma
baseado nas exigéncias do mercado, levando em consideragao
as necessidades da editoracao, aliadas 3 sua capacidade

produtora.

A etapa da produgao grafica que dispende um tempo maior de
elaboragac & a montagem da .pdgina (desde a preparacac dos’
originais), cujo desenvolvimento & determinado pela diagrama

cao.

O conceito de "pagina média" péssa, entao, a ser fundamental
no planejamento da produgao. E a partir dela que se fazem
todos os calculos de tempo de trabalho, custo dos materiais
utilizados, mao~-de-obra empregada e sua eficiéncia, conjuga-
dos & potencialidade dos equipamentos em termos de quantida-
de e qualidade.

A "pagina média" & aquela que contém caracteristicas formais
e elementos graficos praticamente constantes, e gue por isso
torna possivel de ser avaliada corretamente. Por exemplo:
sabe-se que a utilizagao de fotos e sua transformacio em
clichés & a parte mais custosa, e que requer: um.tempo relati
vo de operagao (geralmente & o filtimo elemento que chega
para a montagem); a pagina média € calculada, entre outros
fatores, a partir do nimero de fotos usuais, o mesmo ocorren

do com os outros elementos.

Na concepgao de layout, parte-se do mesmo principio, procu-
rando estabelecer uma medida média, pelc fato do proprio
montador (ou paginador), criar habitos no manejo dos elemen-
tos e das organizagoes, dando condig¢Oes de um trabalho mais

rapido.

E portanto necessdrio que se mantenha um padrZo equilibrado
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no uso dos elementos graficos na diagramacdo do jornal, para

o éxito do produto industrial.
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1.2 Elementos Tecnicos

A transforamaqéo dos originais. vindos da redagéo,num objeto
de consumg envolve uma série de etapas dos mais diversos
graus de complexidade: composigéo:de textos, titulos, a
confecgao de clichés fotograficos, o agrupamento de todos
estes elementos em paginas (montagem) e a preparagao das
matrizes para a entrada em mAguina. O presente trabalho se
dirige ao estudo dos jornais impressos por rotativa tipogra-
fica, que compreende a producao -de cdpias pela pressio no
papel de uma superficie em relevo entintada. Serdao agui
expostas os principais processos e equipamentos utilizados

numa empresa jornalistica.

1.2.1 Composigac para Texto

A composigao de texto nos jornais & feita por um processo de
fundicao de tipos em metal, numa mesma linha, por miquinas
chamadas Linotipo.

Uma linotipo & composta basicamente'porfum teclado, o depdsi
to de matrizes, e uma caldeira de chumbo derretido. Quando o
linotipista aperta as teclas da maquina, faz deslizar uma
matriz gque vali ocupar seu lugar na linha. Formada uma pala-
vra, outra tecla & tocada, deslocando o espacejador. A fim
de completar o esquema da linha, as matrizes automaticamente
" se apertam, obtendo-se um molde que & levado a caldeira.
Assim & que se produz uma barra, que solidificada e esfriada
desce a bandeja junto ao linotipista, e assim sucessivamente
linha por linha. As matrizes voltam ao depdsito de forma

automitica.

As maguinas linotipo dispoem das mais diversas familias
tipogréficas, em corpos de létras gue comumente variam entre
4 3/4 pts e 24 pts.

Cada matriz possui a mesma letra em duas variagoes tipografi
cas. O normal & sempre fixo, podendo estar combinado com
negro (bold) ou com grifo (italico). Estas duas opgoes podem
se apresentar numa mesma linha de composigao; por exemplo:

normal com uma ou mais palavrasem grifo, ou normal com negro
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cuja mudanga €& feita manualmente pelo linotipista.

A linotipo funde'uma linha de cumprimento maximo de 30 pai-
cas. Para qualquer medida maior & necessario que se componha

em duas partes separadas, que serao emendadas na montagem.

Linotipo

¥ =¥ N o el

Ay I.
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Os principais problemas apontados pelos linotipistas dizem
respeito @ lentidao do trabalho, guando o espacejador da
maquina nao & automatico, tornando-se necessarias paradas
para calcular os espagos entre as palavras e, as vezes, en—.-
tre as proprias letras. E fator preponderante que o
espacejamento seja equilibrado, tanto para limpeza do texto

como para facilitar a leitura.

E importante ressaltar que qualquer alteracdo, como a
corregao de um erro em palavras compostas, ou mesmo a modifi
cagao do texto por algum motivo determina a recomposicgado de

uma linha inteira, ou mesmo de todo um paragrafo.

1.2.2 Composigao para Titulos

O sistema mais utilizado para composicaoc de titulos nos gran
des jornais consiste na combinacao de composigao manual com

fundicao, gue & geralmente efetuada pela maquina Ludlow.

Ludiow




Como a linotipo, a Ludlow produz uma barra de metal impressa
com os caractéres, mas se utiliza de um processo diferente.
O operador compde manualmente as matrizes e o seu espaceja-
mento no componedor. S3o postos entdo na maquina, onde &
fundido em uma Gnica. pega.

Sao disponiveis as mais variadas familias de tipos, numa es-

cala de corpos que vao de 6 pt podendo chegar a 144 pts.

A Ludlow funde uma linha padrdo de 24 paicas. Ela permite
cortes quando ha sobra de espago,.ou seja, quando o titulo &
menor que a bérra de ferro, e guando & maior, possibilita
emendas na montagem. A Ludlow possuj grandes vantagens sobre
a linotipo na composigao de textos desalinhados, na variacao

de familias tipograficas, e na qualidade de produgao.

1.2.3 Produgao de Cliches

O processo convencional de gravacao de clichés combina
fotomecanica e quimica, a fim de produzir uma superficie
metalica em relevo, no formato desejado, a partir de um ori-

~ginal determinado.

O primeiro passo do processo & copiar o original com uma
camera fotografica especial para artes graficas, a fim de

obter como resultado um negativo do original.

Um original trago & qualquer imagem formada por preto sdlido
e branco, sem nenhuma graduagdo de tom. Sao linhas, pontos,
fios e areas densas etc.,.que sao representados, num jornal,
por desenhos, mapas, diagramas etc...A copia de um original
trago & conseguida por um filme de alto contraste, que reduz
tudo a preto e branco, produzindo um negativo trago de onde

& feito o cliche.

Um original meio tom & a imagem que possui uma larga escala
de tonalidade entre o preto e o branco. Fotografias e dese-
nhos & lapis s3ao copias em meio tom. Estas imagens devem ser
convertidas antes de serem impressas para uma cOpia & tracgo,

sendo fotografadas através de uma tela, a reticula,
€8 n,
A reticula transforma as diferentes tonalidadés do driginal
2y P
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em milhares de pequenos pontos, variando em tamanho, disposi
¢ao e numero. Quando impressos, estes pontos dac a ilusao
dos tons originais das fotografias. Neste caso se produz um

negativo meio tom.

As reticulas sao medidas em nimero de linhas por polegada,
variam mais comumente em 55, 65, 85, 100, 120, 135 e 150.
Quanto maior € o numero de linhas, maior & a riqueza de dcta

lhes na reprodugao.

Os jornais sao impressos em papel aspero, pelo processo de
esterioripia (que nao possui alta precisao na impressao) e
com tinta de consistencia liquida. Por isso, exigem uma reti
cula mais aberta, sendo comumente utilizada a de 65 linhas.
Se fosse mais fechada, o papel seria incapaz de absorver a
riqueza de detalhes e os espacos entre os pontos poderiam

ser preenchidos por tinta.

Meiotom
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Na confecgao do clich& propriamen*e dito, o negativo fotogrd
fico & posto em contato com uma chapa de metal pré-sensibili
zada (zinco). A chapa e o negativo sao expostos a uma luz
gue passa pelas partes transparentes do filme atingindo a
chapa, gue € entao levada a um banho de acido. As partes que
ficaram proteégidas:da luz nao permitem a penetracao do &cido
e as que ficaram expostas sao correidas na profundidade
desejada. A area que produziri a imagem fica em relevo. O
cliche & entaoc montado num bloco de madeira para ficar na
mesma altura do tipo ( 2,3 cm) e possa se alinhar na monta-
gem, ficando no mesmo nivel que a composigao. Este & o
servigo mais dispendioso em custo e tempo na produgao do

jornal.

1.2.4 Montagem

A montagem & a etapa em que se relinem todos os elementos
devidamente organizados, para iniciar o processo de prepara-
gao para a impressﬁo'prépriamente:dita. Os. textos, titulos,
ilusfragaes, fios, e os espagoé entre eles sao colocados na

rama e devidamente apertados.

A forma final que terd cada pagina no ‘jornal & entdo estabe=
lecida, e & nesta fase que todos os problemas decorrentes da

diagramagac devem ser solucionados.

O montador  recebe o texto compostoe, ©s titulos_montados e os
clichés referentes 3s ilustragdes, e com o espelho da pagina,
organiza mecanicamente os elementos. Os principais problemas
de paginagao que sao atingidos pela diagramagao dizem respei
to a calculos de texto e medidas marcadas na pagina, que sao
familiares aos profissionais de montagem pela constancia que-
acontecem, e por ja fazerem parte do cotidiano da vida do

jornal.

Todos os recursos utilizados para serem resolvidos estes
problemas podem afetar tanto a informacaoc como significar

mais UWPO @ maior custo na produgao.

0Os montadores consultados no decorrer desta pesquisa aponta-

ram a falta de texto (ou seja, a sobra de espago no calculo
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da pagina), como um fator bem mair pernicioso de ser solucio

nado, que quando sobra elementos na pagina.

As solugoes para estes problemas sao colocadas em escala do
mais simples ac mais complexo, dentro das suas possibilida-
des. Na falta de texto, o montador & obrigado a espacejar os
elementos da pagina para gque os grandes claros sejam equili-
bradps: entrelinhando textos e/ou abrindo os espagos, e/ou
espacejando entre os pardgrafos. Estes recursos exigem um
tempo maior na montagem, pois estas modificagdes nao devem
ser assistematicas para nao criarem ruido na informacao.
Devem ser equilibradas, quase imperceptiveis, e por isso
necessitam de cadlculo. Além disso, estes espagos s3ao na
maioria das vezes preparados no momento da montagem ( sao
barras de metal na altura dos espagos, cortadas nas medidas

necessarias), o que dispende um tempo maior.

Se depois disso o texto ainda nao atingiu o tamanho necessa-
rio; pafte—se para outras solugoes, como por exemplo, se
houverem fotos, solicita-se gue os clichés sejam refeitos em
tamanho maior, ou a recomposicao do texto em corpo maior. A
alternativa menos viavel & pedir 3 redacdao que aumente o

texto.

Montagem na rama
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Quando sobra texto naapégina, utiliza-se o recurso de reti-
rar as linhas restantes dos ultimos parSgrafos da matéria,
valendo-se do tipo de redagao  (estrutura de lead, sublead e
corpo da matéria). Quando sao matérias especiais, diminui-se
o corpo da letra.

O uso de fios e principalmente boxes (quadros) constituem um
trabalho .a mais para o montador, e por este processo de
impressao, os boxes de cantos retos costumam n3o ter bom
acabamento.

Depois de todos os problemas reselvidos, tira-se uma prova
da pagina montada, que & usada para verificar se todos os
elementos estdo colocados nos' lugares corretos de acordo com

o diagrama, podendo assim dar continuidade ao processo.

1.25 Esteriotipia

O servigo de esteriotipia & a linha final para a produgio de
jornais em rotativas tipograficas. E necessiario que a forma
plana (rama) montada com textos e clichés, seja convertida

numa chapa semi-cilindrica, para que possa entrar na maquina.

A esteriotipia & feita em duas etapas basicas:

. Moldagem: o molde & feito a partir da pagina montada na
rama, que funciona como uma fdrma, através de forte pressao
aplicada por uma maquina chamada Calandra, scbre um cartio

especial para fazer matrizes, o flan.

Apesar deste processo ser chamado "moldagem a seco“, o flan
compoe-se de folhas dé‘papeL‘de'seda.grudadas com outras de
papel mais grosso sem cola, e devem se apresentar num grau

necessirio de unidade para renderem um-bhom molde. O resulta-
do que se apresenta & uma .folha meio cufva, gravada em rele-

vo, com © negativo da rama.

. Fundig3o: depois que o flan estd seco, & postao numa caldei
ra curva onde o metal & fundido, dando origem & telha. O mol
de deve ser seco e o metal limpo de impurezas, e mantido em

temperatura constante (nunca acima de 3L5QY.

0 flan seco encolhe, em média, 1 cm. A maior redugdo & no
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sentido horizontal. Uma pagina modada no flan terad suas colu.
nas mais estreitas gue no original. Se ela mede, por exemplo
11 1/2 paicas, tera depois de impressa por volta de 11 pai-
cas. Quando a secagem nao & bem controlada, pode haver redu-
coes maioreé com distorgoes de tipo e de meio tom. Muitos
desenhos de letras para linotipos foram projetados em funggo

deste problema.

Depois de pronta e esfriada, a telha passa por uma fresa, on-
de s3ao desbastadas as principais areas nas gquais nao passara

tinta, para garantir a limpeza na impressao.

Calandra Caldeira
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1.2.6 Impressao

A rotativa, combinando uma bobina de papel com uma superfi-
cie impressora de forma cilindrica & o equipamento classico

utilizado na producao de grandes jornais.

As rotativas variam em capacidade e rapidez de trabalho. Sao
divididas em unidades ou grupos, geralmente dispostas em
filas. As unidades podem ter a largura de duas a quatro fo-
lhas de papel (formato comum de jornal). Uma unidade de
largura padrao igual a quatro folhas produz por unidade oito

paginas impressas (4 frente e 4 verso).

E a circunferencia do cilindro que fixa o comprimento de uma
folha de jornal, chamado o "corte da folha". As medidas po-
dem variar de 53 cm a 66 cm (21 a 26 1/2 polegadas). E impor
tante ressaltar que o que chamamos de folha de jornal grande
corresponde ao tamanho completo, e o tabldoide a metade do

tamanho, cuja largura pode variar de 26,5 a 33 cm.

Depois de impressas, as folhas sao cortadas e dobradas auto-
maticamente no tamanho regulado. O produto final pode vir
agrupado em um s6 caderno, ou em diversos cadernos menos vo-

lumosos, dependendo da capacidade dos eqguipamentos.

Rotativa — Jornal do Brasil
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Alguns problemas podem ser encontrados na impressaoc por rota
tiva; poden apresenﬁar grandes variagoes de qualidade na
reprodugao (principalmente de meio tom) nas diferentes pagi-
nas. Geralmente, as melhores reproducoes se dao nas "paginas
de fora" (por exemplo, num jornal de 8 paginas, as n® 1, 3,
6 e 8 segundo a organizagao da montagem no cilindro). Quando
estas variagoes sao conhecidas, podem ser levadas em conside
racao na arruma¢ao de meio tom no layout.



1.3 Elementos Graficos

0 diagramador dispoe dos mais diversos elementos para reali-
zar seu trabalho. Combina tipos para textos e titulos, fotos
ilustragces, fios e espagos com uma infinidade de variagoes,
dentro de um campo pré-estruturado: por uma  divisdo vertical
(colunas) e limitado pelo formato da pigina. Ele organiza
unma seqgliéncia de paginas comrsignificados diferentes, procu-
rando utilizar os recursos disponiveis na caracterizacao das
informagdes, estipular-valores e criar um cbdigo té&cnico-for

mal para transmitir as mensagens.
1.3.1 O Formato do Jornal

O formato das pdginas de um jornal é determinado por fatores
técnicos e econdmicos, principalmente, n3o sendo .considerado
um problema editorial. Se fosse tomada como base a guestao
de legibilidade na leitura, o formato ideal seria o de um .
‘livro,. tanto pela facilidade de manuseio pelo usuidrio como
na relagEo do corpo das. letras com o espaco. onde estao dis-

postos.

As possibilidades de variacoes sao poucas, a rotativa fixa,
de acordo com a circunferéncia do cilindro o comprimento da
pagina, e a largura pode. variar com o comprimento da bobina

(com alguns limites}. No tabldéide sucede o contrario.

De acordo com os fatores técnicos existem duas opgdes basi-
cas de formato de pagina: a folha de jornal e o tabldide,
que respondem a .diferentes necessidades editoriais. O tabldi
de se desenvolve, principalmente, no .campo dos jornais sema-
nais. Apesar da sua maior facilidade de manuseio por parte
do plblico, o campo de utilizagio para a informacdo & bem re
duzido, levando a comportamentos determinados no uso de
titulos, textos e ilustragdes, que se contrapdem de uma ma-
néira,geral aos principios e necessidades de um grande jor-
nal didrio, que combina o miximo de anlincios com informacdes
editoriais. Se fosse um tabldide resultaria num volume muito

grande ,pela quantidade duplicada de paginas.

Um papel importante na utilizagao do formato maior nos gran-

des jornais & dado & publicidade, que domina grande parte do
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espago do jornal. A publicidade anunciada, diferente dos
classificados (que & um servigo de utilidade piblica), & ca-
racterizada pelo seu carater de persuasao, e por isso torna-
-se necessario que se apresente em paginas que contenham as

mais variadas noticias para gque passe pelos olhos do publico.

Por outro lado, o formato grande oferece condigoes de uma or
ganizagao mais racional e econdmica do espago editorial, na
medida em que possibilita o agrupamento de matérias afins, e
mesmo de grandes noticias, sem que seja necessario mudar de
pagina, atribuindo uma escala de prioridades Obvias no

layout, e o uso mais aberto de fotos e graficos.

O formato grande possibilita também uma divisdo no sentido
horizontal na concepgao do layout, em funcao da propria mani
pulacao do produto por parte do plblico, que para facilitar
a leitura, costuma dobrar o jornal. Criam-se, assim, dois

campos: "acima da dobra" e "abaixo da dobra".

1.3.2 A Divis3o do Espago em Colunas

Existem infimeras maneiras de se organizar as paginas de um
jornal, mas a necessidade de comunicar coerente e economica-
mente, leva 3 utilizacao de um diagrama basico, onde ocorre-

rao combinacoes e agrupamentos de informacoes.

Bcolunas 7colunas N Scolunas

ﬂ !T'il THE OBSERVER

WEEEEND REVINW October 38, 1904

i

e
Heeald b Fitbime 4

| e . :
:__"‘"""‘:—Lj Yogi, the Manager
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A divisao do espago em colunas verticais procura responder
a critérios de. eficiencia na organiiaqEO‘e legibilidade. E=-
xXiste uma necessidade “econdmica preponderante de agrupar o
maximo de 1nformagao possivel, e com este objetlvo, os ti-
pos para texto devem ter corpo pequeno. A divisio em colu-
nas propicia este tipo de utlllzaqao, criando condigoes fa-
voraveis a leltura e dando possibilidades de varias composi-
¢oes. com .as 1nformagoes na pagina. (Ex.: uma mesma matéria

‘pode vir disposta em duas .ou mais colunas etc.)

A existéncia de um diagrama basico, dividido num nimero de-
terminado de colunas nao. significa o uso exclusivo da medi-
da determinada, pois ela & passivel de modificagdes dentro

da criagao .de um sistema.

Para. formatos dos grandes jornais, as divisdes acima de cin-
co colunas oferecem=muita5'possibilidadeS'de-organizagéo,
com varlagoes nas medidas de coluna e possibilidades de uti-

lizagao de fotos nos mais diversos’ cortes e formatos.

1.3.3 Uso dos Espagos

Os espagos brancos numa pagina correspondem 3s partes que
nao serao impressas, ou seja, as que nao possuem elementos
graficos.

Os espagos existentes em torno da mancha grafica, na separa-
QEO‘das'colunas, entre as matérias, em torno dos titulos,
subtitulos, entretltulos, fotografias e mesmo entre os para-
grafos, sao tac importantes na estruturagao da pagina gquanto
o.uso destes elementos, participando tanto*da'ofganizagéo

estrutural como na atribuigac dos valores &s informagoes.

Muitos jornais utilizam fios para separarem as diversas maté
‘rias de uma mesma pagina, mas o espaco deixado entre elas
pode muitas vezes ser o suficiente para a diferenciagao
necessaria. O uso de fios e boxes s3o elementos que servem

para dar destaque as informagoes.

1.3.4 Uso da Tipografia

O uso da tipografia € talvez o ponto mais importante, e
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requer grande atengao no planejamento grafico de um jornal.
Dela provém toda a base para o &xito da comunicagdo: a
utilizagao de um conjunto .de signos conhecidos, gue tornam
as informacdes nao somente legiveis, mas carregadas de

valores para_o piblico.

A tipografia levanta problemas de natureza técnica e formal,
determinados pelas limitacoes do veiculo que as transmite, e
pelos significados atribuidos. ao seu conteldo. E utilizada,

basicamente, em tipos para textos e titulos.

1.3.4.1 Uso da Tipografia paré Texto

As condigoes de utilizacao da tipologia para texto respondem
ds exigéncias técnicas do processoe de impressao, as condigdes
objetivas de leitura na informagdo pelo pliblico e as determi

nagoes editoriais de caracterizagZo da informagdo.

Os diferentes processos de impressio requerem tipos para
texto de diferentes qualidades. Geralmente; um tipo de letra
recomendavel para off set ou para tipografia comum nao o &
para a impressao por rotativa tipogréfica.'Um tipo para
texto de jornal deve ser claro e ter um desenho que resista
as pressoes da esteriotipia, as distor¢des causadas pelo en-
colhimento da matriz e pela impressac d alta velocidade com
tintas liquidas em papel poroso. Deve. ser legivel nos tipos
de corpo pequeno. Muitos desenhos de letras foram aperfeigoa
dos e mesmo criados para composigao em linotipo, visando

responder a estas necessidades.

Tradicionalmente, o corpo 8 & utilizade como medida padrao
para as noticias de jornais, podendo variar (por exemplo, .
C 10 geralmente para Editorial) de acordo com as necessida- :

des editoriais.

Seguem-se exemplos dos tipos linotipo considerados de maior
eficiéncia, tanto em relagdo ao processo de impress3ao cComo

na sua legibilidade:

44



Standard: Tonie No. 5

11. When my mother saw the marks
of muddy shees on the {loor, and all
over the nice clean Leds, she was sur-

rised to see how cgrerui the children

d been. 12, When the lttle boy

.. Control: lonic No. §

11. Frank had been expecting a let-
ter from his brother for several days;
50 a3 soon as he found it on the
kitchen table he ate It as quickly as
possible. 12. A certain doctor living

Optican
11.-Frank had been expeciing a

Jetter from his brother for several -

days; so as soon as he found it on the
- kitchen table he ate it as quickly as
possible, 12. A certain doctorliving

Regal No. 1

11. Frowk had been expecting a let-
ter from hls brother for several days;
;0 as soon as he found it on the

. kitchen table he ate it as qulckly as
possible, 12. A certain doctor llving

Century Expanded
11. Frank had been expecting a lot-

.ter from his brother for several dayas;-

" 30 as 300n as he found it on the kitchen
table he ata it aa quickly as ponsible.
12, A cgr.hin doctor living fn » city

Paragon
11. Frank had been expecting a

“letter from his brother for several

days; so as soon as he found it on the
kitchen table he ate it as quickly aa
possible. 12. A certain doctor liv-

Exceliior Ne, 2

-~ 11. Frank had been expecting a let-
ter from his hrother for several days;
s0 gs socn as.- hie found [t on the
kitchen-table he ate it as quickly as
possible. 12, A.certain doctor living

Ideal -

11. Frank had heen expacting a
letter from his brother for several

-day3; so es soon as he found it on the

kitchen table he ate It es quickly as
possible. 12, A certain doctor llving.

Ionie Yo 2 o

-"11. Frank had been expesting a let-
ter from his brother for severa! daya;
‘so aa soon as he found it on the’
kitchen table he ate (t as quickly 23
possible., 12, A certaln doctor living

Textype

11, Frank had been expecting a letler
from his brother for several days; so as
seon as hefound it on the kilchen table
e ate it as quickly as possible. 12 A

_eertain doctorliving in & city near here

Exemplos em medida: 12 paicas; C7 CAB, em entralinha normal

1.3.4.2 Efeitos da Tipografia na Pagina

O uso da tipografia possibilita ao diagramador uma infinida-
de de recursos para criar os contrastes e diferengas necessa
rias, a fim de quebrar a monotonia relativa a um grande

agrupamento de textos numa mesma pagina..

Isto nao significa que uma escala de variacoes tipoldgicas
seja necessaria para se-atribuir'valores graficos as diver-
sas informacgoes. Uma mesma familia de caracteres pode respon-
der as exigéncias necessarias, dependendo da forma como 3

utilizada,.

Cabe ao planejador gréfiCO'estipular os justos valores as
fungoes editoriais a que se atribuem as diversas informagdes

e criar o paralelo necessiaric i sua linguagem,

O estilo de composigaoc e as variagdes de desenho e corpo de
uma mesma familia propiciam um nimero ilimitado de solugdes,

que criam os mais diversos efeitos visuais, atribuindo a
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pagina valores que possuem senso cromatico (que nada mais

sao que as diversas densidades que podem ser adquiridas, da

mais clara a mais escura).

Exemplos:

Linotipo Helvetica

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abedefghijkimnopgrstuvxz, 12345678

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ -
abcdefghijklmnopqrstuv;z. 12345678

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
~ abcdefghijkimnopqrstuvxz, 12345678

Linotipo Ionic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abedefghijklmnoparstuvxz, 12345678

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ -
abcdefghijkimnopgrstuvxz, 12345678

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abedefghijklmnopgrstuvze, 12345678

Variagao de desenho de letra na mesma familia

Helv. Norm. C10 CAB
O uso da tipografia, pos-
sibilita ao diagramador,
diversos recursos a fim
de criar os .contrastes
‘necessarios .num gran-
de agrupamento de dife-
rentes textos na mesma
pagina.

Tonic N. Cl0 CAB

O uso da tipografia, pos-
sibilita ao diagramador,
.diversos recursos a fim
de criar os contrastes
necessarios num grande
agrupamento de - dife-
rentes textos na mesma
pagina., . '

Helv. Preto Cl0 CAB

0 uso da tipografia, pos-
sibilita ao diagramador,-
diversos recursos a fim
de criar os contrasies
necessdrios num gran-
de agrupamento de dite-
rentes textos na mesma
pagina.

Ionic P. C10 CAB

0O uso da tipografia, pos-
sibilita ao diagramador,

diversos recursos a fim-

de criar os contrastes
necessarios num grande
agrupamento de dife-
rentes textos na mesma

pagina,

Helv. Grifo C10 CAB

O uso da tipografia, pos-
sibilita ao diagramador,
diversos recursos a fim
de criar os contrastes
necessarios num grande
agrupamento de diferen-
-les textos na mesma pé-
gina.

Ionic G. Cl0 CAB

O uso da lipografia, pos-
sibilita ao diagramador,
diversos recursos a fim
de criar os contrastes

necessdrios num grande -

agrupamento de dife-
rentes texlos na mesma
pdgina.
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Uso de corpos variados

Helv. N. C6 CAB

O uso da tlpografie, possibilita ao
diagramador, diversos recursos a fim
de criar os contrastes necessdrios
num grande agrupamento de dife-
rentes texios na mesma pagina,

Ionic N. C6 CAB

O uso da tipcgraria, possibilite
80 diagramador, diversos recur-

- 505 8 flm de criar os contrastes

necessirlos num grande agrupa-
mento " de diferentes textos na
mesms pigina,

Helv. N. C8 CAB

O uso da tipografia, possibi-
lita ao diagramador, diversos
recursos a fim de criar os
contrastes necessirios num
grande agrupamento de dife-
rentes textos na mesma pa-
gina.

Ionic N. C8 CAB

O uso da tipografia, possi-
bilita ao diagramador, di-
versos recursos a fim de
criar os contrastes necessa-
rios num grande agrupa-
mento de diferentes textos
na mesma pagina.

Uso de entrelinhas variadas

Helv. N. C8 CAB

O uso da tipografia, possibi-
lita ao diagramador, diversos
recursos a fim de criar os
contrastes necessarios - num
grande agrupamento de dife-
rentes textos na mesma pa-
gina.

Ionic N. C8 CAB

O uso da tipografia, possi-
bilita ao diagramador, di-
versos recursos a fim de
criar os contrastes necessa-
. rios num grande agrupa-
mento de diferentes textos
na mesma pagina.

Helv. N. C8/10 CAB

‘0 uso da tipografia, possibl-

lita ao diagramador, diversos
recursos a fim de criar os
centrastes  necessdrios num
grande agrupamento de dife-
rentes textos na mesma pa-
gina.

Ionic N. C8/10 CAB

O uso da tipografia, possi-
bilita ao diagramador, di-
versos recursos a fim de
criar 0os contrastes necessi-
rios num grande agrupa-
mento de diferentes textos
na mesma pagina.

Helv. N. Cl10 CAB

O uso da tipografia, pos-
sibilita ao diagramador,
diversos recursos a fim

de criar o0s contrastes’

necessérios num gran-
de agrupamento de dife-
rentes textos na mesma
pagina.

Ionic N. Cl0 CAB

O uso da tipografia, pos-
sibilita ao diagramador,
diversos recursos a fim
de criar os contrastes
necessarios num grande
agrupamento de dife-
rentes textos na mesma
pagina. '

Helv. N. C8/12 CAB

O uso da tipografia, possibi-
lita ao diagramador, diversos
recursos a fim de criar os
contrastes necessérios” num
grande agrupamento de dife—
rentes textos. na mesma pa-
gina. ’

Tonic N. C8/12 CAB

O uso da tipografia, possi-
bilita ao diagramador, di-
versos recursos a fim de
criar os contrastes necessa-
rios num grande agrupa-

"mento de diferentes textos

na mesma pagina.
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1.3.4.3 Legibilidade

As condigoes objetivas de leitura dizem respeito niaoc somente
ao tipo de letra utilizado, mas ao tratamento dado 5'composi

gao.

Os tipos para impress3o nao sio somente um conjunto de sig-
nos que veiculam uma informagao. Eles sac elementos técnicos
‘capazes de comunicar. de forma eficiente, quando as condigoes
fisicas que possui o usuirio sao levadas em-consideraqéo}

aliadas 3s necessidades econdmicas e editoriats do veiculo.

Muitos estudos e pesquisas sobre legibilidade ja foram desen
volvidos. Tinker e Paterson fizeram um trabalho a respeito
em jornais dos Estados Unidos, e Chegaram a diversas conclu-
soes importantes de serem conhecidas e aplicadas. Os

topicos que ai se seguem sdo um resumo de suas principais
conclusdes, acrescidas por algumas nocbes dadas por Herbert
Spencer (Visible Word) que se fundamenta nestes estudos e

em outros.

Estas pesquisas pOSSuem'um'#alor muito iimitado, na medida
em gue os seus resultados sao obtidos a partir de um grupo
muito especifico, estudantes de uma sociedade determinada.
Acredito que se fossem feitas na nossa realidade, muitos ou-
tros critérios e fatos deveriam ser abordados (como grau de
alfabetizagao, grupo social a que pertence, e condigoes de
vida e de trabalho) e a conseqliente diferenciagao no resul-
tado. Mas algumas das conclusoes parecem pertinentes e

iteis para a eficacia na leitura.

. O conceito fundamental.para‘legibilidade esta baseado na
normalidade ou familiaridade. As letras a que estamos habitu
ados a ler sao mais legiveis que formas desconhecidas.

. Existe uma relacdo estreita entre © comprimento das. linhas,
0 espago entre elas (as entrelinhas) e o tamanho do tipo
numa composigdo, e das diversas combinagdes possiveis, o
resultado afeta tanto a legibilidade como a forma final.

. Um texto de medida muito longa & de leitura dificil; quan-

do se chega ao final da linha, ja se estd cansado, ocorrendo
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entao uma perda de sentido. O texto curto suscita saltos de
olhos, ocasionando irregularidades. de espacejamento e cortes
de palavras. A relagao da composicdao em jornal & totalmente
diferente daquela dos livros: em regra geral, uma linha de
medida igual a uma coluna do diagrama, no tamanho usual de
letra €7 ou C8), o nlGmero ideal para uma leitura confortivel
& em média de seis palavras.

. 0 entrelinhamento aumenta o potencial de leitura pela ma=
ior limpeza na composi¢ao; porém, quéndo.exagerado, fragmen-
ta a informagao, isolando .suas diversas linhas e fazendo com
que o fundo (branco), seja preponderante .sobre a composigao.
. Os textos justificados pela direita possuem o mesmo grau
de legibilidade que os que nac sae justificados. O importan-
te & o alinhamento pela esquerda.

. Os textos compostos em mailisculas com minidisculas, ou somen
te em mintsculas, possuem maior grau de legibilidade que
todos em mailsculas, pela caracteristica das primeiras de
possuirem ascendentes e descendentes como: t j b d y g, além
de possuirem grandes vantagens em termos de economia de
espago. ' _

. Corpos utilizados de 7 pts a. 12 pts possuem igual legibili
dade.

. A presencga de parigrafos e pontos nio sio um problema pro-
priamente da composigao, e sim‘de'redagéo. Sao fundamentais
Como pausa.é descanso "unidades de pensamento”. (Podem ser
representados  através de'um espago na primeira linha de cada
um e gue varia com .o corpo da lefra, ou—dandO'maior abertura

a entrelinha entre os dois: paragrafos.)

1.3.5 Tipografia para Titulos

Os titulos no jornal funcionam como um sumario das noticias
e como um sinal, um apelo'visual para atrair a atencdo do
piblico sobre as informagoes veiculadas. Representam um for-
te elemento de caracterizacao da informagdo na hierarquia
ditada pela linha editorial do veiculo. Através do seu esti=
lo de redagao, sua tipologia e organizacgao nas paginas pode

ser claramente percebida a proposta de um jornal: existem os
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titulos com estilos sensacionalistas, gue caracterizam um
determinado tipo de informagao, e os que. pretendem ser séri-
oS, e que encontram outras formas de criar um clima de expec

tativa e vibragac sobre a informacgao.

0 uso da tipografia para titules estd condicionada 3 sua
fungac no contexto jornalistico: e 3s circunstincias técnicas,

tanto do ponto de vista redacional quanto grafico.

No mecanismo de produgdac do jornal, a redagdo dos titulos
fica sujeita ao espacgo programadO‘pela.diagramagﬁo} de acor-
do com a importancia editorial dada .3 noticia e a estrutura
do. layout. Este espago fixo e inflexivel exige uma relacgao
estreita entre o comprimento’'da linha (representado pelo
nimero’ possivel de letras) e a sua facilidade de elaboragio

dentro do estilo adotado pelo jornal.

Muitas organizagOes de layout facilitam esta relagao entre
espago-redagao. Usam-se titulos gue ocupem varias colunas ou
arranjados em duas ou mais‘ linhas, e -estas alternativas
estao fundamentalmente ligadas ds escalas de valores atribui
das ds informagaesfna piagina. De qualquer forma, a nedida-ba
se com gue se comega a trabalhar para desenvolver a titula=s
~gem no jornal & de uma coluna padrae do. diagrama estabeleci-
do, e a partir dai, todas as consideragdes e disposigoes

possiveis sao levantadas.

A tipologia para titulos deve ser essencialmente econdmica,
o que significa uma organizagao sistemdtica e coerente das
diversas possibilidades existentes. A utilizagao de uma enor
me variedade de tipos sem aparente‘metivagao editorial, re-
sulta numa colcha de retalhos cujos valores atribuidos 3

informagao. sao muitas vezes dificeis de serem encontrados.

Uma mesma famIlia de tipos oferece muitas possibilidades a
fim de criar os efeitos necessarios: a utilizagao de letras
maiisculas (CA), a combinacdo de letras maiiisculas e minls-
culas (CAB), o uso de varios tamanhos de letras, de dese-
nhos e de variagoes na mesma familia (itélicb, negro, claro,
normal, estreito) e num nivel mais complexo,'é resultando

em um contraste mais forte, por exemplo, quando S5ao usados
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tipos: com serifa e sem serifa combinados numa mesma pagina.

" Nesta medida, o desenho da letra tem.papel'préponderante em
termos-de .se criar um.reconhecimento‘da informagao e do
veiculo que a transmite, ou seja, de acordo com a ti?ologia
escolhida e suas diversas possibilidades de combinacdo sdo
:criados elementos consistenteS'éue influenciam no aspecto

. visual da pagina. '

A classificagao dos tipos existentes nio difere daqueles
para texto, porém torna-se necessario realgar aqui as suas
diversas caracteristicas. (Se fosse por uma questdo didatica
O primeiro ponto a ser levantado.-no uso da tipografiafdevev
ria ser os diversosvgrupos,de desenhos de letras; porém em
termos de sua utilizagao .em textos, esta classificacdo se
torna fundamental somente para diferenciar matérias editori-

ais das pagas.)

Letras com serifa: _ ,
. Serifa quadrada (Egipcia) - todas as serifas tem a mesma
espéssura ou mais que o corpo da letra, que_é regular. For-

mam um angulo reto em relacao as partes da letra:

CLARENDON
clarendon

. Serifa triangular (Elzevir) - as serifas formam angulos
variados em relagao ao corpo das letras, e espessuras varia-

veis.

GARAMOND
garamond

. Serifa linear (Didot) - as serifas formam um angulo reto
em relagao ao corpo, e este possui fortes contrastes na es- .

pessura das letras.

BODONI

bodon
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Letras sem serifa

. poucas irregularidades nos desenhos das letras

HELVETICA  FUTURA
helvética futura

A organizacao dos titulos numa mesma pagina pode variar pe-
" lo estilo tipografico ou por sua composigao formal: todos os
exemplos sao em Bodoni, por ser considerado o tipo mais le-

givel para titulos.

Quanto aco estilo tipografico:
Variagﬁo entre CA e CAB, em diversos corpos: Bodoni Normal

(Cl4 ao C36)

O uso da tipografia
"0 USO DA TIPOGRAFIA

O uso da tipogi:aﬁa '
O USO DA TIPOGRAFIA

uso da tipografia
USO DA TIPOGRAFIA

aso da tipografia -
USO DA TIPOGRAFIA

0]

O

O

_O

O uso da tipografia

O USO DA TIPOGRAFIA
O

O

O

uso da tipografia s
USO DA TIPOGRAFIA

uso da tipografia
O USO DA TIPOGRAFIA
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Variagao de caracteristicas numa mesma familia de tipos:

Bodoni Normal com Bodoni Preto (C1l8 CAB) -~ Pesos diferentes

- O uso da tipografia O uso da tipografia
‘para titulos em jornais para titulos em jornais
Bodoni Normal com.Bodeni Normal Grifo (C18 CAB) — Estilos diferentes
O uso da tipografia O uso da tipografia
para titulos em jornais para titulos em jornais

Bodoni Normal com Bodoni Preto Estreito (C18 CAB) - Estilos diferentes

O uso da tipografia 0 uso da tipografia
para titulos em jornais para titalos em jornais

Contrastes entre familias diferentes

Letras com serifa com letras sem serifa (Bodoni Normal ¢/ Helv. Normal)

O uso da tipografia .0 uso da tipografia:
para titulos em jornais para titulos em jornais

Quanto a sua composi¢ao formal

Justificado ou desalinhado pela direita

‘Tipografia O uso da
para titulos tipografia
Nnos jornais para titulos.
Centralizados A
O uso da | O uso da tipografia
tipografia para titulos para |
em jornais titulos em jornais
. 0 uso da O uso da tipografia
tipografia para " para titulos
titulos em jornais de jornal
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1.3.6 Uso de Ilustracgodes

Seria incompleto e mesmo incorreto se falar em ilustragoes a
penas como um elemento grafico com que trabalha o diagrama-
dor. Todos os outros elementos como tipografia para titulos
e textos, os espagos e os fios, compreendem formas de trata-
ﬁénto.gréfico que carregam a informacdo de significados e
valores. Mas as ilustragoes e a fotografia, principalmente,
& antes:' de tudo a prdpria informacao, dotada de autonomia e
estrutura propria. (Nao € necessirio o estabelecimento de um

cddigo para o seu reconhecimento.)

A ilustragao também passa por um processo de elaboragio,
selegao, e por um planejamento editorial, tal qual a noticia
e, finalmente, por um tratamento gréfico. Por isso, -€ atri-
buida também & imagem um segundo sentido, ideoldgico, que se
contrapde ao significado daslinguagem‘fotogréfica, em primei

ra insténcia, denotativa, o anilogo do real.

As fotos sdo elaboradas por profissionais que estao incumbi-
dos de documentar o fato, de maneira a conseguir transmitir
através de "angulos", poses e composigbes, os efeitos e
'idéias propagadas pelo veiculo. Seja eritico ou simpatico ao
fato, se vale sempre de um apelo emocional para convencer a

opinido plblica através da imagem.

Quando chega a redagao, ja carregada de um segundo sentido,
propriamente simbdlico, (dado pela forma como foi adgquirida
-a informagdo), passa por varios tratamentos que a consolidam.
A fotografia, quase sempre acompanha uma matéria, e ao invés
de ilustrd-la e complementd-la, o que & a sua funcido basica,
€ a noticia que lhe atribui seus valores. Aquelas considera-
das mais significativas sao .selecionadas pelo editor, e em
sequida as legendas sac elaboradas e posicionadas o mais
proximo possivel da imagem. A leitura da mensagem fotogréfi—
ca aponta os fatos que pretende ressaltar, conotando-a.

Ex.: Na matéria "Dificuldades ainda nao abalam Carter®, o
comego &: "Nao pretendo fracassar..." A matéria diz respeito
a problemas politicos que estd enfrentando no momento. Na
foto (vertical) aparece Carter andando com uma crianga no co
lo. (JB - 8/10/77 - pag. 13 - Internacional)
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A legenda 1lé a informagao: Carter levou o neto Jason ao jar-
dim. A foto conota Carter (Presidente dos Estados Unidos),
um chefe de familia dedicado. E em relagdo ao texto: Carter
ndo poderia fracassar, nem pretende tal- coisa. Ele & tao
humano que apesar de problemas politicos continua cumprindo

seu pavel como individuo.

Depois de todas estas etapas & que a foto passa por um
tratamento visual através da suauestruturégéO'no layout da
pagina. Como um elemento grafico, a foto tem um .papel prepon
derqnte‘em termos de organizacao e senso cromatico (tonalida
des)t'pela dinamica e colorido que péde-proporéionar a
pagina como um todo. E como no uso da tipogragia, qualquer
tratamento que lhe & dado, visa objetivaménte endocar pela
forma, os critérios editoriais.

O tamanho da foto, o corte que lh€é & dado e seu posicionamen
to em relagao ao texto e ao titulo no contexto da pagina,
varia com a importdncia dada a .informacdo e o impacto que se

pretende criar sobre o publico.

Mas & importante ressaltar que o proprio processo de impres-

sao por esteriotipia limita a qualidade da reprodugao foto-.

- grafica; o uso de reticulas de 65 linhas p/ polegada torna a

cOpia pobre em detalhes, e conseqlientemente, pouco nitida,
As fotos internacionais, que chegam por radiofoto oﬁ telefo-
to apresentam um original de baixa qualidade, que muitas
vezes torna-se impossivel de ser:utilizado. A selegao do
original e seu dimensicnamento segundo 0'£endimento técnico

possivel & essencial para o éxito da comunicagao.

A medida base utilizada para fotos num jornal varia a partir
da largura de uma coluna base (podendo até chegar ao total
da mancha grafica) e na altura, de acordo com o corte que &
calculado a partir da,diagonal,do formato que se pretende
dar & imagem, enquadrando-o de maneira a ressaltar a

informagao.

0 dimensionamento da fotografia estd sujeito a importancia
que lhe & dada, podendo ou nao ter uma relagao de proporcio-

nalidade com a matéria que a acompanha. Uma foto gue conte-
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nha uma série de elementos considerados realmente importan-

tes pode dominar o seu texto e mesmo. grande parte da pagina.

O posicionamento geralmente procura manter a proximidade do
texto e uma relagao direta com o titulo. As legendas sempre
junto &s fotos,. j& se tornaram parte integrante da imagem,
bela freqliéncia com que sao utilizadas. A sua tipologia se
diferencia das composicdes para texto (quase sempre estao em
grifo). |

Até o presente momento, foi levantado o uso da fotografia
com suas caracteristicas mais. naturais, em meio- tom. Quando
alguﬁ tratamento técnico modifica a imagem, como por exemplo
a sua transposigao para auto-contraste, a fotografia toma
outros aspectos, e possui outro teor informativo. (A foto de
jornal, em meio-tom com baixo grau de definigao, & uma infor
magdo’ caracteristica, e que possuil ‘a sua linguagem consolida
da em termos de imprensa.) A fotografia trabalhada ja& nao
pode cumprir a,mesma-funééd na’ comunicagao. Sao utilizados

como desenhos e ilustragoes de um modo geral.

Os desenhos possuem caracteristicas personalizadas dos auto-
res. Neste caso, a linguagem & por si sO0 subjetiva e conota-
tiva, e possui-uma utilizacao especifica no contexto do
jornal. Elas raramente se apresentam em noticias "informati-
vas", ocorrendo. com mais fregliencia em artigos assinados ou
em segaes especiais de criticaS”e'reportagens; seu dimensid—
namento. e posicionamento na.pagina pode variar, chegandb
mesmo a afetar a estretura do layout. Podem ter tratamento em

meio tom com o uso de cinzas (reticulas). _ '

A charge no jornal & utilizada como um elemento conotativo
da realidade, e reflete, geramente, nao s a opiniao do seu
autor, como a do jornal. Por isso se encontra, na maioria
das vezes, proxima ao editorial. Possui uma legenda propria,

geralmente elaborada pelo. proprio autor.

Os mapas, graficos e diagramas-tem como objetivo ajudar o
leitor, através de dados estatisticos organizados, ou de
localizagdes bem definidas a acompanhar a informagdo com uma

compreensao mais precisa. Se encontram principalmente nas
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paginas de economia. Representam, também, elementos cromati-

cos que enriquecem a estrutura do layout.
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2. INFLUENCIA DA PUBLICIDADE

Os gastos envolvidos na complexa produgao do jornal nac sao

comﬁensados na-venda do produto. S5ao os anﬁhcios_dé publici-
dade, através da compra de espag¢os determinados nas paginas

do jornal que sustentam  economicamente a empresa jornalisti-
ca. As modalidades basicas de apresentagéo_sad através de

matérias pagas, classificados e publicidade indeterminada.

As matérias pagas nao représenﬁam grande importéncia;'tantb
‘ao nivel da receita da empresa, como ao nivel da comunicac3o.
propriamente dita. Sao espagos comprados ém'méio‘ao-noticié—-
rio, que tanto no seu estilo redacional,‘comQ'tambémhno
grafico, aparentam ser informagaes comuns. Recebem, geralmen
te, um tratamento tlpograflco de texto e de t1tulo diferen-
ciado do.resto do jornal, para serem caracterlzados como in-

formagoes nao editoriais.

Os classificados funcionam como um .servigo de utilidades,
onde as pessoas Ou empresas anunciam' seus servigos ou produ-
tos. Se encontram, a maioria das vezes, em,éadernos_especi—
ais, com anincios organizados por assuntos e graficamente pa
dronizados. Representam uma fonte de lucro, apesar . de serem
um tipo de publicidade pouco custosa, e sao bastante procura

dos.

Os aniincios indeterminados representam a publicidade propria
mente dita, e estao localizados no meio do noticidrio. Sao
preparados por agéncias publicitirias em sua maioria, e se
constituem em informagaes‘de forte apelo visual. Podem vari-
ar tanto no tamanho como em sua localizagao nas paginas, de
acordo com a determinagido do cliente, que paga também pelo
valor do espag¢o escolhido. Sao a grande fdnte‘dé|lucro da

enpresa.

Mas o que significa a publicidade? E a forma pela gual as
indistrias de bens materiais veiculam informagdes sobre seus
produtos'para que o publico tome conhecimento e ©0s consuma.
Se vale, antes de tudo, para conseguir seus objetivos, dos
mais diversos meios de persuasao de cunho tdeoldgico, fazen-

do com que seus produtos se tornem verdadeiras necessidades.
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"Estimular o consumo ao fornecer~ao.pﬁblicb um modelo.etico e comporta-
mental para o suporte da aquisigac.” ()

A publicidade .nao pretende apenas. vender um bem qualquer, e-
la busca também um lucro simbodlico, capaz de garantir a
manuteng¢ao ideoldgica do sistema em que & fabricado o seu
prodﬁto} estabelecendo valores &ao consumo que néo_estéo
voltados somente para'a funcionalidade do produto, mas para
valores de status social, ideais de vida, felicidade eté.
Podem também. se apresentar como uma publicidade exclusivamen
te ideolégica, o que se di através das propagandas do gover-

no.

Quanto ao aspecto de sua circulagao nos diversos jornais,
cada empresa procura se encontrar onde acredita estar o pt-~
blico mais apto para receber as suas ideias e responder aos
seus estimulos mais diretamente (poder aguisitivo). Ou seja,
existe uma nitida divisdao entre os produtos e gquais as

camadas sociais que formam o. seu mercado consumidor.

A publicidade influi na concepcao do jbrnal, interferindo em
varios aspectos da sua produgio. Todas as vezes em que foram
abordados. neste trabalho, "os grupos que sustentam economicg
mente a empresa jornalistica", referia-se 3 publicidade

veiculada. Ela exerce influencia preponderante no contefido e

na formagdo da linha editorial do veiculo.

A ideolbgia dos grupos produtores, veiculada no .jornal atra-
vés da publicidade & compativel com os interesses dos empre-
sarios da .imprensa, pois na verdade, pertencem a mesma
camada. social, "proprietarios dos meios de producao". Mesmo
assim, existe uma certa pressao, que se dia ao nivel do con-
trole do que é elaborado pelos agentes produtores. Funciona
como uma controladora de posicionamentos e ideias, se
utilizando muitas vezes de seu poder econdmico para impor

uma conduta definida na veiculagao das informacgdes.

Un exemplo marcante aconteceu.com o Jornal do Brasil no pri-
meiro semestre de 1977. Este jornal, que vinha tomando atitu
des criticas em relagao ao. governo, teve cortada grande par-

te de sua publicidade, e os balangos anuais das empresas
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governamentais nao foram colocados neste didrio. (alta fonte
de lucro para a empresa). Isto levou a uma rapida modifica-
¢ao do posicionamento critico para uma posigﬁo_éimpatizante
com a estrutura vigente, tendo assim readquirido as suas

contas.

A cada dia que passa.a publicidade.ocupa mais espago nos
jornais. Isto se di ndo sd pelo interesse econdmico do

jornal, como também pela necessidade de impor os produtos e.
as idéias no mercado.. Se apresentam em t3o .grande quantidade,
gue as noticias propriamente ditas parecem muito mais um
pretexto para se veicular os’anlincios. Sucede entdo uma dimi-
nuigac no volume de informa¢bées, e mais raramente no acréscimo

de paginas, o-que significa mais custos e menos lucros.

Por .outro lado, estd dominagao-da publicidade nas paginas e
todas as conotagdes que dela possam-advir, determina um
novo tipo de pliblico, que independente da leitura do conteii-~
do jornalistico, consome o produto para se. informar através
-dos aniincios. Numa recente pesquisa realizada pelo Jornal do
Brasil (departamento de marketing) sobre a.eficiéencia da
propaganda em veiculos, chegou-se a seguinte conclus3o:
"Pesquisou-se, a seguir, a possivel correlacgao entre o jornal usado para
consumo e ¢ jornal habitual de leitura. 0s resultados demonstram a

inexistencia .de correlagao, pois os leitores habituais de wm jornal se
transferem para outro quando se efetua o "shopping".

Ficam caracterizadas as duas fungoes especificas do jornal, ou seja, o
jornal veiculo .de leitura, e o jormal fonte de informagoes comerciais
. {(for¢ca de venda de produtos) e.sua.relativa independencia parametrica."

am. '

A publicidade interfere tanto no contetGdo do jornal, como na
diagramacao propriamente dita. O planejamento grafico, assim
como a edigao das informagoes ficam limitados aos espagos
deixados pela publicidade, o que se torna um desafio para o
trabalho do diagramador. "A diagramagao cumpre ¢ papel de
organizar as informagoes sem deixar gue a publicidade inter-
fira' (JB - diagramador do Caderno B}, uma .veZ que os aniinci-
os indeterminados tém necessidade de se localizar em meio ao
contexto editorial para que atinja todo o publico do jornal;

por outro lado, procura se enquadrar as divisoes existentes
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no contetdo editorial reforgando-as, por exemplo, para a

pagina de Esportes, as empresas que possuem produtos afins
procuram se situar; bancos preferem aparecer em paginas de
economia e langamentos de edificios em paginas mais nobres

como editoriais, politica e internacional etc.

Quando o.diagramador comeca a trabalhar, ele recebe O espe-.
lho .da pagina a ser organizada, ja com os espagos comprados
e ocupados. Somente ém poucos casos a .disposicac podera ser

alterada, "...porque o espag¢o da publicidade & sagrado."”
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3. AO NIVEL DA ELABORAGAO DA INFORMACZAO

- 3.1 Conteltdo do Jornal

Os jornais diarios disponiveis no mercado atingem grande va-
riedade de informagoes .com relagdo a todas as areas e assun-
tos .de interesse plblico. A diferenca entre eles esta. no
tipo de informagao veiculada, no seu contelido. A maneira
como a informagao & selecionada e tratada & feita atravds de
critérios padronizados, a partir do consenso que possuem os
produtores da-indistria cultural sobre o tipo .de mensagem .
que cada grupo social necessita. Estes agentes, no papel de
incorporar uma escala.de valores, entre as necessidades dos
diversos grupos sociais, alteram o:verdadeiro sentido que
elas possuem,.assumindo.umaufunQEO‘dominantemente,confo;madg
ra, pois na verdade, a sua proposta de contefido nao & somen-
te informar, mas tem como objetive "o poder de falar e se

: fazer representar pelo e em nomeydo.grupoiqué pretende atin-
gir". -

O poder de falar em nome deﬁum“grup0'soéial gualquer & a
politica adotada pelos veiculos de comunicagio de uma socie-
dade capitalista. Isto leva d elaboragaoc de um corpo simbdli
co viciado (tanto no conteido guanto na‘forma),'que educa,
condiciona, e que se incorpora ds verdadeiras necessidades
do grupo, dispersando-as e encobrindo o verdadeiro potencial

de agao que o piblico possui sobre 'a sua realidade.

Por exemplo: as camadas mais baixas da sociedade, constitui-
das por operarios, trabalhadores, domésticas etc, sdo, com
certeza, o grupo que sofre as maiores pressoes, e gque convi-
ve com a violéncia. Os jornais mais consumidos por eles sdo
Os que capitalizam este tipo de informagiao, e que procuram,.
através do seu estilo de redagido, dos titulos, do posiciona-
mento e do tamanho das fotos, criar um distanciamento e dar
um sentido .tragicOmico & sua realidade. Ao mesmo tempo em
que tém atitudes moralizantes e tentam impor a ideologia dos
grupos que nao vivenciam este tipo de problemas, nao se

preocupam em levantar suas causas reais, nem quais poderiam
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ser os elementos de transformagao desta realidade.

Por outro lado, os jdrnais gue procuram atingir as classes
mais abastadas, média alta e alta, se preocupam com OS Pro- .
blemas politicos e sociais, nao osidos,grupos oprimidos
economicamente, mas com as suas condigoes de ascehgéo social
e conquista ou estabilidade no poder. Estes”pddem été se

dar ao luxo .de se posicionarem de uma forma mais ou menos
simpatizante com o status guo .vigente (porém num regime de
ferga, nunca totalmente contra) . Esta variacao pode se dar
num mesmo veiculo de acordo com as condicOes econdmicas e ©Os

anseios dos grupos que os sustentam no momento.

Os grupos diferenciados (classes. sociais) se incorporam as
diversas formalizagoOes de contelido existentes, e que na
verdade, possuem um Gnico canal produtor,gb classes dominan-
tes, através dos agentes. produtores de culturas "diferencia-
' das".

P este tipo de.comportamento que forma, em primeira instan-_
cia, a linha editbrial‘do:jornal.lExistem osljornais conhe-
cidos como "expreme e sail sangue" que exploram crimes,
acidentes e violencias, e os .jornais considerados serios,
mas que também criam um clima sensacionalista, gue permanece
encoberto por um sentido de seriedade e importancia dada as
noticias. H3a, também, os que relnem as duas caracteristicas
e os extremamente indefinidos, que por isso mesmo Nao poOsSsSu-

em um mercado estabelecido.

3.2 A Determinagao Editorial

A linha editorial de um jornal & formulada, como ja foi
abordado neste trabalho, a partir da pratica social do grupo
que pretende atingir, aliada a ideologia das classes que o
sustentam economicamente, e dos interesses do poder piblico.
E & ela que através de todos os mecanismos possiveis defini-
ra as principais caracteristicas do veiculo, tanto no seu

contetido como em sua forma.

Na redacao, € o editor que cumpre o papel de ‘conjugar os jo-

gos de interesses envolvidos na producao do jornal. Ele & o
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agente controlador dos padroes de conduta estabelecidos so-

bre a informagao, selecionando dentro do repertdric de noti-
cias que chegam ao jornal, as publicaveis e o tratamento que
mereéem. 0O editor filtra'a‘informagéo,_coordena o tipo de

redagao e determina a forma como seri apresentada.

E €& basicamente através dosrvalores atribuidos &s mensagens
qgue as principais determinagBes’sﬁo"langadaS‘para o trabalho
de diagramagao, que por sua vez atribuird valores graficos

ds informagoOes equivalentes aos valores editoriais.

Os valores:gréficos nada mais sao que, dentro das possibili-
dades técnicas de apresentagao visual do jornal (elementos
graficos como tipos, fotos etc.), a existéncia de uma escala
simbOlica e hierdrquica de  conotagdo da informagao, criada
para qualificar e significar formalmente de acordo com a

linguagem do veiculo.

A diagraﬁagﬁo nao & somente .uma etapa da produgao do jornal,
mas & .parte integrante da sua edigao. Ela em menhum momento
adquire independéncia em.ielaéﬁo ao contetdo, a detérminaqio
editorial e a tradigdo visual que os grandes jornais possuem,
e que se encontram consolidados tanto em termos economicos,

como pela sua linguagem e pelo piublico consumidor.

3.3 Relac3o entre Forma e Conteiido

O fato da diagramagao ser um elémento da edig3o do jornal
mostra a sua importancia na manipulagdo da informagao. A for
ma e o contetdo estao intrinsecamente ligadas, e influem

ideologicamente no comportamento do pablico.

Mas como se da esta ligagao, e em gue medida se pode estabe-
lecer a éguivaléncia entre os valores editoriais e os. grafi-
cos; Ou, tomando como exemplo a diversidade.de contetdos e-—. .
xistentes, qual a relagao entre os jornais dirigidos para

as camadas mais baixas da sociedade, que pretendem realcar
0s aspectos violentos' e possuem caracteristicas graficas de
utilizarem titulos grandes e fortes, fotos arrojadas, e uma.
assistematizagao na organizagao do contefido, e os dirigicdos

para as classes mais abastadas adotarem um comportamento



visual diverso, criando uma ordem sistematica e procurando -
dar um ar de seriedade. as informag¢oes. Se isto de fato acon-

tece, podem ser levantados uma série de pontos.

Os elementos graficos com que o diagramador trabalha, exis-
tem em Qrande variedade, e sao instrumentos técnicos vincula
dos. em sua utilizacao, a todo um complexo industrial que
possibilita a existéncia de um tipo especifico de informagao:
a .mensagem impressa, capaz de transmitir coletivamente atra-
vés da reprodugao .em milhares de cOpias. Na verdade, estes
elementos por si s6 nao estabelecem mais nenhum cddigo -com ©
seu usudrio, pois que eles ji sdo instrumentos t&cnicos
aperfeigoados (a tipografia, principalmente) de um cddigo
pré-estabelecido universalmente pela linguagem ocidental pa-

ra representar a lingua falada.

B a existencia de uma série de fatores culturais e ideoldgi-
cos na produgac de um bem gqualquer da sociedade .que carregam
a diversidade de elementogfgréficos,.e até atribui necessida
de para .esta existéncia, de uma escala de valorés‘a,partir
da sua realidade fisica. A 'variagao 'na tipografia, em termos
de tamanhos e desenhos de letras, a utilizacao de outros
elementos como fios, boxes (quadros), e a disposigao das prd
prias informag¢oes num espago determinado, tornam~se meios de
conotar .a informagao.

- "Durante os Ultimos cinco anos, uma.série de estudos foram feitos a res
peito da relagao entre desenhos de:letras e o contetdo da mensagem
impressa...Desta investigacao Ovink concluiv que em termos de valores
"atmosfericos" que possuem os desenhos das letras, podem ser agrupados
em trEs'grupos basicos: ‘1) luxo, refinamento; 2) economia, precisao;

© 3) forga." . (11) '

Esta escala de significados & atribuida pelos mesmos canais
que dao um segundo significado a .mensagem- do texto e a lin-

- guagem fotografica. Fundamentam-se nas experiéncias, nas for

mas de comunicacao de cada grupo social, e na tradigdo cultu

ral gue possuem sobre a fungao de cada forma de representa-
cao, deste os tempos em que a informag¢ao ainda ndo era produ
zida em escala industrial.

A partir desta realidade social de comunicagaoc, os agentes
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-da indiistria cultural (representados no jornal pela 1ntegra-
¢ac do edltor, do Jornallsta e do diagramador) filtram o que
acreditan ser essencial para representar o seu publlco, crl—'

ando uma imagem dirigida gué condiciona e’ educa na leltura.

Os diferentes conteudOS'da 1nformagao ]ornallstlca e seus -
respectivos. meios de representaqao nio’ se limitam somente a
caracterlzagao do estilo grifico de cada jornal comoc um to-.
~do. Torna-se. necessario ao proprio produto, que se compoe de
um niimero ilimitado de informagoes, que estas sejanm caracte-
.rizadasrsegundo-seus diferentes sentidos: a divisdo e classi
ficag&o-do-conteﬁdo em diversos assuntos definidos (esportes,
cidade, internacional etc.), e todas as conotagdes possiveis
de se  atribuir, se de "teor informativo ou 0pinativo“' se
‘noticidrio propriamente dito, ou se entretenlmento ou not1c1

ario.- "cultural”.

Por outro lado, dentro de:cada” paglna do jornal (uma unidade
formada por uma série de mensagens) se ordenam por uma esca-
la hierarquica, com os mais diversos graus’ de importancia

dentro  da- concepgac editorial de jornal.

0 diagramador integrado éilinguagem'jornalistica trabalha de
acordo com a caracterizagEOTGadajés informaqags, seja pelo.
rseu'significado, ou pela importdncia a ela atribuida: o pro-
blema & comunicar num mesmo contexto fisico ndo s uma men-
sagem, mas uma misceldnea destas, cdm~os mais diferentes
significados e importancias, de forma ripida, facil, econdmi

ca e .com estilo consistente.
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-4, FATORES QUE INFLUENCIAM O TRABALHO DO DIAGRAMADOR
4.1 A Demanda do Mercado Consumidor

Muitos pontos abordados neste trabalhdrjé delinéaram os
principais elementos necessarios i anilise da demanda do mer
cado. A divisao da sociedade em classes, acarretando na dife
renciagao da pratica social, desde o nivel de experiéncias
cotidianas basicas até o nivel de escolaridade, determina .

a existéncia de um mercado para jornais que veiculem informa
goes com tratamentos distintos tanto no contefido como na
forma, a partir dos interesses e necessidades especificos de
cada grupo.

Procurando suprir estas expectativas diferenciadas, os produ
tores da Indfistria Cultural se apropriam dos assuntos e das.
formas de comunicacgao de um grupo social qualquer, transfor-
mando-os e diluindo-os segundo’ seus proprios interesses.
Cria, entéoj,umvtip0‘de-resposta gue além de suprir determi~
nadas exigéncias doigfﬁpo,‘se‘féé“representar‘pbr ele, impon
do um tipo de comunicagao que o condiciona e cria uma deman-
da especifica. O proprio condicionamento da .leitura da publi‘
cidade, independentemente da leitura das informag¢des, mostra
o poder que a indistria cultural possui de criar necessida-
des determinadas, ao mesmo. tempo em que reforga uma divisdo
no mercado pelo nivel de poder aguisitivo. Por exemplo: aos
domingos, a Sears anuncia no. Jornal do Brasil e no Globo,
sendo que no primeiro veicula publicidades de lanchas, arti-
_gos para camping, enguanto gue no segundo jornal, anuncia

roupas, que sao artigos mais baratos.

E assim que o tjofnal adquire &xito em termos comerciais,
tornando-se consagrado ideologicamente;.EéteS'dois fatores
estao sempre juntos, porgue o consumo se di através da fide-
lidade e da credibilidade do piblico.&s idéias veiculadas.

Por outro lado, a demanda existe nao somente ac nivel do
contelido, mas também ao nivel da forma de expressao deste
conteildo, gue se consolida com o condicionamento e o aprendi

zado na leitura. O publico acredita na publicagcao em gque se
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sente melhor orientado, e apto a apreender as informacgoes:

a expressao "Eu sd sei ler esté jornal" & tipica deste pro-
cesso de educagao, pela forma de organizagao de conteiido. O
aspecto exterior de um jornai‘reflete, pertanto, na comercia
lizagdo do produto e na sua conseqliente consagragao ideold-
giqa. E necessario entac que o0 seu planejamento grifico
esteja de acordo com o nivel do tratamento da informagao, e
que tenha consisténcia de tal forma que seja reconhecivel
pelo seu piblico (qualquer mudanca repentina na diagramacio

pode acarretar uma queda no consumo).

4.2 Condigoes de Leitura

0 fato da produgdo de jornais ser delineada pelas diversas
camadas existentes na sociedade, nao significa que exista u-
ma padronizacgao total dos interesses de cada faixa. Cada
individuo possui a sua especificidade de interesses e suas
formas e condigoes de”utiliZagﬁd do jornal; criando assim,
dentro de uma faixa de.mercado, "grupos de individuos" com.
caracteristicas proOprias: geralmente as ?esquisas sobre vei-
culos de comunicagao:costumam dividir por sexo, faixa etaria.
e nivel de instrugdo. ' A
. A existéncia de grupos de interesses definidos levam, por
um lado, d necessidade de comportamentes graficos gue procu-
rem caracterizar a divis3o do contefido em diversos assuntos:
seja por meio de um tratamento diferenciado ou~pela utiltiza-
gdo de palavras graficamente identificaveis (logotipo de
secao, retrancas) que caracterizem :as diferentes segoes (in-
fofmagaes). Por outro.lado, a localizagio constante dos di-
versos assuntos em,pontOS'estratégicos-facilitam o leitor
habituado a se dirigir diretamente ao que lhe interessa.

. Ha também uma diferenciacgao marcante em relacao ao tipo de
apreensaoc do contelido, que estad ligado aos interesses defini
dos e ao tempo disponivel para a leitura da publicagao:
existem os leitores que se satisfazem apenas com uma passada
de olhos nos titulos e, que de acordo com o tempo e o inte-
resse, léem a informagao em parte ou por inteiro. A estrutu-

ra de redacgao adotada pela imprensa na utilizacao do lead,
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sublead e corpo da matéria propiciam este tipo de apreensao
da informagao. Torna-se muitas vezes necessadrio que se di-
fe:encie'graficamente parafnao prejudicaf e orientar o '_
leitor na sua opgéo,'reconhecendo‘as diferenciagoes existen-
tes. : o

. O jornal & lido nos mais diferentes locais e nas mais
diversas condi¢des de utilizacgdo, das posigOes mais conforta
veis até em pé, ou em veiculos de transporte. Estas condi--
¢Oes determinam ao diagramador a execugdo de uma estrutura
no iayout que respdnda néd s® a necessidade de se veicular o
maximo- de informagBeS'(seja:noticiério ou publicidade), mas
tambam gue proporciohe facil manuseio para a leitura, atra-
.vés, por exemplo, da estruturagao em patte superior e infe-
rior (propiciando a dobra da folha) e a utilizag3o de areas.
estratégicas da pagina, onde a leitura se torna mais direta.
. Um ponto muito importante de se ressaltar & o fato de que
© jornal & lido geralmente por mais de uma pessoa, quase
sempre dentro do circulo familiar. Muitas vezes os leitofes
de uma mesma publicagdo possuem interesses diversos, e estdo
enquadrados em "grupos especificos de individuos" pertencen-
tes ao mercado. A divisﬁo‘dés-matérias em piginas que possam
éer separadas do jornal, ou mesmo a-di#iséo-em cadernos
segundo o .teor das informag¢des propicia que o mesmo produto

seja consumido por diversas pessoas ao mesmo tempo.
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O DESIGNER E O DIAGRAMADOR

A primeira parte deste trabalho teve como objetivo ressaltar
os fatores que interferiam no planejamento grafico dos jor-
nais diarios. Foi desenvolvida, a partir dos conceitos e
experiéncias adquiridas sobre o que & um produto, sua anali-

se e seu projeto, nestes trés anos de formacao profissional.

Sendo -0 jornal um produto. da area:de Comunicagao Visual,
partiu-se do principio que a sua diagramagéo consistiria em
planejar e estabelecer as diretrizes fundamentais para a

sua concretizagao (do jornal) como um objeto de consumo. Pa-
ra tal, seria necessario um tipo de profissional.consciente
de que seu trabalho ndo se resumia em criar uma forma visual
bonita e atraente, mas que seria a conjugacdo de uma série
de fatores econdmicos, técnicos, culturais e estéticos que

fariam do jornal um produto coerente com a sua proposta.

Conhecia~se muito pouco do diagramador, mas a partir do esta
rbeledimentO"destas.condigaes ideais para o planejamento do
produto, acreditava-se ser ele ligado 3 area de artes grafi-

cas, com formagéo profissional de um designer.

Na verdade, nao & este o quadro que se apresenta na produgéo
de jornais. Os designer da imprensa sao os editores, que do-.
‘minando o contefido e a proposta .da informagao. veiculada, co-
nhecem também alguns principios de tipografia e dos proces-
sos de impressao, e estando. subordinados a uma organizagéd
industrial altamente planejada, conjugam‘todos os fatores ne
cessarios além de determinar a forma como o produto sera

apresentado ac seu publico.

O diagramador, com rarissimas excegoOes, cumpre unicamente a
fungdao meca@nica de contar os textos. e transformar a lingua-
gem determinada pelo editor no cOdigo. dos equipamentos té&cni
cos. Constitui-se num trabalho que naoe necessita de formagao
profissional especializada, e o seu aprendizadofse da difetg

mente nas indistrias.

Historicamente, a diagramagﬁo-nunca chegou a ser considerada

como uma etapa definida e capacitada, de forma autonoma, a
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coﬁjugar os fatores e necessidades. da produgao grafica dos
jornais. A primeira experiéncia na utilizagao deste servigo
foi feita pelo jornal Oltima Hora, quando o seu corpo edito-
rial optou por um estilo arrojado que fugia aoé-padrEes usu-
ais; tornou-se necessario a elaboragao de um esboco (espelho}
de como seriam dispostas as informa¢des na pagina para tor-
nar compreensivel e facilitar o cumprimento de suas determi-
nagdes na oficina. Nesta ocasiao, foi importada uma equipe
de profissionais argentinos; dos quais um deles, o chargista

Lan, forneceu estas informagoes.

A partir dai, a formagao do corpo de diagramaderes numa em-:
presa jornalistica, sempre foi pitoresca. As pessoas..que se
profissionalizavam em. jornalismo. faziam estdgio cobrindo va-
rias areas, a comecar pela policial (erimes, prisdes etc.),
e conforme a sua .capacidade no .trabalho, alcaﬁgavam os
objetivos, chegando mesmo”a-Sefemneditores. Para aqueles

gue nao conseguiam cumprir-.com éxito nem a primeira etapa,
restava sempre uma opgao: aprender a contagem de textos e a
marcagao.dos originais, do espelho da pagina, e’ sem necessi~-
tar nenhum conhecimento a mais, podiam ser absorvidos pela
empresa como diagramadores. A eficiéncia exigida ndo passava
da rapidez e limpeza no trabalho, o que era facilmente conse

guido com a pratica.

Mas de maneira geral, como trabalham os diagramadores no jor
nal? Com os editores ou secretarios de redagao ao seu lado,
determinando todas as.formas:de,apreSentagEo.da informagao,
tanto em tipologia, posicionamento;'dimensionamento etc. Ca-
be a ele, portanto, calcular os espagos onde as matérias fi-
cardo para que as determinacGes editoriais se tornem vidveis.
Quase nunca conhecem as informag5és‘que estao organizando
nas paginas, e no maximo .sabem o titulo pela necessidade da
contagem.

Serd que a inexisténcia deste profissional capacitado a
cumprir um papel intermedidrio entre as exigéncias editori-
ais e as da produgao industrial, prejudica a funcionalidade

e o consegliente exito do produto?
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Os grandes jornais estabelecidos no mercado nao possuem
designers trabalhandc em Séu Ccorpo editorial,‘e mesmo assim
alcancam plenamente seus objetivos, tanto do ponto de vista
econdmico, como .em sua forma de .comunicagio com o piblico

consumidor.

E isto. ndo & por acaso, pois apesar de nao contarem com uma
funcdo intermediaria, cada empresa encontra suas prdprias
formas de conjugar os fatores nhecessarios na produgéo de
seus jornais, seja através do.papel determinante das editori
as na‘formalizagao'das mensagens dentro de um sistema grafi-
co pré-estabelecido, integradas a concepgabtdo produto indus
trial pela Engenharia de Produg¢ac, ou até mesmo por uma
relativa assistematica no planejamento geral, cuja principal
preocupacao. reside na economia. e no cumprimento dos horarios
impostos pelo mercado. Estas :duas situacoes levam a resulta-
dos diversos na produgdo, mas. gque de certa forma s3o coeren-
tes com a proposta de cada empresa. 0Os dois exemplos extre-
mos em jornais do Rio de Janeiro:sao; respectivamente, o

Jornal do Brasil e O Dia.

. B, portanto, a forma de articulagao existente entre os edito
res (e jornalistas) e os engenheiros de produgdo a principal
responsavel pelo design aos;grandes jornais. A reformargrafi
ca do Jornal do Brasil, ocorrida em fins dos'anos 50, trouxe'
ad imprensa brasileira uma nova. concepgao na apresentacao dos
jornais. O trabalho refletiu uma postura de design aplicada

a veiculos de comunicac¢3o, com objetivos definidos de racio-
nalizagao da produgao; e'adeqanEOHaS'neceSSidades-das infor
magoes veiculadas. Este trabalho foi-realizado por uma equi-

pe encabecada por profissionais de formagaoZjornalistica.:.
Nao haveria, entao, fungao para o designer no jornal?

De acordo com uma abordagem ideal, a diagramaqéo € um campo
de trabalho em potencial para o Programador Visual. A sua

atuacao sO se tornaria viadvel a partir da reestruturacao das
editorias, e levaria a uma maior racionalizacgao do trabalho.
Seria, entao, uma nova categoria de "designers~jornalistas”,

capazes de apreender o contetdo da mensagem e, com o conheci
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mento do processo predutivo, c¢riarem a forma de comunicagao
mais adequada. Deveria ser um profissional de idéias abertas
e flexiveis, consciente de que a sua participagac & .como uma -
peca de uma estrutura complexa Que'conjuga as necessidades
de informagao, do piblico a guem se dirige, e as possibilida-

des técnicas da empresa.

Poderia atuar, também, indiretamentej(sem'ser membro efetivo
do corpo editorial) , criandqfum”sistema.de formalizacao visu
al das informagoes que fosse aberto o suficiente para se.
-adaptar as condicoes maleaveis e imprevisiveis da noticia,
ac mesmo tempo que apresentasse um .estilo- tao .consistente

~que sempre fosse reconhecido.

E sera que os profissionais de jornal aceitam um designer

trabalhando em sua equipe?

Todas as pesscas (entre editores- e jernalistas) consultadas,.
gue. nao conheciam o desempenho do"designer; mostraram-se a-
bertas a. existeéncia de um profissional,. capaz de compreender
e discutir o sentido das informagdes, dividindo entao a

responsabilidade na concretizagao do produto.

Aqueles que ja tiveram-alguma'experiéncia, procuram realgarA
o porque da impossibilidade de designers serem absorvidos ao
corpo editorial de jornais didrios. Fundamentam a sua opiniao
no fato de que os Programadores Visuais possuem respostas
formais pré—concebidas} e que'sﬁo incapazes de utiliza-las

em fungao das reais necessidades da- informagaoc. Ou seja,. ndo
‘aceitam a primazia do contelido da mensagemn scbre a sua postu

ra profissional.

Sob outro ponté de vista, pode-se supor também que os edito-
res ja habituados ao controle total de suas informagoes prefe
rem trabalhar com profissionais gue nao tendo condigoes de
julgar o valor editorial das informag¢des, nao questionam suas

determinacoes.

Estaria o designer capacitado para trabalhar na edicdo de um

jornal diario?

Sao dois, os pontos principais gue respondem a esta questao:
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a pratica do designer na area de Programagao Visual e a sua
formagao académica, cuja exposicao ficard limitada ao espago

da propria experiencia.

A pratica do designer na area de Programagao Visual pode se
estabelecer e ter um mercado,consolidado,através de um cami-
nho aberto pela publicidade. Onde numa sociedade baseada em
uma economia competitiva, as. indistrias se viram necessita-
das de impor nac sd o seu produto, mas também a sua imagem

no mercado.

0 designer trabalha, principalmente, no planejamento da
identidade visual de empresas, embasado teoricamente pela
idéia de que uma boa imagem empresarial facilita a comunica=-
¢ao~com o mercado consumidor e uma melhor aceitagao de seus

produtos.

Trata-se, portanto, de uma' fungdo. caracterizada pelo distan-
ciamento do produto e da comunidade que o consome, e pela
aproximacao direta a um sistema de valores siimhélicos criado
pela sociedade capitalista para garantir a sua manutengao
ideoldgica.

Este sempre foi o principal'campo*de‘ﬁrabalho existente para
0 Programador Visual no Brasil, que se mostrou e se. colocou
como um verdadeiro Dom Quixote em relagao ao seu mercado pe-
las dificuldades encontradas em impor aos empresarios as re-
~gras formais absorvidas de outros paises;'e que estes, por
sua vez, ainda nao haviam incorporado: ac seu repertdrio visu
al. E nunca procuraram explorar outras faixas de mercado que

potencialmente possam ser suas.

Esta pratica, caracterizou .0 programador visual como um tipo
de profissional que possui total autonomia e um ritmo prépri
o.em seu projeto. Ele & o conceptor, o idealizador e o coor-
denador do trabalho e EE?'todas as outras fun¢des gque possam
ser envolvidas estdo subordinadas 3s suas exigencias. Ou se-
ja, ele nao possui o habito de um trabalho em eguipe que
englobe com o mesmo grau de determinagao. que o seu outras

. Areas profissionais, onde ele & apenas o elemento de uma es-

trutura maior, a qual deve estar integrado para cumprir a
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sua parcela. Assume, portantc, uma postura arrogante, pois
se considera capaz de ser o organizador geral de qualgquer

projeto.

Por outro lado, a valorizagao do seu trabalho e sua remunera
cao, se estabeleceu déntro'defregras do jogo capitalista, em
gue uma profiss3o liberal & mais ou menos considerada segun-—
do os valores e o status que ela pode atribuir aos interesses
das classes dominantes na sociedade. E a prética'do designer
esta ligada a imagem do poder; &, portanto, um.értigo de lu-

XO0.

‘Paralelamente, a sua auto~valorizagao sempre foi'uma barrei-
ra colocada na conquista de novas faixas do mercado. Nao so
agquela gue o sistema lhe atribuiu pela sua funcao social,
mas também pelo valor ideoldgico existente numa formagio aca
demica, gque faz com gue o designer se considere profissional
mente mais capacitado que aqueles que ja est3o estabelecidos
nas faixas do mercado, e que .nao possuem-nivel superior de
ensino, tendo a sua formagao’ sido praticamente. auto-diditi-

ca.

Diante deste quadro de auto-valorizagao, o designer estabele
ce um valor pelo seu trabalho que estid. acima das expectati-
vas do mercado. Fecha, assim, a opoertunidade de atuar na
elaboragao dos mais.diversos produtos. de Programagdo Visual,
e de se fazer necessario, se éle(realmente for mais capacita
do que os outros profissionais. Se a sua'présenga realmente
representar uma melhoria na produgae, decerto seu trabalho

sera .absorvido e melhor avaliado.

A formagao académica do designer da 3rea de Programagdo Visu
al esta totalmente voltada para esta pratica que se caracte-
riza pelo distanciamento efetivo da comunidade e de suas
reais necessidades, pela autonomia no trabalhc e super-valo-
rizagao de sua capacidade predutiva (criagdo). em relacgao a
disponibilidade do mercado. Este aprendizado se reflete ple-
namente através do tratamento superficial com que sEoldiscu-
tidos os problemas propostos, e pelo conjunto de normas e

conceitos transmitidos, que sao, na realidade, um roteiro
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para o bom senso aplicdvel a gualquer atividade.

Por outro lado, a falta de um conhecimento mais profundo. so-
bre técnicas de produgaa reflete a sua formagdo enquanto uma
atividade que exige apenas conhecimentOS'gerais para assumir
um papel determinador sobre outros profissionais na realiza-

cao de seu projeto.
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parte 2



INTRODUGAO

Apesar dos conceitos emitidos na primeira parte deste traba-
lho terem sido abordadosqteoricamenté, eles foram formulados
em sua majioria, a partir'doAécompanhamento sistemdtico feito.
diretamente nas empresas, e da leitura grafica de alguns
produtos (jornais) durante um periodd determinado (de 23 a

29 de maio de 1977).

Inicialmente, foram selecionados quatro jornais diarios:. o

JORNAL DO BRASIL, O DIA, O GLOBO e ULTIMA HORA, a partir do
consenso que se tinha de que estes seriam os jornais do Rio
de Janeiro com maior representatividade, tanto em termos de
circulagao, como no .que .se refere ao. contelido da informacdo.

A partir de entdo, algumas observacdes foram feitas.

O OLTIMA HORA nao &, de fato, um jornal de ampla circulagdo
(12.000 exemplares diadrios) em relagdo aos outros trés jorna
is {(que tém circulagd@o entre 150.000 e 300.000); o seu
piblico e o tipo de informacao & limitado a uma faixa restri
ta composta por funcionarios piblicos. Em seu aspecto visu-
al, o jornal se apresenta de forma inconstante .. Apesar de
ser jmpresso em off-set, o que & de grande importancia para
se tragar um paralelo com o processo tipografico, a sua fal-

ta de representatividade acarretou em exclusao.

0O GLOBO, por sua wvez, apesar de grande répresentatividade no
mercadeo, atinge a faixas diferentes:de'pﬁblico, fazendo com.
que o produto possua caracteristicas variadas tanto ao nivel

do contelido da informagao, .como no seu aspecto grafico.

Por conseguinte, o. JORNAL DO BRASIL e O DIA foram os dois
produtos que apresentaram caracteristicas mais definidas em
relagao ao alcance de piblico, ac tipo de informagao veicula
da e a sua consagracgao dentro dos diversos grupos aos quais
se dirigem. Foram, por isso, escolhidos como objeto de estu-
do, com a finalidade de alcancgar o significado da diagrama-
¢ao no que se refere a produgdo industrial, a elaboragao da

informagao e o consumo.

Desenvolveram-se as caracteristicas gerais nos trés niveis a
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cima citados; anadlise gradfica da primeira pagina e da pagi-
na editorial, andlise grafica comparativa entre os dois jor-
nais, e a avaliacgao .do significado da diagramagao nos produ-

tos estudados.

A primeira pdgina € aguela que vende o produto; & ela que
assume o papel de caracterizar o jornal de acordc com a sua

proposta de mercado, para atrair .seu publico ao consumo.

A pagina editorial & a Unica em .que o jornal emite a sua opi
niao sobre os acontecimentos de forma aberta. £ nela, atra-
vés da palavra do editor, gque se define a linha do produto em

relagao a todos os assuntos veiculados.

Seriam, portanto, as duas paginas que melhor. delineariam os
aspectos mais importantes de cada jornal, porém, elas nunca
estao desvinculadas das outras paginas, qué representam o

conjunto do jornal.

Quanto a anélise_gréfica.propriamente dita, foi. feita separa
damente de cada jornal, cumprindo um roteiro adéptado a cada
uma delas:

1) Apresentagao da pagina

. Logotipo do.Jornal

. Caracteristicas Gerais

. Posicionamento na Pagina

. Dimensionamento

2) Estrutura Basica

. Divisao em Colunas

. Medidas

. Disposigao

- 3) Tipografia para Texto

. Tipologia

. Corpos Utilizados

. Variagao dos Tipos {motivagdo aparente)

. Alinhamento

. Ocupagao na Pagina (area - percentagem}

4) Tipografia para Titulos

. Variagio da Tipologia

. Corpos
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. tamanho em relagao ao texto
. entrelinhamento
. disposicao na pagina
. disposi¢do em relagdo ao seu texto
. Ocupagao na pagina
5) Ilustragoes
. utilizagao da ilustragao
. utilizagao por pagina
. medidas
. estruturagao com o texto’
. qualidade de impressao |
. posicionamento por pagina
. ocupa¢ao na p&gina
6} Estrutura do layout
. caracteristicas gerais
. organizagao do conteiido
" . destaques na pééina

. disposigao. da diagramagao

Todas as medidas foram tiradas-em centimetros e em medida ti
pografica (que variou, pois o JB trabalha com paicas e O DIA
com ciceros). O estabelecimento da medida em centimetros
teve como.objetivo facilifar o paralelo entre os dois jornais
e possibilitar a avaliagao da ocupagao dos elementos grafi-
cos na péginarem relagéo a sua. area total em centimentros,

estabelecendo a proporcgao média de cada um deles.

0 método adotado. para se calcular a ocupagao. dos elementos
constou da passagem para um papel transparente das massas
ocupadas por cada. um, de todos.os dias da semana estudada,
de onde foram retiradas as médias apresentadas. Todos os ele
mentos foram medidos, com excegao dos espagos brancos, calcu

lados a partir do restante da area total de cada pagina.

A andlise grdfica comparativa teve como objetivo salientar
os pontos mais relevantes para se compreender o significado
da diagramagao, e sua relagdao com o contelido da informacgao,
e finalmente, a tentativa de discuti-la e avaliar em que me-
dida a diagramagao nos jornais corresponderia 3 concepgao te

Orica e a pratica do designer na &rea de Programagao Visual.
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Foram feitos acompanhamentos nog jornais nos seguintes perio
dos:

JORNAL DO BRASIL - 21/30 junho

O DIA - 24/29 junho,
e também visitas ao ULTIMA HORA e O GLOBO.
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1. CARACTERISTICAS GERAIS

1.1 Jornal do Brasil

O JORNAL DO BRASIL & um .matutino que pertence a um grupo de
_empresas. ligadas & area de comunicagao - o Jornal do Brasil
S. A. - do gqual ele & o produto mais forte e de maior penetra

g¢ao no mercado consumidor.

Antes conhecido como o "jornal das cozinheiras" por ter se
especializado na publicacgao de aniincios classificados, pas-—
sou por uma reforma, had cerca de vinte anos, transformando-
-se num -jornal de noticiario geral, cuja técnica jornalisti-
ca se tornou modelo para outros jornais do pais. Atualmente,
um de seus diretores o define:

" E um jornal que defende a iniciativa privada, e de tendencia liberal
e inclinagao conservadora." (12)
No mercado de jornais do Rio de Janeiro, o seu principal con
corrente & O GLOBO, tanto em termos. de’ vendagem (circulacio)
como em relacao a publicidade anunciada. 0 GLOBO, por sua |
vez, atinge varias faixas de mercado, sendo de maior circula
gao:

Queremos atingir todos os. publlcos.,Ndo rYenunciamos a intensa circula-
gao que temos em todas as classes, com enfase nas A e B." (13)
0 objetivo do JB € bem mais restritivo:

"Temos realmente tendencia a ser um jornal para influenciar as classes
dlrlgentes"polltlcas, economlcas, ‘culturais. Nao ob;etlvamos uma circu—
lagac de massa...Mas de prestlglo, e isso por uma opgao tecnica usada

em todo o mundo..." (14)

O JB atinge um plblico gue pertence as camadas sociais mais
altas da sociedade. Compreendem, segundo-o eritério ABA (As-~
sociagado. Brasileira de Anunciantes) as classes A e B princi-
palmente, e parte da Cl’ a gue correspondem, segundo padroes
_sécio—econémicos: classe A - burguesia, proprietaria dos
meios de produgac empresarios, alta classe média que ocupa
cargos de direcac nas empresas; classe B - classe média, que
ocupa fungﬁes intermediarias, profissionais liberais etc.; e
classe C; - baixa classe média, formada por operarios mais
especializados. Sao faixas que ocupam um status social mais

elevado, e corresponde tambeém um nivel de escolaridade mais
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alto. O prego atual de mercado & de Cr$ 4,00 durante a sema-

na, e de Cr$ 5,00 aos domingos.

O tipo de noticiario que se veicula para estas camadas se
destaca pelos assuntos politicos$ nacionais e internacionais,
economicos, institucionais e culturais, caracterizado por um

estilo redacional altamente elaborado.

Como em todos os Jjornais, a sua tiragem e o conseqliente con-
sumc € muito varidvel, nos dias da semana em relagdc ao do-
mingo. De segunda 3 sexta, a sua tiragem oscila entre 150 e
180 mil exemplares, correspondendo respectivamente a seguﬁ—
da, o dia de menor circulagao, e a sexta, quando se atribui
o aumento do consumo 3 edigao do Cadernc de Servigo. No do-
mingo, a tiragem & de 260 mil exemplares, gue segundo o De--
partamento de Marketing se da pelas seguintes condicoes:
maior disponibilidade do publico & leitura, aumentando mais
ainda quando chove; diversidadée de suplementos, com os mais
diversos assuntos, atingindo. assim grupos de interesses os
mais variaveis, de acordo com'a idade, sexo e grau de instru
‘¢ao; e, principalmente, pelo volume da publicidade anunciada
e dos classificados. Demonstra, assim, que a publicidade
veiculada aumenta o consumo pela credibilidade do. piblico en

geral no JB.

Todo o noticidrio do JB & impresso . pelo processo de esterio=
tipia, através dos equipamentos: tradicionais. A utilizacgao
de outros processos se efetua, principalmente, nos suplemen-
tos: a Revista de Domingo e © SuplementO"ﬁivro 530 impressos
em off set, sendo que a primeira & em 4 cores. O Suplemento
em Quadrinhos, 'apesar de .impresso atraveés de tipografia, &
feito por sistema fotomecdnico. O filme sensibiliza uma
chapa recoberta por uma pelicula de nylon ou plastico, que
uma vez gravada, permite ser usada como forma para o flan
{(sistema N.A.P.), que propicia vantagens a policromia na es-
teriotipia. O formato do JB & 38 x 58 cm, e sua area corres-

ponde a 2.204 cm2.

A articulagao da produgao se caracteriza pelo alto planeja-

mento industrial, que leva em consideragao todos os fatores
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para o-eXito do produto de acordo com a sua proposta. Nas du
as divisdes fundamentais, .@ redagao e a oficina, a produgao
se articula da seguinte maneira: A redagao do JB funciona
com seis editorias, que possuem certa autonomia de trabalho:
esportes, internacional,. politica e governo, economia, geral
e Caderno B, interligadas pelo estilo de elaboragao da infor
magao .e pelas regras e normas no comportamento redacional:

. 0 principio de editoragao estd em relatar o fato e todas
as informagoes que possuam‘relacao:direta ou indiretamente
com ele, e gue devam vir agrupadas—h-"texto:coordenado";

. as informacoes passam por um tratamento gue -procura apre-
sentar um relato limpco e "imparcial", sem transparecer que
existam opinioes sendo emitidas;

. todas as matérias sao precedidas de um lead e um sublead,
de 5 linhas de lauda (70'batidas),'invafiavelmente;

. 0 redator possui conhecimento de esguema do jornal, e to-
dos os niveis de sua elaboragao; ele sabe, assim, as possibi
lidades do seu trabalho tanto-ae nivel do contetido como da
produgao grafica. Cumpre, por isso, com to@as:as regras na

redacao.

Na oficina, todas as etapas sao planejadas. de maneira a ra-
cionalizar ao maximo a produgac (& nela que se procuram des-
contar os atrasos da redagéo), tendo, porém,'como princinio
jamais interferir nas informégaeSLe'no estilb.qréfico do jor

nal.

Todos  0s equipamentos estao requlades para’ as necessidades
. % P , s s s .

usuaig; uma vez chegados as:oficinas, os originais comegam i

mediatamente a serem elaborados. segundo as determinag¢des da

diagramacgao.

Os montadores tem conhecimehtO”do estilo grafico e de suas
normas. Sabem o limite de sua interferencia na concepcaoc de
cada pagina e nos textos, quando se torna necessario alguma
modificagao por problemas de espago. A propria organizagao
do estilo redacional (lead - sublead - éorpo) propicia o
trabalho na oficina, podendo o montader cortar o Gltimo pa-
ragrafo das matérias quando sobra texto nas linhas de compo

sicado, sem prejudicar as informacOes. A impressdo do jornal
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comega por volta de 1:30 hs e 2:00 hs da manha, e o tempo de

impressao varia de' 3 a 4 horas.

A publicidade veiculada no JB interfere em todos os aspectos
da produgao. do jornal, porque além dela ser a maior fonte de
lucro, & um dos principais meios de aumento no préprio consu -
mo (segundo fonte do departamento de marketing). Em trabalho
realizado sobre-eficiencia de veiculos de comunicagao, cons-
tatou-se que quando o piiblico em potencial de outros jornais
realiza o shoping, o JB & o jornal mais utilizado como guia
de compras. A publicidade & preponderante sobre o conteiido

do jornal, que cada dia se toina‘mais escasso, de tal forma ’
que parece muito mais um mero pretexto para se veicular os

anincios, do que propriamente uma informag3o.

A relagao entre espago editorial e publicidade se articula a
partir da determinacgao-do anunciante, que paga pelo dimensio
namento e localizagao no jornal. Existe uma espécie de edi-
gcao .dos anincios, onde se procura dividir de acordo com os
assuntos afins, isto porqﬁe sao tratadas como informagoes
propriamente ditas, e para terem asseguradas a sua leitura
pelas pessoas interessadas por aquele tema determinado. O no
ticidrio e o conseqliente planejamento-grifico fica. literal-
mente com o que resta da publicidade e, com raras excegoes,
pode ser alterado. Quando as paginas ecomecam a ser editadas,
© diagramador ja possui em suas maos o diagrama marcado com

os espagos comprados.

O JB estd dividido.em treés secOes bisicas: o primeiro cader-
no, o caderno B e o caderno de Classificados; também sao pu-
blicados outros suplementos em dias especificos da semana.
No periodo estudado, houve uma excessao, que .foi a publica-
¢ao da Revista Econdmica . que & anual. Eni publica-

da em trés nimeros, de guarta feira (dia 25) até sexta fei-
ra (dia 27).

0. 192 caderno & o principal objeto de estudo desta anidlise
(Fig.2la 26 ). E a parte do jornal que se dédica ao noticia-
rio propriamente dito. Caracteriza-se pela veiculagao das

informagoes mais quentes, gque correspondem ao interesse de
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seu pliblico especifico, e por uma diagramagao que obedece a
um sistema rigido. 0 niimero de paginas variou entre 16 (dia
23, segunda-feira) e 44 paginas (dia 29, domingo), totalizan
do uma média.de'30‘péginas;nOS'outrOS'dias.da semana, Esta
diferenca no volume das informagaesfé'causada,‘priﬁcipalmen-
te, pelo fluxo de publicidade existente no domingo, e em sua

diminuicao na segunda-feira.

O jornal esta dividido em -segoes especializadas: Politica e
Governo, Internacional, Editorial, Especial, Esportes e Ge-
ral.(que trata de .assuntos da cidade, institucionais, aconfg
cimentos etc.). Podem ainda se apresentar nas paginas com

retrancas especializadas dentro de cada um destes assuntos.

A forma com que as informacgoes s3o eorganizadas & praticamen-
te fixa em todos os exemplares da semana, e as paginas de
Economia. se destacam pelo volume proporcionalmente maior que
as dos.outros assuntos :(nimero médio de paginas = 6), e logo
depois vem a Internacional. Possui-segSeS'permanentes, como
por exemplo a Coluna do Castelo e o Informe. JB. Caracteriza-
-se, portanto, ao nivel do seu contetdo,; como um jornal que
visa um piblico de elite, devido.ao grau de sofisticagdo da
informagao, que visivelmente ndo faz .parte do repertdrio

das camadas mais baixas da sociedade.

O caderno B (Fig. 27a 28) veicula um tipo de informagao com
tratamento diferente do primeiro caderno, tanto ao nivel do
conteildo. como no planejamento griafico. E a segao do jornal
que trata de curiosidades culturais, grandes reportagens, en
tretenimentos, roteiro de programagoes de outros veiculos. de
comunicagao, critica de eventos culturais etc. Possui em mé-
dia 10 paginas, diminuindo o volume 3s sextas-feiras, quando

o. caderno de Servico &€ publicado.

As informagoes sao trabalhadas mais livremente que no 19 ca-
derno, a estrutura de texto nao responde as mesmas regras ou
mesmo a nenhuma, uma vez que em sua maioria, possuem um tra-
tamento de estilo mais pessoal, quase sempre identificavel.

As fontes tipograficas utilizadas em textos, e principalmen-

te em titulos, sao bem mais variadas; as fotos sao abertas e
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- geralmente podem ser trabalhadas; ha uso farto de ilustra-
gOes e outros elementos, como fies e vinhetas; a disposigdo
das matérias & mais arrojada. Apesar desta maior liberdade,
o caderno B possui um estilo grafico consistente e algumas

de suas paginas sao rigidamente padronizadas (como o rotei-

ro de Programagoes - Servigo - e a pagina de cartoons).

Atualmente, discute-se no JB a possiblidade de uma reforma
grafica do caderno B, em funcao do estilo padronizado do |
19 caderno. Apresentam-se duas posigoes:- a priﬁeira, propoe
que o estilo de diagramagao se mantenha livre, devido ao
conteldo das informagoes veiculadas, e pela sua caracteristi
ca fundamental de ndo ser tao perecivel quanto-as do 19 ca-
derno. A segunda, ja mais "funcionalista", alega gue nao
existem razoes para dois comportamentos graficos distintos,
uma vez que tudo o que se publica num jornal & noticia, nao

ha motivo para tantos requintes, chamados de "artisticos".

Além de apresentar na 19 pagina o legotipo do jornal, esta
secdo possui uma identidade propria, que & um B, cujo dese-
nho e localizagao sdo mdveis, de acordo com a necessidade da

diagramacgao.

Os Classificados (Fig. 29) s2o utilizados de maneira muito
especifica, como consulta para compra e aluguel de imdveis,
enpregos e compras variadas ete. Sao de tal forma padroniza-
dos e organizados, gue nao necessitam de diagramagao. Sua
estrutura & formada por peguenos médulos ou em formatos maio
res. O nimero de cadernos classificados variam no mesmo dia
de acordo com o numero de primeiras paginas compradas, e
possuem também o logotipo do jornal, com a palavra Classifi-

cados logo abaixo em grise.

Os suplementos variam pelos diverses dias da semana:.

. Sequnda-feira: Esportes (Fig. 37), pelo fluxo do noticid-
rio que se apresenta em fung¢ac das atividades do final da se
mana. A sua apresentagao grafica segue o estilo das paginas
de esportes do 1?9 caderno. |

. Sexta-feira: Servico (Fig.38 ), representa editorialmente

uma extensao do caderno B, com o roteiro das programacgoes
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para o final e a prdxima semana, com matérias, criticas e co
mentarios. Caracterizé—se'porJUma total liberdade na. diagra-
magao, ainda mais arrojada que a do prdprio caderno B.

. Sabado: Suplemento Livro (Fig. 39), trata sobre literatu-
ra, criticas, comentarios e.felatosldos‘acéntecimentos nesta
area. Possui um estilo grafico proprio e cumpre um sistema
rigido. 7

. Domingo: Especial (Fig. 40), suplemento”que contém artigos
e,aniliSes sobre assuntos' de economia e politicé nacional e
internacional; & também'uma~extengéo.da'pégina'de artigoé ao
lado da pagina editorial, e se caracteriza pelo uso'de'ilus—
tracgoes.

. Suplemento Quadrinhos: tabldide infantil. E. impresso a 4
cores por esteriotipia. Possui quadrinhOS'nacibnais e estran
geiros.’ |

. Revista de Domingo: TImpressa .em off set (4 cores), no for-
mato de 21 x 28 cm.. Seu.conteﬁd0~se‘caraétériza'por.informa—
coes. atemporais, em forma: de reportagem ilustrada. Ela & |

editada trés semanas antes”de smna circulagdc.

1.2 O DIA

O DIA & produzido por uma empresa gue edita deis jornais did.
rios, dos quais ele é o matutino e possui maior penetragdo -.
no mercado consumidor: que o outroe, A NOTICIA, um vespertino

de caracteristicas gerais semelhantes.

No mercado de jornais do Rio.de‘Janeiro;'aqueles:que potenci
almente concorrem com o jornal O DIA sao .a LUTA DEMOCRATICA,
qﬁe~possui um mercadO'incipienté'e;.por isso mesmo, & menos
influente, e'A NOTICIA, gue na verdade representa uma exten-
s3o do matutino O DIA, reunindo as mesmas caracteristicas
basicas, mas com um tratamento mais elaborado na informagao,
tando editorialmente, guanto no seu- aspecto grafico (duas co
res na primeira e na Gltima pagina), porém de tiragem muito
menor, 20.000 exemplares. A sua existénc¢ia, em certa medida,
pode ser classificada como uma "tatica" adotada pela empresa
para evitar a presencga de um segundo produto no mercado que

possa competir efetivamente .com O DIA. Por outro. lado, como
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este matutino nao € editado 3s segundas-feiras, a NOTICIA
supre esta lacuna, chegando mesmo a 150.000 exemplares neste

dia.

Conhecido como "expreme e sai sangue" por explorar em seu ng
ticiadrio -assuntos ligados. a erimes, violéncias e acidentes,

foi este fato que o caracterizou como um jornal popular.

O plblico a quem o jornal O DIA se dirige & formado pelas ca
madas .mais baixas da sociedade, segundo .a classificacgao de
crit@rio -ABA, as classes C, e D. Este plblico comple a mao—-
-de-obra coperaria , trabalha em construgoes, sao empregadas .
domésticas e, em sua maioria, sao-migrantes que se encontram
marginalizados em relacao ao mercado de -trabalho e de consu-
mo. Estes grupos possuem como caracteristicas basicas um bai
x0 poder aquisitivo, baixo nivel de escelaridade (populagao
semi-analfabeta), condigoes precirias: de subsisténcia.

Preco atual de O DIA & de Cr$ 2,00, e aos domingos & de
cr$ 3,00. ' '

-0 tipo de.noticiério,quewétinge estas camadas,,eStéyvdltado
para a realidade "miseravel" do seu cotidiano, destacando e
capitalizando a violéncia. Trata.de assuntos sindicais, de

um modo geral, e se utiliza de fotos grandes e sensacionalis -
tas (atualmente, esta caracteristica diminuiu devido a falta
da necessidade de se informar pela imagem, por .causa do pro-
cesso de alfabetizacao realizado pelo governo através do
Mobral, Projeto Minerva etc.).

0. DIA & o jornal de maior circulag3e no pais, a sua tiiagem
média & de 300.000 exemplares nosrdiaé.da-semana, chegando a
360.000 aés domingos. E talvez o tnico jornal-didrio do pais
cuja edi¢ao se esgota, ou quande nao, possui uma taxa de
encalhe minima (a taxa mundialmente considerada ideal é& de
8% da tiragem). O domingo & o Unico dia da semana em que sao

publicados suplementos especiais.

0 jornal O DIA é& impresso pelo processo de esteriotipia e se
utiliza dos equipamentos tradicionais (rotativa tipografical.
Possui quatro grupos de rotativas, nilmero gue estd abaixo

das necessidades de um jornal que possui 16 paginas (em dois
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cadernos) para serem rodados nesta quantidade, todos os tex—
' tos. sao compostoé,ém.linotipo, e a maioria de seus. titulos
também. Titulos maiores e as manchetes de primeira piagina
sac compostos na Ludolow. Formato . do jornal:: 37 x 54,5 cnm
(area = 2.016 cmz).

A produgao de O DIA preocupa-se basicamente, em cumprir as
exigéncias estabelecidas pelo horirio do piblico consumidor.
Trata-se, portanto, de .uma organizagao voltada para suprir a
necessidade de uma produtividade. que se torna“adima de suas

possibilidades industriais;.pelajpréméncia_do'fator tempo.

A redagao .do jornal funciona com uma editoria de sindical,
esportes, caderno D (entretenimento), e uma .geral, responsa=-
- vel por todo o resto .das informacdes; que & formada pelo
secretario de redagao do jornal, editor de politica, jorna-
listas, copidesque e um -diagramador.

O fechamento-do jornal comega por. volta das 15 horas, quando
o secretario de redagao entrega as matérias ac diagramador.
Esta fase do trabalho geralmente corresponde a um fluxo de
informagoes de interesse-secundirio para o jornal, gue s3o
editadas para dar andamento & produgac, e nao haver congesti
onamento de composigao na oficina. Estas informagoes serido
provavelmente substitufdas em segundo ou terceiro clichés.

0 estilo da linguagem & simples e espontaneo, e niao possui
aguele cariter de objetividade encontrado em outros. velculos;
muitas vezes, a noticia é dramatizada: Acontece tambdm de
nao. ser possivel que a matéria passe ‘pelo copidesque, pela
falta .de. tempo. Quando isto sucede; o proprio telex &
colocado diretamente no jornal. O diagramador tem autonomia
total para cortar quantas linhas das matérias forem necessa-
rias. Nac existe um padrao no estilo redacional do veiculo,
com excegao da primeira pagina, onde a estrutura do texto se
baseia num relato curto e objetivo, através de frases breves

ligadas por travessao.

O fluxo das matérias e. paginas para a .oficina se di progres-
sivamente, de acordo com o volume de informag¢des disponiveis

e como nac ha uma editoragao sistematizada por assuntos, fe-
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cha-se a pagina quando se tem um nimero. suficiente de notici

»as.

Na oficina existe um tipo de profissional.para cada etapa, o
gue possibilita que o trabalho corra paralelamente. Os origi
nais, assim que chegamn, séo:divididos.para os' diferentes ser
vigos onde todas as linotipos ja estao .requladas nas medidas

determinadas.

O chefe da oficina tem total autonomia para fazer as modifi-
cagdes necessirias a marcaéao do. diagramador, segundo a -
disponibilidade dos equipamentos. (por exemplo, se estiver
marcado .um tipo x para a .composigao e. a.linotipo estiver ocu
pada, compde-se na que estiver desocupada). E ele, também,
quem determina se os titulos do mielo do jornal se apresenta
rac em CA ou CAB, segundo a disponibilidade de espago. Este
comportamento auténomo sd & valido para o miolo do jornal; a
primeira pagina possui cuidados maiores, e a determinacgao e-
ditorial & preponderante. Para isto, todos".os equipamentbs

- estao organizados.

A publicidade veiculada no O 'DIA & fator fundamental em sua .
receita. Porém, a sua venda também & um-fator de pelo na
economia da empresa.‘Oswclassificad®s¥s§6 ¢ tipo de publiéi-
dade mais importante no. jornal. Os anuncios que O DIA veicu-
la podem ou nac serem editados conforme o conteix, por exem-
plo, nas paginas de assuntos sindicais, e podem apresentar
publicidade .do governo sobre acidentes de trabalho.

0 jornal nao esta dividide em diversas?segBes; Ele se apre-
senta em dois cadernos onde as informagdes se encontram to-
das juntas. A {inica rigidez existente estd para os aniincios
classificados (Fig. 33), que sempre se apresentam nas primei
ras paginas do segundo caderno (em média, cinco paginas) e
a pagina de Esportes (a idltima do segundo caderno). Possuil
também a pagina sindical (Fig. 30), localizada geralmente na
pag:. 3, mas variando. por vezes.de pesigdo, e todas as princi
pais chamadas da pdg. 1 est3o desenvolvidas na Gltima pagina
do primeiro caderno. Todas as outras correspondem a uma as-—

sistematica, tanto no contefido como na forma de representa-
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¢ao.

Na semana estudada, o nimero de piginas do noticidrio .variou
entre 11 (terga-feira) e 24'p§ginas'(domingo),‘sem contar
com os classificados. No domingo, o jornal teve um total de
64 paginas. divididas em: 193caderno.— possuia as mesmas ca-
racteristicas dos outros dias;. caderno D (Fig. 40), veiculou
um tipo de informagao diferenciado, a respeito de arte, moda
entretenimento e quadrinhos, roteiro de programagaes.“No.seu
aspecto grafico, possui um tratamento mais sistemdtico .das
informagoes, ao mesmo tempo que reiline caracteristicas e ar-
rojo.e liberdade no estilo. Usa quadros e ilustragdes e pos-
suil um logotipo que o identifica, o D em CA; o suplemento

dé Esportes (Fig. 41) ‘que se caracteriza pelo uso arrojade
de fotos e muitas tabelas. Também possui-um logotipo identi~
ficador; finalmente, os classificados, que sao, em sua maio-
ria, padronizados, e também se caracterizam pelo uso de ilus

tragoes e grandes anfincios.
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OCUPAGAO DA PUBLICIDADE INDE TERMINADA

23a 29de maio

JORNAL DO BRASIL
38x58¢cm

Segunda
Tert;.a
Quarta
Quinta
Sexta.
Sabado

Domingo

MEDIA -

O DIA
37x54.5¢cm

Terga
Quarta
Quinta
Sexta
Sabado

Domingo

MEDIA

arealcm?)

12122

24 244

14 332

24244

18836

24244

50692

24102

4 302

3427

3629

4032

1613

28224

7493

5.5

11

6.5

"

1

23

1

1.7

1.8

0.8

14

3.7
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2. ANALISE GRAFICA

2.1 Primeira Pagina
2.1.1 Jornal do Brasil

A'primeira pagina do JORNAL DO BRASIL 'se caracteriza pela pu
blicagao das informa¢des consideradas mais importantes. do
ponto- de vista editorial. CdmpSe—se pélo resumo das noticdias.
que sao selecionadas entre as diversas editorias, e que
serdo desenvolvidas no miolo do jornal, nas paginas em que

se encontram os assuntos  de que tratam.
Logotipo

O logotipo do JB estérsempre_localizadO"na parte éuperior da
pagina. B formado pelo nome%d0‘jornal'compostorem Clarendon
‘bastardo - 60 pts CA - e por dois fios que O separam do res
to das informagdes da péginé} e onde estao localizadas as
1nformagoes-‘a direita, o ano e niimero do exemplar, e a es-
guerda, o local, dia da semana e data. Porém,. nao e somente
© logotipo que identifica o jormal; toda a prlmelra pagina
do JB & formada por uma coluna a ésquerda, que se extende pe
lo pé da pagina na forma de um L {med = 8 paicas = 3,5 cm),
que -possui informagoes gerais sobre temperatura (dentro de -
um quadro), pregos'do jorhal, e o restante em classificados;

Achados e perdidos e Empregos.

Por ser um elemento constantefde‘reconhecimentoido produto,
pode-se dizer que o logotipo e o L dos classificados formam
uma moldura em C em torno.das noticias da pagina..

Area ocﬁpada pela mancha grafica no jornal: 35 cm x 53, 5 cm
= 1883 cm? (85% da pagina)

Area ocupada pelo logotipo no jornal: 35 cm x 2,8 cm = 94 cmz;
relagao com a pagina: 4%

Area ocupada pelo logotipo mais classificados: 303 cmz; relé

¢ao com a pagina: 18%.
Estrutura Basica

O espago reservado 3s matérias propriamente ditas na primei-
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ra pagina & de 30,5 cm? x 46 cm = 1403 cmz, gue correspondem

a 64% restante da pagina.

As informacgoes estSO'dispostés sobre uma estrutura basica de
cinco colunas, de medida 13 paicas. (5,5 cm)}. Este esquema,
porém, nao. € rigido, apesar da divisdo ter respeitado diaria
mente as cinco colunas, as medidas variavam em fungdo da
maleabilidade do espacgo entre elas. Por. exemplo, no dia 23
(Fig. 1) as colunas estavam dispoétas'da-seguinte maneira: .
1 coluna da esquerda = medida 16 paicas (6,7 cm); 3 colunas
centrais = 12 paicas (5,1 cm) e 1 coluna i direita = 14 pai-
cas (5,9 cm).

A motivagao aparente para a variagao nas medidas & o desta-
que que se quer dar as informacdes, criando, portanto, pesos
diferentes na estruturagao da pagina.

Utilizagao da Tipografia para TextQ. 

JB -~ A tipografia do texto & em linotipo Ionic; normal e ne-
grito. Varia em C8, Cl0 e C12; que'sefapreseﬁtam segundoc uma
hierarquia de importancia atribuidauasIinformagEes:

. 0 C8 raramente & utilizado nas principais informagdes da
pagina, sendo sua localizacao quase sempre na parte inferior
da mesmaj. -

. 0 C10 cumpre uma fungaoc intermedidria na ordem dos valores
e pode até se apresentar entre as inf@rmagSes,mais importan-
tes;' | | ' l

. 0 Cl2 é invariavelmente utilizado nos destaques, ocupando

lugares especiais e a parte superior da pagina.

O entrelinhamento pode ser normal ou nao, sem gue haja moti-
vagao editorial aparente. SupoOe-se que a variag3o & uma de-
corréncia da estrutura do layout, que apresenta textos gque

ocupam areas semelhantes e alinhadoes pela base (normalmente
o linotipista compce na entrelinha normal, qualquer abertu-

ra & feita manualmente).

O negrito tem a fungao de destacar a informagio, embora seja
muitas vezes utilizado como elemento para criar nuances de

tonalidades na pagina, a fim de diferenciar as manchas de
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de texto (Fig.. 6 ). que: se apresentam em entrelinhas varia-
das, © que permite levéntar: |

. dd mais destaque 3 informacgao; -

. facilita a leitura do texto, uma vez que cria um contraste
maior com o branco da pagina, dando mais clareza;

. mantém o texto alinhado na pagina. pela necessidade do dia-~

_grama.

As composigoes em Italico possuem -fungdes especificas:

. as legendas sao em Bodoni Itdlico Cl2'CaAB, e ocupam -uma ou
duas linhas de comprimento igual a largura das fotografias;
. o Ionic Itdlico C10 & utilizado para as mat@rias tipo tex-
to-legenda; ou seja, agquelas que acompanham ilustragdes e

gue .nao possuem titulos (Fig. 3 ).

Todos os textos sao justificadOS'ténto-pela esquerda como pe
la direita. Os paragrafos sao marcados por entradas na pri-
meira linha, que varia:.de acordo com-b'corp0'da letra e a
medida da coluna. '

A éréa_média ocupada pelo texto na semana estudada = 569 cm2

' = 26% da pagina.

Tipografia para Titulos

Todos .0os titulos s3o compostosg em Bodoni, normal e grifo,

dispostos alternadamente- (se uma coluna esti em normal, a se
guinte estara, invariavelmenfe“em'grifo)"Esta diferenciacao
tem como objetivo nac somente distinguir as. 1nformagoes, co-

mo tornar o aspecto visual da. paglna mais dinamico.

Na semana estudada, os tltulos:varraram‘entre-24’pts e 42
pts, resPéitando o seguinte esguema:

. Texto disposto em uma coluna - C24 CAB - 3 linhas de titu-
1o - desalinhado pela direita;

. Texto disposto em duas colunas - €36 CAB - duas linhas de
titulo - justificadas;

. Texto disposto em trés colunas - C42 CAB - duas linhas de

titulo - justificadas.

Isto significa que a composigao e a-organizacac dos titulos

est3o sujeitas a um sistema que se articula a partir da im-
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portancia que & dada & informagdo; portanto, se no periodo
estudado nao se'apresentaram,titulos.maiores;:foi por crité-
rio editorial, pois na verdade, a disposigdo nao se limita a
estas relagles acima citadas. Por outro lado, houve excegdes
ao sistema: dia 25 (Fig. 3), a matéria principal estava em

duas .colunas com tres linhas de titulo.

Os tamanhos maiores de -letra se localizam principalmente na
parte superior da pagina, podendo: também se apresentar na
parte inferior para gue -a unidade do layout seja mantida.

Existe um sistema hierarquico que combina o estilo da compo-
sigao para texto, tamanho'e disposicdo da matéria, corpo de
titulo e sua extensao, segundo a importancia das informa-

gcoes.

Na semana estudada, o niimero de: titulos variou entre 8 e 12,

ocupando uma area média de: 197:cm2; ou seja, 9% da pagina.

Uso das Ilustragoes

Todos os dias da semana apresentaram duas fotografias na sua
primeira pagina; pelo menos uma delas. estava relacionado com

a principal matéria do dia (apenas duas excegoes).

Por ser o JB um jornal que destaca assuntos de economia, po-
-1itica nacional e internacional, suas fotos geralmente docu-.
mentam a imagem de politicos e pessoas importantes nestes
'circulos; as internacionaiS'porémrséo'poubo.utilizadas pela

baixa qualidade de definicao das radiofotos.

A sua localizagao nao € fixa, embora as duas fotografias sem

pre- se apresentem uma acima e oubra abaixo da dobra.

A largura varia de duas a quatro celunas: basicas, e a sua al
tura & dimensionada de acordo com o corte. A disposicao das
fotos também & um dos elementos gque ajudam a compor o layout
da pagina, estabelecendo sempre alguma relagao geométrica

entre elas proprias, ou com o resto do espago (Fig. 4 e 6).

O posicionamento da foto em’re%@gao ao seu texto & diversifi
cado, porém estao sempre proximos:

. foto sobre o texto em medida igqual a ocupada pela maté-
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ria (Fig. 4);

. foto sobre o texto disposta em uma coluna no canto direito
abaixo da foto (Fig. 7);

. texto na lateral direita da foto, alinhados: pela altura & -
formando um bloco uniforme (Fig.2 )3 -

. foto sobre texto a esquerda, que é o mais raro de se acon-
tecer. (Fig. 1).

A area média ocupada pelas ilustragdes & de 404 cm? = 8% da

pagina.

Uso dos Espagos

A utilizagao dos espagos da primeira pagina tem funcao pre-
ponderante na sua.estrutura, uma vez gue e através deles gque
todas -as medidas variam na:pégina. Ele &, portanto, elemento
fundamental no sistema de,apresentaqao visual. O JB se carac
teriza por nao utilizar fios e quadros indiscriminadamente,
valendo-se dos espagos e- do sistema’ de composigdo dos titulos
e textos para”criarraS'diferenciagSeSIneceSSéﬁias a informa-
g¢ao. (Fios e quadros na pag.:1 830 utilizados semente quando
se referem a matérias de outras. segbes.) Os claros separam
as informacgoes e criam composicées na pigina, variando por .
isso de acordo com a necessidade.

O entrelinhamento das matérias pode ser utilizado como recur

so de destaque, mas ela se da muito mais para adaptar as ma-

térias ds normas de organiza¢3o das paginas.

Quando ha fotografia, o seu texte € apresentado de forma de-
salinhada .em relagéo aos outros, para ficar mais proximo da
foto.

O espago branco ocupa 29% da pagina.

Estrutura do Layout
O layout da primeira pagina do JB se earacteriza fundamental
mente por um sistema de organizagao.e uma estrutura wvertical

que se da atravées de:
. Organizagao dos titulos e sua disposigac dentro das seguin

tes relagoes:

97



1C = 3 linhas de titulo; 2C = 2 linhas e' 3 colunas = 2 1li-
nhas de titulo. ' |

. Disposigao do texto que corresponde a uma divisao modular:
Matérias dispostas em 1 coluna = 2 blocos. de texto, que cor-
respdndem cada um a 5 linhas de lauda (em media, 10 linhas
de composicido). '

Matérias dispostas em 2 colunas: 4 blocos de 5 linhas,
Matérias dispostas em 3 colunas:' 4 blocos sendo sua disposi-
¢ao em 1 mddulo e meio para cada coluna.

Disposigdao vertical: 4 blocos em uma coluna.

A distribuig@o das matérias, das fotos e a maleabilidade dos
espagos na pagina cria relagdes geadtricas definidas no
layout, por exemplo, dia 26: layout simétrico, (Fig. 4).

Apesar de n3co utilizar fios, boxes'ouﬁtipografia variada, e-
Xiste uma organizagao hierarquiea das informagodes, que leva
ao reconhecimento- das principais: informagodes:

- As principais matérias’ estao localizadas na parte superior
da pagina; ' o

. geuS‘textos,estaoﬂdispostos<em duas ou.trés colunas, ou em
uma .coluna de gqguatro modulos;

. O texto & composto em corpo-12-ou em bold:(ou. combinagdo
dos dois). A disposigao das matérias. em relacdo ao seu texto

é sempre vertical.

2.1.2 O Dia

A primeira pagina do O DIA ércompostacpelas.matérias conside
radas. mais destacaveis, de acordo“com'orsentido;dé comunica-
¢do que se quer dar ao jornal. CompGe-se, principalmente, de
grandes chamadas e um texto sintético (esquemidtico). Estas
informagoes estdo geralmente desenvolvidas na Gltima pigina

do fim do primeiro caderno.

Logotipo

O logotipo do O DIA & formado por varios elementos:
. o nome do jornal estd composto em. grotesca (bastarda) C60

CA, vazada em branco, num retangulo cujas medidas correspon-
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dem a 2,5 cm x 8,8 cm;

. a tarja onde estd inscrito "O jornal de maior circulagao
no pais", em um tipo. com-.serifa, também vazada (0,7 cm x
88 cm), leogo abaixo do nome; '

. o circulo lateral com o prego do jornal em preto sobre fun -
do branco;

. e as outras informagoes; que se'apreéehtam:entre fios du-

plos acima e abaixo do logotipo.’

A sua localizagac na pagina nao & fixa, variando conforme a
diagramagao..Na semana estudada, o seu posicionamento mante=.
ve-se. no tergo médio da pagina, e sempre acima da dobra do.
jornal. Quando esta colocado ao. lado do texto referente a
manchete do dia, a linha -de base do logotipo se prolonga,

sublinhando~o.

Area ocupada pela mancha grafica: 34,5 cm x 51,3 ecm = '

= 1759 cn® - 87% da pagina. ‘

Arearocupada pelo logotipo do jornal: 13 ¢m x 6,1 cm = 79 cm2
- 4% da pagina. o

Estrutura Basica

0 espago de noticias & de 34,5 cm x 51,3.cm, onde se inclui

o logotipo.

A pagina se estrutura verticalmente em 8 colunas, porém o
seu aspecto nao. aparenta a divisae. Encoﬁtramhsefquatro medi
das fixas em quase todos os-'dias. da semana:

1 coluna basica: 8,5 ciceros (3,7 ecm); 10 ciceros (4,5 cm);
37 ciceros (16,6 cm) e 77 ciceros = medida total da mancha
(34,5 cm) e 28 ciceros. (12,5 cm) que podia se apresentar ou
nao.

A divisdo das colunas na pagina nae & marcante, pela disposi
¢do dos titulos grandes na mesma. , que se dispdem no sentido
horizontal, respeitando uma organizagao pratiéamente fixa

das informagoes.

O espago entre as matérias & regular, e elas estao separadas

no sentido heorizontal por fios finos.
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Tipografia para Textos

Todos os textos sac compostos em Linotipo Helvética, normal

" ou grifo; a Gnica excecdo eventualmente se da no texto da ma
téria principal. Os corpos utilizados variam em 8, 10 e 12
CAB: 7 _

. C8 & utilizado para.noticias menos destacadas, que estdo
sempre dispostas da mesma forma, dentro de um guadro (box);

. Cl0, se apresenta em todas as outras infdrmagaes;

. Cl12, nas principais matérias ou quando se quer destacar u-
ma noticia que nao estd nem com grande manchete nem com ilus

tragao (Fig. 10)".

0 Unico dia na semana que se diferenciou deste esquema foi
domingo (Fig. 13), gquando além dos textos, também as medidas
variaram, o gue nao chegou a representar .uma grande diferen-
¢a no layout, cuja motivagao editorial teve como objetivo a
valorizacdo de .uma fotografia de futebol e a permanéncia da
manchete do dia.na,medidautdtaltdalmancha{gréfica. Media 18
~ciceros (8,1 cm) e Helvética gkifo. Cl2.

A Helvdtica grifo & utilizada em Cl0 CAB, em textos referen-

‘tes as matérias que possuem ilustragoes.

A principal variagdc em termos de composicdo para texto se
d3 em relagac dquele que acompanha a matéria princibal. Na
semana estudada, ela se apresentou de guatro maneiras dife-

rentes, nao aparentando razdes editoriais para tais modifica

coes.

(Domingo e sexta-feira) futura-estreita.(bastardat.CISACAB?
(quarta-feira) fatura preto Cl8 CAB
(quinta-feira) Helvética normal: Cl2 CAB
(terga-feira e sabado) Helvética normal : C10 CAB

Todos os textos se apresentam em entrelinha normal, justifi--
cados dos dois lados, inclusive a @ltima linha. Nao existem

paragrafos.
A utilizacgao de textos na pdgina ocorrem em propor¢do muito
pequena, com relagao aos outros elementos. Muitos ocupam uma

s6 linha de ponta a ponta .da mancha grafica, os outros for-

mam .pequenos blocos.. Todos, porém, possuem o mesmo estilo
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redacional: frases curtas, separadas por travessoes, que
sintetizam a noticia. Sao textos fortes e objetivos, mas que
no conjunto da pagina ficam relegados a um plano secundario,

pois fotos e manchetes sao os elementos de maior atragao.

Area média ocupada pelos textos'na semana estudada:
195 cmz; tantos 10% da pagina.

- Tipografia para Titulos"

Sac usadas guatro familias tipogréficas'das sem serifa para
os titulos do jornal O DIA. Variando em nbrmal, superpreto,
estreita e condensada. Algumés em CA e outras em CAB. Variam
em Cl6, C20, C36, C42, Cc48, C72, C84, Cl1l20, todos distribuf-
dos pela pigina, e sempre nos mesmos lugares (Fig. .8 e 13),
A pagina possui duas manchetes em cima e duaé em baixo, gque
ocupam toda a largura da mancha gridfica, e que estdo dispos-
tas simetricamente (C48 CAB e C84 CA, respectivamente).

Ao titulo principal, sempre ocupando a mesma posigao, corres
ponde também um sobretltulo, se encontram respectlvamente em
corpos 120 CA e 72 CAB. Em trés dos dias estudados, tlveram
a manchete do dia ocupando toda a largura da mancha; sao
realgados por um fio que sublinha cada um deles - manchete
(5 mm), sobretitulo (1 mm). Os titulos das matérias do box

sao Cl6 CAB, dispostos em quatro linhas centralizadas.

Os que se referem &s matérias com fotografias sio em Helvéti
.ca grifo, C20 CAB ou C36, de acordo com o tamanho da fotogra
fia. Estao geralmente dispostos acima da foto, e centraliza-
dos na sua largura total. Quando a fotografia esta logo
abaixo da manchete principal, o titulec vem abaixo da fotogra
fia. Acredita-se que seja para ndo interferir no impacto da

grande manchete.

Nao hd um sistema de utilizag3o dos titulos na pi3gina, e sim
uma organizagao fixa que atribui a cada dia os mesmos valo~ :

res editoriais e graficos ds informagdes.

Area ocupada pelos titulos:

829 cm2; 41% da pagina.
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Uso de Ilustracdes

A pagina se caracteriza por fotografias que retratam, princi
palmente, acidentes, fisionomias de maréinais, ou quaisqﬁer
fotos referentes a violencia. Apenas uma vez (Fig.1o )},

. dia 26 , e raramente sao vinculadas com a principal manchete,
S30 utilizadas fotos de hoticias'internacionais, que somente
' dizem respeito a terrorismo, que & tratado no jornal como
crime .comum, Todos os dias estudados apresentavam trés fotos
na pag. 1, com excegao de um dia , (Fig.s ), gue possuia
duas fotos.. “

A relagao entre as trés fotos se di da seguinte maneira:

. No dimensionamento, geralmente possuem uma maior e duas
.menores, gue ocupam‘ﬁma posicao fixa na pégiha; ‘

. A foto maior esti sempre na metade inferior, e as outras,
respectivaménte, uma abaixo e outra cortada pela'dobra;

. A medida constante & de 4 colunas basicas para a maior e
de trés'para-as cutras duas_fotografias}

. O'ﬁosicionamento da foto em relaggo ao seu texto & sempre
vertical. : |
Area ocupada pelas ildstragées:‘SSQ cm2, 28% da pagina.
' Estrutura do Layout

A organizagao da primeira pagina & fixa e permanente, mesmo
que os trés elementos que podem se movimentar pela pagina *
nao chegam a modificar a estrutura da pagina:

. o logotipo do jornal sempre circunda a manchete do dia,

ao lado-do titulo ou alinhado com o texto;

. © box com pequenas matérias se posiciona de varias maneéi-
ras, podendo diminuir a manchete do dia (em sua largura),
nos dias estudados houve um gue se apresentou com dois bo-
Xes;

. 0 texto referente a principal manchéte do dia pode variar

tanto em tipologia como na forma de ocupagao da pagina.

O principal elemento de destaque se da através da tipologia.

E por ser o layout muito fixo, as matérias dia a dia se apre

102



sentam a mesma relagao de &nfase, hierarquia e pdsicionamen—
to: manchete principal e de corpo maior,:cdmposta por‘um:
titulo e um sobretitulo, acima da dobra; |

. 4 menores, que limitam a pagina (embaixo e em cima, duas
a uma; '

. 2 a 3 noticias com fotos (abaixo da dobra);

. 3 a 6 notinhas com box:

. existem tambem chamadas de titulo e texto, junto as fo=

tograflas.

A disposigao das matérias em relagdo aos seus titulos e fo-
tos se dac de forma direta, titulo-texto / titﬁlo—foto-texto
/ foto-texto-titulo. A pagina possui uma relaQEO"verticél com
seus elementos, porém a estruturagao do espago se da no éen—
tido horizontal, através de: ' X '

. titulos grandes que ocupam .a largura da- ‘mancha graflca-

. uso de fios no sentido horizental;

. pouco uso de textos (pequenos e dlspostos em uma sO llnha
"A pagina funciona como’ um* poster, e & a Unica no jornal que
possul um tratamento rigido, tanto~na‘utlllzagao dos elemen-
tos griaficos, na estruturacgao do layout, como em qualidade

de impressao.
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2.2.. 'Pagina Editorial

2.2.1 Jornal do Brasil

Toda pagina se caracteriza. por um tratamento diferenciado do
resto do jornal. Nao apresenta notieciirio e todas as suas
segoes sao fixas (Fig.1l5 a 17):

. possui de 2 a 4 textos e&itoriais;

. charge pode ser referente.a.algum,doé textos}

. segao de cartas dos leitores;

. expediente do jornal.

Estad sempre localizada na pag. 10, e possui um tratamento no
bre, principalmente pelo uso. do logotipo do jornal-reduzido
acima dos editoriais. A'pég; 11 (Fig. 21) esta por sua vez,
relacionada a ela pelo tratamento dado .3s matérias assina-

das.

Estrutura Basica

A divisdo basica da pagina & de 5 colunas, sendo que sua or-
ganizagao se apresenta constantemente em: duas;goluﬁas'= 18
paicas'(7,7 cm) e 3 colunas = 12 paicas (5,1 cm). O espago
entre as colunas também & sempre fixe; as duas maiores estao
reservadas para o editorial, e as outras sao ocupadas respec
tivamente pela charge, cartas dos leitores, e expediente. To

das elas estao dentro-de quadros de canto arredondados.

Area que ocupa o editotial.na;pégina: 875 cm, 40% da pagina.

Tipografia para Texto

O texto editorial do JB & em linotipo Bodoni (preto) C10 CAB.
O seu entrelinhamento & normal, e guando hid algum nao funcio
na cono elemento de destaque, pois a pagina & muito padroni-

nizada. B disposto em duas colunas.

Os tamanhos dos textos, apesar de nao corresponderem a uma
modulagao (como na pag. 1), sao equilibrados. Os paragrafos
sao dados por espagos na primeira linha de cada um. Percenta

gem de texto editorial na pag:- 32%.:
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A segao de cartas & em Linotipo Ionic (normal) C8 CAB, sem
entrelinhamento. )

0O nome- do escrevente, a localldade, ou mesmo guando se apre-
senta alguma nota da redagao o texto vem composto em negri-
to.

O expediente € em futura normal (bastarda) C6.CAB com indica
goes. em negrito CA. 7

Area ocupada por todo o texto da pigina: 1203 cmz, 55% da pa

~gina.

Tipografia para Titulos

Os titulos do editorial sao em Bodoni.normal. C36 CAB. Todas
as palavras do titulo tém suas .iniciais em maifisculas. Sao

curtos, no maximo duas palavras e uma prep051gao.

Estac centralizados na mancha de texto, e possuem grandes

claros a sua volta.

Percentagem de titulos de editorial na pagina.(média: 35 cm?

.= 1,5% da area total).

Os titulos da secdo de cartas também sio em Bodoni normal

Cl2 CAB, e centralizados em relagéo ao seu texto.

O nome do autor da charge e o titulo Cartas & em Bodoni it&=

lico.C36 CAB, e interrompem o fio do guadro.

Percentagem total de titulos na pagina: 49 cm2 = 2%..

Bstriutura do Layout

A pigina que contém o editorial recebe um tratamento grdfico
diferente das outras paginas do jornal. Apesar de todas as

- medidas e a tipologia utilizada estarem dentro do repertdrio
usual do veliculo. A sua estrutura € extremamente fixa: os
espagos reservados para as diversas~ segoes 53o0..sempre oOs mes
- mos, as medidas das composigoes, O poesicionamento dos titu-

los, quadros etc. sao constantes.

A charge pode estar relacionada a um dos textos editoriais,

variando apenas os autcores (Lan ou Ziraldo); se apresenta
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sempre um trago (preto e branco solido).
Area ocupada pela charge: 9 % da pagina.

O logotipo do jornal estd-localizado acima das colunas de -
textos editoriais, e possui a . largura na mesma medida ocupa-~

da por eles. Funciona como uma cabega de pagina.

_2.2.2 0 Dia

O editorial se localiza constantemente na pag. 2, que contém
parte do noticiirio do jornal, com assuntos politicos nacio-

.nais e internacionais.

A pagina propriamente. dita contém caracteristicas basicas do
miolo do jornal, e o tratamento diferenciado € dado ao edito

rial. No periodo estudado, sé havia .um texto.

A publicidade & reduzida, e formada por pequenos anincios
que nao. possuem ilustracgao .(no maximo um logotipo), e estao

organizados ao pé da pagina.

A charge chamada "Mentira Carioca™ fica no lado direito da
pagina, e separada. do editorial, com 0 gual nao possui nenhu

ma relagao (Fig.18 a 20).

Estrutura Basica

A estrutura basica da.pag. 2 do jornal O DIA &, como em to-
das as ' outras péginaS”do noticiario, dividida em 8 colunas,
9 ciceros (4 cm), estando as matérias dispostas ou na medida

normal, ou na de duas colunas,. 19 ciceros (8,4 cm).

O espago do editorial. ocupa tres colunas normais, dentro de
um box (28,5 ciceros = 13 cm) de 2 colunas de medida = 12,5
ciceros (5,7 cm); estid localizado no lado esgquerdo da pagi-
-né, abaixo da principal manchete, e ocupa um espago relativa

mente pegueno. O espago entre as colunas & regular.

Tipografia para Texto

O texto do editorial estd composte em Linotipo Corona
C10 CAB, com entrelinhamento normal. Em todos os dias, os ta

manhos estavam equilibrados. Nao existem paragrafos no texto
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e somente a primeira linha & marcada por um espago.
Texto editorial: espago]l4{g{%ercentagemzdO'esgago 70%.

Todos os outros textos sao compostos'aSSistematicamente em
Linotipo Corcona C8 CAB, ou Linotipo”Helvética C8 CAB, -sem a-
presentar motivacao editorial para .isso. (Talvez por conges-
tionamento.de.composigéoanas oficinas.) Geralmente, estao
dipostas da seguinte maneira:' 2 colunas de matérias gue ocu-
pam 9 ciceros (4 cm), e o primeiro parégffo:dogﬁexto também
pode se apresentar em medida de 2 colunas, ou seja, 18,5 ci-

ceros (8,2 cm).

Total de texto na pagina: 58%

Tipografia para Titulos

Todos os. titulos do. texto editorial saeo em grotesca (bastar-
da) . Quando. estao dispostos em uma sd linha: em €36 CAB ou
C30 CA. Quando estao dispostos em duas linhas: em C30 CAB

{centralizadas) .

Todos os outros textos sao em 4 familias de sem serifa, vari
ando em CA ou CAB, em corpos que variam Cl6, geralmente em
CAB, Cl8, geralmente em CA, e a principal noticia em C42 CA
ou CAB.

Os titulos, assim como os textos, nao. tém critérios que de- -
terminam a sua variagéo:,se encontram, porém, algumas orga-
nizagao bisicas e que podem ser modificadas:

titulos em 1C = C16 CAB em 4 linhas de composigaoc alinhadas
pela direita;

titulos em 2C = C18 CA em 2 linhas de composigao. centraliza-
das ou justificadas;

titulos em §C = C42 CA ou CAB 2 linhas de composigao justifi

cadas.

Percentagem total de titulos: 2%

Estrutura do Layout

A pagina que contém o editorial possui o0 mesmo esquema € as

mesmas caracteristicas de qualquer pégina do jornal, que se
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define por uma total assistemitica no tratamento das informa
coes (mistura de tipos para texto ou para titulos) e &
somente o texto editorial que recebe um tratamento pratica-
mente constante (a Unica diferenca & na disposicao dos titu-

los).

A charge se posiciona na parte superior da pagina, no canto

direito, € traco (preto e branco).

Como trata-se de uma .pagina. de noticias comuns, pode também
se apresentar ilustracoes que, além de raras e de formatos

varidveis, n3o representam grande importancia na pagina.
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3. ANALISE COMPARATIVA

3.1 Caracteristicas Gerais

0 JB & produzido por um grupo gue reline empresas que abrangem
varias areas de comunicagéo:cbmorfédio;.ﬂornal'etc.,‘e O pro
jetoide implantacao de uma emissora de televisao, enquantor

o jornal O DIA pertence a uma organizagao voltada'para a im-
prensa e produgcdo gridfica de modo geral.

No que diz respeito ao piblico consumidor de cada produto, o .
JB atinge as faixas mais elevadas da sociedade, gque possuem
um alto grau de escolaridade e se interessamﬂpdr assuntos po .
liticos nacionais e internacionais, economia étc. 0 jornal

O DIA é dirigido para um piblico. de baixo poder aquisitivo,
semi-alfabetizado, aos quais sao atribuidos interesses em

relagdo a violencias;, crimes, trabalhos e esporte.

. A tiragem e consumo dos: jornais se diferenciam, uma vez que
os grupos atingidos pelo JB, além de serem minoritarios em
nossa sociedade, dividem o consumo.-com outros jornais ( como
O GLOBO, por exemplo) e O DIA & o produto mais forte ﬁo mer-

cado para a sua faixa de publico.

Os dois jornais sao impressos pelo processo de esteriotipia,
e se utiliza de equipamentos tradicionais (com excecao de al’
guns suplementos do JB); apreSentam'nitidas diferencas na

gualidade de impressao, sendo O DIA muito inferior.

Enquanto a produgao do JB eorresponde a um alto planejamento
industrial, articulando todos 0s setores envolvidos para o
exito do produto, O DIA corresponde a dois comportamentos ba
sicos: a primeira pagina, para a qual® todos Os recursos
disponiveis estao voltados, e o resto do jornal, cuja organi
zacdo visa fundamentalmente adaptar as informagoes as condi-
coes industriais da empresa. Ao nivel da elaboragao da infor
macdo, o JB estd baseado numa editoragdo sistematica, com o
controle de um estilo redacional consistente; no O DIA ha

um principio de assistematizacgdo tanto do conteldo como da-
linguagem, que caracteriza a mensagem veiculada. Ao nivel

da produgao industrial no JB a oficina trabalha de forma or-
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ganizada para cumprir as determinagdes editoriais aliadas. 3s
necessidades da empresa. No O DIA, a oficina possui autono-
- mia para executar as modificagdes que forem necessirias no
aspecto grafico do miolo, para que ndo ocorra atraso na pro-

dugao.

A publicidade afeta ambos os jornais, embora de forma dife- .
" rente. Enquanto no JB ela se caracteriza por um alto volume
de anlincios grandes e ilustrades, a maioria das piginas do

O DIA apresentam pequenos- anfincieos gue mais parecem classifi
cados, e que podem ser dispostos pele diagramador como
melhor lhe convier; isto porgue. como sua vendagem & relativa
mente alta e quase n3o hd encalhe do produto (algumas edigdes
até esgotam), o seu tratamento n3e possui as mesmas propor-
¢oes que no JB. Mas isso ndo quer dizer .que a publicidade

nao seja determinante no O DIA.

O JORNAL DO BRASIL. obedece a.uma organizagido do.conteilido e a
um principic sistemidtico de editoragdo. Suas paginas s3o di-
vididas em fungdo de assuntos definidos.(Internacional, Poli.
tica e Governo etc.), além de. classificar OS'tipbs de infor-
magoes. veiculadas em segCes definidas -(como Classificados,

de "informagoes de utilidades"; caderno B, "informagdes cul-
turais e de lazer"; e em Suplementos-Especiais em determina-
dos dias da semana). Ja O DIA .tem poer regra uma assistemati-
zagao do contelido com raras excegdes, como .assuntos sindica=
is, esporte e entretenimento, sendo os classificados parte
integrante das primeiras péginas‘dorsegundo.cadernd, onde se .
misturam informagdes do mesmo teor gue no primeirc. Somente
aos domingos apresenta o caderno D {entretenimento), Suple-

mento Esportive e Caderno de Classificados.

Na semana estudada, O DIA apresentou,.no domingo (dia em que
o jornal & mais volumoso), 24 paginas em seu primeiro cader-
‘no, e o JB 44 piginas, © que corresponde a um volume maior
tanto nas .informagoes como na publicidade. Nos outros dias,
o nlmero médio do JB foi de 30 paginas em s& um caderno, e
no O DIA foi de 16 paginas, nos dois cadernos, ou seja, con-

tendo os classificados.

111



No O DIA, algumas informagoes geralmente mantém uma mesma lo
‘calizagao no. jornal, a pégiﬁa de Esportes, por exemplo, &
sempre a ultima pégina*dO'segundo caderno, a’'sindical fica
na pag. 3, as matérias que est3o nas chamadas da pag. 1 .(no
final do primeiro caderno), os.classificados nas primeiras
paginas do segundo caderno, e o.texto editorial. O resto das
infprmaQSes se apresentam.sem nenhuma rigidez, sendo que mes
mo estas paginas podem se deslocar, ou se apresentar em or-
dem diversa. No caso do JB, sb hd varia¢ao guando o volume
de um assunto qualquer faz com que se aumente o niumero de

suas paginas, mas a ordem das editorias é sempre a mesma.

Enguanto o aspecto grafico do miole do JB corresponde a um

sistema de representagao gque obedece a. regras de hierarquia
e sentido de proporcionalidade baseado’ em critérios editori-
ais, ac O DIA corr95ponde'umaxaséistemética na apresentacao,
variando a tipologia tanto de titules como de textos, em es=
tilo de composicao e disposicdo das matérias, sem aparentar

motivagoes editoriais para tais diferenciagoes.

- 3.2 Primeira Pagina

O . DIA relne as informagoes consideradas mais importantes
para atrair o publico ao consumo; estas, porém, serao desen-
volvidas numa mesma pagina no interier ‘do jornal. O JB parte
do mesmo principio, recolhendo entre as-diversas editorias
as. consideradas mais importantes. 0 JB apresenta aniincios
classificados na p@gina um, e O DIA nao possui nenhuma espé-

cie de publicidade.

0 logotipo do JB & fixo, na cabe¢a da pagina, em tipologia
sObria. O do O DIA & mdvel, se apresenta no terco médio da
pagina e sua imagem & formada por uma grande mistura de ele-

mentos graficos.

Enquanto a estruturagao b3sica do O DIA, a partir da divisao
em B8 colunas apresenta medidas constantes, o JB divide-se em
5 colunas, cujas medidas sao variiveis de acordo com os des-
tagues que se queira dar as informacgees, utilizando-se para

tal da maleabilidade dos espagos brancos entre as coclunas.
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0 JB desenvolve textos em suas chamadas de primeira pagina,
e tanto o estilo da composicdo como a disposicac em colunas
e a quantidade de linhas (mddulos). em cada um obedece a uma
hierarquia de importancia atribuida 3s informagdes, que por
sua vez se articula a um sistema. de valores semelhantes no
“uso dos titulos (corpo da letra, medida da composigao, nime-
ro de linhas e estilo de composigao. b'jornal 0 DIA se carac.
teriza pela pouca utilizagao de texto, sendo que todas as
relacoes  existentes entre estes e seus titulos sao sempre

iguais.

Bs manchetes do O DIA tem grande peso: sdo utilizados desde o
corpo 16 ao 120, mantendo. sempre-a mesma posig¢ao e relagao
hierdrquica de um dia para_O‘outro,,No.JB,,o:peso dado aos
titulos & atribuido pela sua.relagae com o texto, e pelo cri
tério de valorizagio da informagdo, gue faz com que se utili
zem, na maioria das vezes, tamanhos médios de letras, reser-
vando assim os corpos maiores para quando ¢ acontecimento
for considerado merecedor (por exemplo, duando Frota foi de-
posto, a primeira pagina apresenteu duas linhas de titulos
na. largura do espago‘de noticias, com C60 CAB}; na semana es

tudada, os corpos variaram de: 36 a 48 CAB.

Em geral, uma das ilustragdes ‘do JB estd relacionada com a
principal manchete do dia, possui formato variado e o seu po
sicionamento contribui para.uma composigac de layout gdecme-
tricamente organizada. As do O DIA, por sua vez, raramente
se ligam com a manchete principal, e possuem um posicionamen
to e dimensionamento pré-fixado.pela estrutura rigida do
layout. Enquanto no primeiro. elas se caracterizaﬁ principal-
mente pela transmiss3o de imagens de: politicos e homens de
negocios, pelos assuntos destacados.no jornal, no O DIA, as
fotos sdao de marginais, acidentes, ou de pessoas envolvidas
em algum acidente ou crime, geralmente de baixa condigdo so-

cial.

O DIA se caracteriza pela utilizacao minima e fixa dos espa-
gos:, e se vale do uso de fios finos como principal recurso

para separar as informacdes dispostas horizontalmente. No JB
o
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Os espagos sao parte integrante do sistema de organizagao
das informagOes e cria subestruturas dentro do espago de no-
‘ticias, e nao se utiliza de fios para qualgquer finalidade

gue nao seja indicar chamadas .para outros. suplementos.

Constituem-se, portanto, dois tipos diversos de layout. No

JB a caracteristica principal & que a sua concepgio estd ba-

seada num sistema de representagEO‘onde.todos os elementos se
articulam segundo as determinagoes editoriais, criando resul

tados diferentes de acordo com um estilo consistente e reco-.
nhecivel. J3 o jornal O DIA estd estruturado a partir de uma

organizagao rigida, onde a cada exémplar as informagaes

recebem a mesma escala de valores editoriais.

Ao O DIA corresponde um layout horizontal, pela disposigao
de titulos grandes, ocﬁpandOTtoda a.laxguré da mancha grafi-
ca, a utilizacgao de pouco texto e'a'dispoéigéo de fotos aber
tas em até 5 colunas. O JB possui’ uma’ estrutura vertical,
dadavpela utilizac3o de texto, pela relacao titulo-texto, e
pelos espacgos definidos entre as colunas, dgeometricamente

proporcionais e relacionados em sua .organizagao.

O JB se caracteriza por um layout sdbrio, que di & informa-
¢ao um sentido de seriedade, através da utilizagao de titu-.
los médios, pelo cardter das fotografias, e pela nao utiliza
cdo de olementos 9raficos que nao estejam ligados diretamente
ds informagdes veiculadas (como fios, box, vinhetas). O DIA
apresenta um estilo sensacionalista pela eénfase dada as
informagoes, através de tamanhos grandes das letras, dos fi-
os sublinhando as manchetes, do teor das fotografias aliados

ao estilo de linguagem.

3.3 Pagina Editorial

O editorial do O DIA estd localizado numa pagina que contém
noticiario comum, sendo em sua maioria ligado a assuntos in-
ternacionais e politicos. O artigo se encontra num espago
reservado. No JB, se constitui numa pagina especial, com tra
tamento especifico, onde se reunen segBes fixas, entre elas

as cartas dos leitores, emitindo assim n3o sO a opiniao do
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jornal, como a do publico, sobre os acontecimentos.

Localizando~se em meio ao noticiario comum, O DIA pode apre-
sentar outras ilustracgdes (referentes a noticias), e também
alguma publicidade. Enquanto que no JB estao somente os edi-

toriais, as cartas, a charge e o expediente do jornal.

Por ter um tratamento especifico ne JB, a pagina editorial
se diferencia do resto do produto: a divisao rigida em 5 co-
lunas, o posicionamento centralizado dos titulos, os quadfos
na se¢ao de cartas, na charge e no expediente. Ele mantém,
porém, algumas de suas principaiSfcaracteristicas: as medi-
das de composicao estao dentro do sistema (apesar da divisao
‘do mioclo ser em 8 colunas), a tipolegia para titulo permane-
ce a mesma, a utilizacao de claros na estruturagao vertical
da pagina, e o estilo-do layout, além de reproduzir o logoti
po do jornal acima dos textos editoriais. Fica assim garanti
do o reconhecimento, ao mesmo ‘tempo em gque classifica a pagi
na com um tipo de informagao diferenciada. O jornal O DIA
apresenta seu editorial num quadro. em corpo maior que os ou-
tros textos da - pagina, cuja apresentaQEO‘visual & igual
a todas as outras do miolo; ou 'seja, se caracteriza por uma

assistematizagao da informagao.



4. SIGNIFICADO DA DIAGRAMACAO

Os dois.- exemplos analisados, apesar de serem objetos produzi
dos para cumprir a mesma funcac - a de informar - compreen-
dem profundas diferencgas,. tanto ao nivel de sua produgdo in-
dustrial, como na forma de tratar e selecionar as informa-.
goes e as faixas de piblico a que se dirige. Obtém, assim,
dois resultados diametralmente opostos no que diz respeito

ao seu aspecto visual e no uso dos elementos graficos.

Esta andlise, porém, ndo seria suficiente para fundamentar a
idéia de que a dois publicos correspondem dois contefidos dis
tintos e, conseqlientemente, a duas formas de apresentagao,
concretizando, entao, a idéia de que os valores griaficos sdo
congruentes com valores simbolicos’ que, uma vez aplicados,

unificariam ¢ produto com a sua proposta.

Importaria, inicialmente, em um estudo comparativo com ou-.
tros veiculos para se constatar definitivamente esta realida
de da comunicagao, qgue por sua vez naoc .estd fundamentada em
si propria, mas em uma série de fatores éCOanicos, sociais
e ideoldgicos que determinam’ a produgido de um bem gqualquer
na sociedade.

Em trabalho desenvolvido a respeitec de estilos grdficos ém
jornais, foram comparados The Times e o JORNAL DO BRASIL,
‘Daily Mirror e O DIA, concluindo-se: '
"Esta ciai:o, portanto, que jornais de qualidade dividem uma .serie de.
caracteristicas comuns que, por sua.vez, se contrastam. com aquelas divi-
didas .pelos jornais populares.”™ (I5)
Caberia também procurar desenvolver a razao pela qual a In-
dustria Cultural, preocupada em impor uma ideologia tnica, a
das classes economicamente dominantes,;. diversifica seus pro-
dutos para s assim atingir a todos o0s grupos sociais. Tra-
ta-se, portanto, de analisar o . fato de que numa sociedade
capitalista subdesenvolvida existem trés_grupos definidos:
O0s grupos que ostentam o poder, (os donos dos meios de produ
¢ao) (A), os grupos médios, participantes. ativos do mercado
de trabalho e de consumo (B) e os de niveis mais baixos, em

condigao marginalizada ao mercado (C e D).
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Esta divisao social se relaciona com as condigOes inerentes
a imposigao da ideologia dominante no consumo de bens na so-
ciedade: enquanto gque nos dois primeiros grupos existe uma
relagao de dependencia com os. circulos econdmico, politico e
cultural -o que significa gue a ideelogia e os valores simbd
. licos impostos pela-classe‘dominante'jé.estﬁo.consagrados -
ao terceiro grupo. corresponde uma sitﬁagao.de exclusao mate-
rial e simb6lica do mercado. Este grupo, portanto, possui um
repertdrio de valores proprios inerentes ao. seu cotidiano,
ds suas localidades de origem.(antes de chegar ao contexto

utbano) e ao relacionamento no ambito do prdprio grupo.

A indiistria cultural cabe ent3o duas tarefas distintas, a
fim de obter concretamente o lucro necessirio a manutencgao
do sistema, através da unificacgao em-todos os niveis sociais
do mercado material ao simbdlico: trata-se de levar aos gru-
pos médios um tipo de informacae que ele acredite ser parti-
cularmente do seu interesse, consagrando, assim, a sua depen
déncia através da necessitade dos produtos; e também lhe dar
condigOes. de se sentir participante-e influente destas mes-

mas esferas das quais depende.

Em outro nivel, cumpre o papel-de atrair o publico marginali'
zado para incorpora-lo ao mercade material e simbdélico, uti-
lizando-se para isso da criagao de uma falsa capacidade de

insercao, através do sistema .de facilitar o consumo (credii-
rios), e a farta exposigao dos produtos pelos velculos de co

municagao.

Chegariamos, portanto, ao ponto fundamental da questdo. Es~ .
tas duas tarefas levam a dois comportamentos e duas formas
peculiares de veiculacao das informagoes: estaria relaciona-
da. com os grupos altos e médios uma producao sofisticada qué
procura retraduzir as Ultimas tendéncias da moda, gostoes,
pensamentos, arte etc., consagrados. pelas burguesias interna
cionais (estamos tratando. de uma economia subdesenvolvida,
portanto, dependente) e uma outra tarefa seria criar para os
grupos menos favorecidos um .tipo de comunicagdo que "retradu
za" nao somente a sua realidade para a qual estd totalmente

voltado (miséria), mas também, através da utilizacao de um
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estoque de recursos praticos-e simbdlicos que caracterizam a
difusdo. de informagoes dentro do grupo e dos quais tem neces

sidade para subsistir no meio urbano.. .

- A esta diferenciaqEO‘corteSpondem*@ambém.dois tipos de agén-
tes produtores, gue na condicao de dominados 550 capazes de
retransnitir-os valores necessarios. a consagragao da ideolo-
gia dominante. Um exemplo que 1lustra esta relagdao & o
corpo” de profissionais dos dois jornaLs, observados no decor
rer desta pesquisa. Enquanto no JB os jornalistas e editores
representavam os proprios’ grupos médios, dada.a sua condig¢do
social elevada {alto grau de escolaridade) , possuindo um
nivel de elaboragao sofisticads:em .sew trabalho, ao O DIA cor
responde um tipo de profissional queJQincorporado aos valo-

- res sociais. das camadas desfavorecidas, sao. capazes de os
utilizar para a manipulag3o das informagoes.

Cabem portanto a estas:condigGeSipe@ﬁliare99dués organiza-
coes objetivas para-serem~manipulad03'05'Valores-definidos
pelas classes. domlnantes como: essenciais 3 unificagac do mer
cado. materdal e 51mbollco, e isto seria chamado de "dois con-
tefidos diferentes". A forma de representagaq‘estaria, por um
lado, baseada nos mesmos conceitos@e'mecanismos;que determi-
nam .a produgao de bens. simbdlices. na sociedade, porque a for
'maurepresenta a imagem: do produto com o qual.o publico, na
condigao de dominado, se identifica,_eise sente atraido ao

consumo. das informagoes.

No caso. da imprensa, o0s elementos graficos sao os responsa-
- veis pela primeira identificagao dos grupos sociais  com os
seus produtos. E através das diferentes formas de utilizagdo
seja pelo tamanho das letras, pelas fotografias veiculadas,
o estilo e a estrutura -de organizagao das paginas, aliados &
forma de expressao na linguagem, que o piblico diferenciado
se sente atraido a consumir. A primeira pagina cabe um papel
‘preponderante- neste sentido.

A partir destas consideracgoes; poderiames procurar fazer uma
avaliagao do papel da diagramagao e do estilo grafico nos
dois jornais. estudados, considerando .a sua produgao industri

al, a elaboracgao da.informagao.e o consumo.
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4,1 Papel da Diagramagao. no JB

A producac do JB corresponde a’ um altO'planejémento industri
al que procura conjugar as necessidades de informagac do .
plblico a quem se dirige com as possibilidades técnicas dos
equipamentos disponiveis, a fim de criar um produto coerente
com a sua proposta,.que & veicular um tipo de informagao
elaborada .para o. consumo estavel .de faixas do mercado de po-

der aquisitivo mais elevado.

A reforma grifica realizada no JB. nos fins da década de 50
foi fundamental para a definicao. do seu produto. Foi a par-
tir dela que se adotou um sistema de representacgao visual

da informagao, que identificou o jornal com uma proposta de
conteldo definida e direcionada a um publico pré-determinado.
Ou seja, esta reforma acarretou na unificagao do objeto-JB

em todos os niveis de sua produgao.

0 aspecto visual do JB: assume, portanto, um papel fundamen-

tal em sua concretizagao, e isto é principalmente notado na

forma como o seu. sistema éLUtilizado,'adotado,'controlado e

conscientizado pelo cor§0“de'profissionais da empresa. 0 fa~
tor diagramagao é. conhecido "desde o boy ao diretor do jor-
nal™, que sao capazes de explici-le com os principais argu-

mentos,_utilizandO?séypara isso de uma linguagem especifica

que fala em funcionalidade“e'racionalidade-na produgao, e

"boa forma" de comunicagao.

Para se avaliar o sistema visual de JB, & dificil separar os
seus elementos - das suas .principais -fun¢des, pela interli-
gagao. existente, e que, na .verdade, representa o éxito do

produto no -ambito da sua produgdo material e simbbdlica.

Na produgao industrial, o sistema representa a racionaliza-

¢Eo'e a economia, pois ele se caracteriza, fundamentalmente,
por uma .utilizacao. equilibrada e gquase constante de seus ele
mentos graficos e organizagdes;, dando condigaes-a.um.planejg
mento sdlido que, por sua veze, CONO umfcircuio, termina por

consagrar a propria necessidade de sistematizacgao.

Como a diagramag¢ao representa um sistema, pressupde-se que
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intimeras relagoes podem ser encontradas a partir dos princi-
pios bidsicos de organizagao. e utiljizagao dos seus elementos.
No JB, porém, ele nao se desenvolveu em sua potencialidade.

Trata-se, portanto, de um sistema rigidamente fechado.

Poderiamos supor que isto sucede devido. a um conjunto de
normas. e regras. formalizadas em alguma espécie de manual,.
que deve ser levado a risca. Mas, apesar do sistema ter sido
criado a partir de experiéncias que exigiram profundas avali
acoes e estudos, sua adaptagdo se deu paulatinamente, e ele
se estabeleceu, na .pratica, sem nenhuma formalizacio, tendo
sua implantagao-sido:passada]de boca. em boca:. Apesar disso,
ac invés de ter se aberto, talvez até diluido, ele se fechou
muito mais (segundo Janio de Freitas, editor do. JB) na &poca

da reforma.

Pensariamos, também,. que pelastoﬁalideterminagﬁo.na informa-
¢ao por parte dos editores, . (segundo. o secretdrio de redacdo
do JB, dos.-1l6 diagramadores; apenas dois tém‘condigaes,de dis
cutir a infermacdo),; e por eles ni3o serem profissionais espe
cializados na formalizagao dos espagos e nos usos dos elemen.
tos gréficos, ndo tiveram condig¢oes. de desenvolver o sistema,

abrindo.assim diversas possibilidades na sua utilizacgado.

Mas este nac € o ponto da guestao. Na verdade, o sistema .fe-
chado é congruente com-um tipo de infermacao selecioénada,
trabalhada, padronizada .através: da autocensura e das regras

e normas redacionais que sao 0 estilo da linguagem do jornal.
A noticia, que por principio’ possui- cariter imprevisivel,
passa a existir como uma  forma. dentro do extremamente previ-

sivel da normalidade dos acontecimentos.

A rigidez do sistema, portanto, estid ligada ao padrac pré-
-moldado com que &€ tratada a informagao, a fim de assumir a-
quelas caracteristicas consagradas por um piblico que, per-—-
tencente a um nivel médio na escala social, passa a incorpo-
rar o objeto da noticia, como se de fate pertencesse e parti
cipasse destes grupos politicos e econdomicos que representam
o poder e que s3ao o alvo de destaque do jornal. Atribuem,

assim, um status pela familiaridade e naturalidade com que &

120



tratada a informagao. O proprio fato do jornal publicar em
sua pagina editorial as cartas dos léitores, nos mostra o pa
pel dissimulador da industria cultural sobre estes grupos,

cujo idealismo reside na participagao e ascensaoc social.

O estilo sdObrio, carregado de valor ‘de funcionalidade por

um tipo de apresentacgao direta da informagao, sem a utiliza-
cao indiscriminada de fios, boxes ou de qualquer cutro ele-
mento gue nac estd diretamente ligado 3 forma' de representa-
¢ao do. contetido propriamente dito se liga & economia (em
termos de tempo e custo de produgac)’ por um lado, e ao senti
do. de objetividade que se pretende dar .d noticia, por outro.
Desvinculando-a do sensacionalismo. esteriotipado adotado pe-
la os veiculos de comunicagdo dirigidos as camadas mais bai-
xas da populacgao, e ligando a um "sensacionalismo" que explg!
ra a seriedade, a limpeza e alorganizagﬁo atribuida 3 infor-
macao, determina a imposicdo de um padrido visual baseado na
‘concepc¢ao de "boa forma" importade.pelas classes dominantes
de uma sociedade industrial de. econcmia dependente. Caracte-
rizam o estilo de "proprio e:original" - atribuirdo ac piblico
que consome este tipo de informacgae, a qualidade de possuir
apurado senso estético, um repertério visual sofisticado que

acompanha as tendencias da arte e da moda.

A forma como & imposta a diagramagao do JB, através do alto
teor de conscientizacdo por parte do corpo profissional, e a
maneira como o padrdc. visual do jornal & controlado mostra a
importancia que & dada d sua forma visual na caracterizagao
do produto tanto ao nivel material como simbOlico. Este, por
sua vez, € tao realgado que se torna um meio de se auto-pro-
mover, e que impoe ao sentido estético do jornal um valor
simbblico dominantemente particular das altas camadas soci-
ais. (No setor de circulagao, 0os "vendedores de assinaturas"
fazem uma espécie de curso de vendas onde aprendem entre ou-

tras coisas, a discorrer sobre a boa forma do JB.)

Poderiamos constatar que a necessidade de produzir sistemati
camente para se obter um lucro razoavel leva 3 produgcao tam-
bém sistematizada das informagdes e de sua forma de represen

tagao. Por outro- lado, a necessidade de criar uma linguagem
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que possua uma série de conotagaeS'de'objetividade, de racio
nalidade etc. (simbdolica), leva a‘uma:sistEmatizagEo na pro-.
ducao material. Na verdade, parece mais a histdria do ovo e

da galinha, tal & a forma que se di i interligagcac e a consa

gracao mitua das duas instancias.

4.2 O Papel da Diagramagao no O DIA

A producao do O DIA responde a um planejamento que visa con-
jugar os principais elementos para o axito. do produto. Ao ni
vel da sua produgao industrial propriamente dita, trata-se
de conjugar as possibilidades té&cnicas dos equipamentos dis-
poniveis - com a necessidade de uma:tiragem que se torna rela-
tivamente alta num tempo curto_em»reiagao‘a.real capacidade

produtiva da empresa.

Torna-se, portanto, fundamental ha producao do jornal o fa-
tor tempo, o que significa. a existéncia de um horario de
circulagao pré-fixado pelo plUblice, e do qual depende o con-
sumo. (Segundo o secretério’deiredagéd; o publico compra o
jornal principalmente no momento em‘gue vai para o trabalho,
o. que ocorre de madrugada, lendo nas condugdes, no horario
do almogo, etc.) E a partir'desta,sitﬁagéo peculiar que a

sua produgado & articulada em todos os seus niveis.

Poderiamos supor que diante .de tais. condigdes o contefido da
informagdo, assim como a sua apresentagao, estivesse relega-
do a um segundo plano. Mas isto & impossivel de existdr nes-
tes termos, pois se ha uma necessidade premente de produzir
para -um consumo objetivo, isto significa que o piblico consa
gra o produto tanto.aoc nivel do conteildo como na sua forma
de representagao. Chegariamos, portanto, a especular se a
inexisténcia de uma articulacao da produgao que considere as
necessidades de uma informacao sistematica e padronizada nao
seria justamente pelo propdsito da empresa de veicular o seu

conteido com tais caracteristicas.

0 jornal O DIA se caracteriza por dois comportamentos basi-
Cos: a primeira pagina e o miolo do jornal, que possuem

caracteristicas diversas, tanto ac nivel do tratamento do
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conteldo como na sua apresentagao.

Enquanto o miolo corresponde a .uma assitematiiagao,.(com ex-
cesao da pagina de esportes e sindical, existe uma mistura
de assuntos desligados de gualquer..légica), sua forma grafi-
ca & coerente (através da mistura indiscriminada de tipogra-
fia para textos e titulos, nos mais diversos estilos de
composicdo); a primeira pagina se caracteriza- pela consistén

cia na informagao.

Na produgao do miolo do jornal, as fungdes praticamente se

invertem: o editor (secretario de redagao), cumpre unicamen-
te a fungao de censor, no sentide estreito da .palavra, sele-
cionando as informagoes de acordo com o critério de interes-
se do jornal e da censura. O diagramador edita as informa-

¢Oes segundo a sua necessidade de espag¢o, cujo principio re-
side em aproveitar o maximo de notieias. possivel, de acordo
com 0s seus proprios critérios sobre o que & mais: importante

Ele calcula os espacos. e procura. delinear a forma que terao

as informacoes. Na verdade; a equipe da oficina & a responsa

vel pelo aspecto visual do produto, adaptando as marcagoes
dos .originais &s suas condigEeS”téénicaS“(trocando a tipolo-

gia, se for preciso).

O resultado, & uma forma grafica, cujo reconhecimento se da
principalmente pelo fato da variedade dos elementos gréficos
‘utilizados para representar uma miscelanea de assuntos com
os mais diversos. estilos de linguagem na.mesma pagina fica-
rem limitados.a possibilidades dos equipamentos técnicos,
que por sua vez caracterizam a forma de comunicagﬁo adotada;
e, fundamentalmente, pelo papel preponderante da pagina um

na identificagao do produto.

Outras informagoes de interesse se misturam aos assuntos po-
liciais, nao com o sentido de informar, mas muito mais com o
objetivo de uma "acgao pedagéqica“, gue visa incorporar o
universo de valores ideoldgicos das classes economicamente
favorecidas, a estas camadas. Reprimem, assim, através de

um comportamento condicionado; todos os conflitos possiveis

de serem provocados pela acirrada divisao de classes na soci
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edade. Visa, portanto, anestesiar o publico através de um
tratamento indefinido e superficial acerca de-sua realidade,

para que a falta de compreensaoc.leve d conseqliente conforma-
cao do status quo vigente.

Trata-se, pbis , de um estilo.que . nao estid.vinculado a um
sistema de representagac (como no. caso do JB), mas a uma con.
duta definida com o sentido de explorar o carater direto e
espontdneo que caracteriza as formas b3sicas de comunicacio
deste piblico, quelainda nao foi totalmente. absorvido pelos
valores dos grupos dominantes, e pela condigao. de "semi"-mar
ginalizados da sociedade de consumo. Eles carregam ainda sua
reserva tradicional de .signos da. sua pratica de comunicacao,
seja nos conjuntos habitacionais, nas favelas, ou mesmo no
campo (de onde vem para os centros wurbanos). O préprio fato
dos: classificados virem em meio ao noticidrio esta vinculado
as necessidades de um sistema: de "dicas"™ t3o consagrado no
ambito dO'gruPd. |

Na produgao da primeira pagina, © comportamento & diverso. E
la n3o & somente a pagina de venda, por reunir caracteristi-
' cas atrativas, como & também agquela gue procura se identifi-
car com o publico, criando uma imagem definida. Compreende
um planejamento, para o qual todos os recursos da empresa es
tao voltados, e que procura.respeitar as necessidades da

informagao para conseguir o seu objetivo.

Ao nivel da sua producao industrial, se articula para aten-
der as exigéncias da edigd@o; e ja nae hd o grau de interferén
cia na forma de representagao, como acontece no miolo do joxr

nal.

Na redagao, as noticias sao elaboradas segundo um estilo prd
prio; elas contém titulos sensacionalistas, carregados de um
sentido tragicomico (tragico pois se trata de acidentes, cri
mes etc., e comico pois quase sempre possuem duplo sentido).
Os textos referentes as informagdes sao pequenos, e estrutu-
rados a partir de frases curtas separadas por travessao, que
relatam de forma dinamica os principais dados do acontecimen

to destacado. As grandes manchetes” nao so. apenas editadas,
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mas também elaboradas pelo secretidrio de redacgio.

A diagramagao € rigidamente controlada pelas determinacgoes

editoriais, e o aspecto visualupassafa'cumpfir a funcao fun-
damental de nao sb consagrar a mensagem, mas também de cono-
ta-la segundo o sentido que se pretende atribuir & comunica-

g¢ao veiculada.

A primeira pagina se caracteriza por um layout fixo (as va-
riagoes sao praticamente minimas). A partir de uma estrutu-
ra rigida, funciona como uma forma onde a cada dia as noti-
cias se posicionam segundo' os valores editoriais. De certa

maneira, este esquema & congruente com o.tipo de informagdo
transmitida. Na verdade, o contelido. das noticias estida inse-
rido dentro de um repertdrio Gnico e padronizado; ou seja,

trata sempre dos mesmos assuntos, mudando unicamente os da-

. dos da informagao. O imprevisivel n3ae estd mais na informa-"

gao em si, mas nos detalhes que ela apresenta, e gue sao ela
borados. segundo os moldes do jornal: trata-se de procurar,

a cada dia destacar um crime gue .possua causas e formas di-
versas do.anterior;'e,que'possam“ser explorados: como meio de
atrair o plblico cuja tens3o’e violéncia no dia a dia "pode-
ria" pesar sobre o comportamente. Leva, assim, através da
imposicao deste tipo de menségem;'é diluigdo deste sentimen-
to, e principalmente ao distanciamento da sua realidade das
formas de transforma-la, impondoé o incrivel como forma de

comunicagao.

O estilo .& sensacionalista, os tituloes 550 gran@es e as fo-
tos tém cardter “"realista", do qual podem ser ressaltados
dois Itens: o uso de fotos e letras grandes com desenho regu
lar nao somente chama ‘a ateng@o, mas também facilita a lei-
tura para um pGblico semi-analfabeto. (O.nﬁmérO‘de fotos uti
lizadas no jornal vem diminuindo muito, segundo o diagrama-
dor do O DIA. Isto vem acontecendo a partir da atuagao do
Mobral na alfabetiZagEo de adultos.) Por outro lado,. realga
o aspecto fantastico da informagao, que sempre foi uma forma
de comunicagao. adotada por estes.grupos excluidos como meio

de subsistir 3s pressoes e & miséria, se apegando a fetiches
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¢ misticismos.

4.3 Conclusao

Poderiamos, portanto, avaliar se entre os jornais estudados,
algum deles coﬁpreenderia ou nao uma diagramagdaoc que se ca-
racterizasse: por uma concep¢ao de design .aplicada ao produ-

to.

A primeira vista, a resposta positiva se reverte para o JB,
mas .isto nos leva a refletir sobre o que significa a concep-
gao de um produto design, tanto no plano tedrico como na sua
pratica em uma sociedade cuja produgao nao possui um valor
de uso restrito & sua fungao, mas em gue todos os objetos
sdo carregados de um valor simbdlice preponderante para a ma

nutencao do sistema em que sao produzidos.

A forma .como um produto. se apresenta, no planc tedrico, & de
corréncia direta da . sua-funcionalidade. E como foi abordado,
a funcionalidade dos veiculos de comunicagao nao consiste sg
mente na sua "fungao primeira" - a de informar sobre os acon
tecimentos da comunidade - mas, principalmente, na sua "fun-
cao segunda", que & a de impor-ao publico uma série de valo-
res e comportamentos definidos. E neste sentido verifica-se
que os dois veiculos sao "design", na medida em que cada um
possui a sua "boa forma" de comunicagao de acordo com a sua

proposta, e se encontram consagrados pelo mercado.

A racionalizagao e sistematizagao da produgao sao conceitos
intimamente ligados a funcionalidade, ao aspecto econdmico
da empresa produtora e ao prego do produto no mercado. £
fungao tedrica do designer planejar um produto coerente com
estas necessidades. o JB possul uma organizagéo voltada para
um tipo de informacao especifico, e a ele se engquadrariam
todos estes pontos levantados. Por outro lado, ao jornal

O DIA corresponde uma "assistematizagao" e "despreocupagao"
com a produgao que & coerente com os seus objetivos, ou seja,
existe uma estrutura que controla a produgao exatamente para

manter esta forma de comunicagao.

E por que poderia se associar a formalizagao da informagao

126



no JB com uma concep¢ao de design aplicada ao produto?

Para concluir esta questao, caberia repetir uma das conside-
racoes abordadas no inicio*desta‘etépa do trabalho: "A forma
de representagdo estaria, por um .lado, baseada nos mesmos
conceitos e mecanismos gque ‘determinam a producao de bens sim
bblicos na sociedade; porgue a forma representa a imagem do
produto. com a qual.o piliblico, na condigao de dominado, se i-

dentifica e se sente atraido ao consumoc.”

0 sentido de funcionalidade gque consagra o designer, e que

na area da programacao.visual se traduziria: por uma forma or
denada e equilibrada, sem o usc de elementos supérfluos na
informagao, e respeitando um sistema de representagao, esta-
ria, portanto, ligada .a um nivel determinado de mensagem no
ambitc da industrializacao dos bens. simbdlicos. O designer

de uma economia dependente carrega na sua formagac profissio
nal uma série de significados que cumprem-a funcgac de.retra-
duzir os‘valores'atribuidOS'aOs;grupos‘médios e altos a par-
tir dos conceitos estabelecidos pelas tendéncias da arte e da

moda internacional.

K concepgado tedrica de desigh se contrapoe uma pratica e uma
formagao profissional gue transformam esta.prépria concepgao
naoc num instrumento de trabalho capaz de congregar uma série
de elementos e resolvé-los de acorde:com a necessidade, mas
numa forma de representacao determinada e'conségrada para

grupos ‘especificos no mercado da produgao simbdlica.

0 que serijia do jornal O DIA se um designer,.eom;a_nossé.férf
magao, .se integrasse ao Seu corpo de profissionais? Serd: gue

alguém ja pensou nisso?
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Em lancamento o Verde Leblon:

avalorizacao definitiva da arte de morar.

Prédio pequeno, de apenas 4 andares, com 2 apartamentos por andar Varandas,
2salas.2_pupcmlndhormercbdolm

)

Rua Timéteo
Frego algum paga o sossego catrangiiilidade de sua familia. Preco algum paga esseverde, essas Arvares, essa
‘Visla permancnic paramar e jardins. Ecssewpg;o.cssahz. quewoct 56 encontra aqui. MasoVerde Lehlon
unmﬂm.cmnnhnmsimis,pamda:amdo imecnso prazer deviver na parie mass valorizada da
nobre Zona Sul. Verifique as plantas. as condictes. Comprove: Verde Leblon tem os apartamentos mais amplos.
mais bern iluminados eventilados de foda aregiso. Dedique-se agora is belas artes de morar cm meio ao verde,

* adots minutos detodo 0 comércio do Leblon.
dependéncias completzs, 1ou 2 vagas na garagem,
arands, 2 salss, 2 quarton, 2 banheiros -

rea ral: 193 m?
A partr de Cr$ 5.340,00 memais

2salas, 2 ou 3 quartos sendo | sutte, 2 banheiros sociais,

‘Varandss, 2 salat,3 quartos, 2 banhciros
A partir de Crér';.l;fﬂm

. Lancamento hoje. Pinte haje mesmo em nosso stand de vendas. :
Corretores po local, diariamente, das 8 in 23 horas, indusive sibados ¢ domingos.
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GLOSSARIO

. Claro - Espago gue fica entre as palavras, as linhas da pa-
gina, ou nos lados de ﬁmalgravura,'equualquer trabalho im-
presso. Por extensao, qualquer material branco como espagos,
entrelinhas e guarnicdOes com que se obtém estes claros.

. Componedor — Utensilio. no qual o.tipégraforvai.dispondo»um a

- um Os caracteres tirados da caixa para formar a linha. E uma

lamina com dois rebordos em esguadro, e mais uma peca movel,
o justificador, que permifeffixar a abertura da boca do com-
ponedor na largura precisa.

. Familia - E. o conjunto de caracteres cujo desenho, indepen-
dentemente do corpo, apresenta as mesmas caracteristicas fun
damentais, podendo. apenas variar na forga e na inclinagao

dos tracos, ou na largura relativa das letras. Em tipografia,

cada familia @ caracterizada por. um nome gue o seu criador

-ou o fundidor lhe atribuem. Assim, temos as familias Caslon,

Bodoni, Century, Memphis e milhares: de outras que, por sua
vez, se subdividem em redondo, grifo, claro, negrito, largo,
estreito etc.

. Rama - Caixilho retangular de ferro ou acgo, dentro do qual
se encerra a forma tipografica, apertando-a com o auxilio de
guarnicoes e culhos para matrizar chapas estéreos.

. Telha - Chapa de esteriotipia curva, que assume a forma
arqueada para: se adaptar aos. cilindros da rotativa.

OBS: Todas as definicoes acima foram retiradas do Dicionadrio -

de Artes Graficas.
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