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0 PROCESSO SIMBOLICO DA ARBITRARIEDADE

Os animais lutam, entre si, por alimento ou por lideranga. Mas éles
pBo lutam, a exemplo dos séres humsnos, por coisas que representam a

riqueze (dinheiro, agBes, t{tulos), distintivos de classe (ou de casta)

_para a.iapela ou nimeros baixos de placas de automdével, ¢ que, para

muitos, equivale a prestigio social.

0 processo mediante o qual os homens podém erbitririanente fazer com
que certas coisas representem outras, pode ser denominado de PROCESSO

SIMBOLICO OU SIGNICO.

Por exemplo, com referéncias a éstes dois simbolos
- X e X
pode~se concordar com que X represente botGes e Y bolas de futebol.
Pode-se, em ssguida, alterar livremente a combinacao, e fazer com que X

represente Leonardo da Vinei, e'! anﬂrian,

Em nossa condi¢do humana, somos os Unicos géres livres a fabricar e

manipular nossos signos, atribuindo-lhes os valores que bem entendemos.

Pode-se ir ainda mais longe, por exemplo, e fazer com gue um simbolo
M represente todos os X do exemplo acima, e a letra N represente os Y.
Pode-se, em seguids, fazer com gque outro simbolo, T, represente o M e o

K, o que constituiria um exemplo de simbolos de sfmbolos de simbolog.

Esea liberdade para criar simboles de qualquer valor determinado, e

sfmbolos que representam simbolos, € essencial iquilo que denominamos

processo_gimbdlico. & o° De"o%
w ESDI g .
0 HOMEM, UM ANIMAL SIMBOLICO ) b
L N

Um dos primeiros pensadores a enfocar o homer mais como um enimal
simbblico do que como um animal racional foi Ernst Cassirer, Funca é

demais reiterar a importéncia da faculdade humena de simbolirzacso,
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agsinaglada pér agquéles pesquisadores, principalmente em vista dos mais
atuais problemas estéticos colocados pela arte, pela literatura e pelo

design contemporaneos.

Para Cassirer, o homem nao vive num merc universo ffsico, mas em um
universo simbdlico, cujas partes sao constitufdas pelas quatro grandes
formas oimbdlicas: a linguagem, o mito, a arte e a religifio. Elas
formam os diversos fios que tecem a réde simbélica,'a urdidura complexa

da experiéncia humana.

Todo progresso no pensamento e na éxperiencia afins e reforga esta
réde. O homem nfio pode enfrentar-se com a realidade de modo imefiato;
nfo pode vé-la, digamos, cara a cara. A realidade fisica parece
retroceder na mesma proporgdo em que avance sus atividade simbdlica,
Uma vez envolvido com formas liﬁguiaticas, com imagens artfsticas, com
sfmbolos miticos ou ritos reiigiosos, o homem rao pode ver ou conhecer

mais nada sendo através da interpretagao/interposicfo déste meio artifici:

A ARTE

A beleza parece ser um dos fenomenos humanos mais claramente
conhecidos; a sua natureza e cardter naoc carecem de nenhuma teoria
metafisica sutil e complexa para serem explicados. A beleza é parte

de experiéncia humana, algo palpdvel e inconfundfvel.

A linguagen &, basicamente, a forma simbdlica do pensamento racional.
Bla nao se esgota nisso, evidentemente. A estrutura do discurso,

porém, é a que permite expreassar as formas da cogitagao racional, e por

isso chamamos discursivo iquele pensamento. a

De outro lado, para expressar as formas daquilo que se poderia chamar
d¢ vide mental "ilogicizada" ou o gque comumente se chame "a vida do
sentimento®, uma forma simbdlica diferente é requerida: esta forma &

caracter{stica da arte, ¢ &, na realidade, a esséncla e a medida 4a arte.
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OBJETOS REAIS E VIRTUAIS

"0 que é arte" ou "o que nZo ¢ arte" sdo perguntas s vezes imiteis,
em uma época onde muito dagquilo que existe como criacfo - concebida
naguela amplitude estética da gratuidade essencial - j4 ndo € arte,
(1)

entendida COmo 0 COrpo-a~corpo com g obra.

A barreires do utilitarismo separa a criagao pura da nac pura. Mas
a distingio, em matéria de pureza, talvez seja supérflua. | Antes, como
o demonstrou especialmente Susanne K. langer, existe a diferenciacgfo
entre o objeto real e o yirtusl, O primeiro nio significa além déle
mesmo, em sua evidencia material; um sapato, uma lampada, uma faca.
0 segundo, 80 contrdrio, por ser uma forma gimbdlica, ¢ vefculo ou
suporte de um significado extramaterial: & a obra de arte. Ko objeto
real (sapato, lémpada ou faca), metéria e forma traduzem o contexto do
utilitarismo, do fim a que se destinam (calcar, iluminar, cortar). J4
num comercial de televisao, por exemplo, ou num éartaz de propaganda;
dé-se o contrdrio, ou seja, é na drea virtusl que se enfeiza o
utilitarismo. E naquels significagfio glém de que nasce & sua

necessidade ~ a necessidade de convencer eficazmente a respeito da

eficidncia de determinado produto.

CRIACKO x FUNCIONALIDADE

o'encanto da arte - em sua acepggo mais tradicional - comécou a
ser quebraﬁo neste séeulo de comunicag8o e reprodugfo em massa. "0 belo
é ¢ funcional®™ - uma das coisas que o design e a arquitetura modernas
demonstraram concretamente, pois o préprio conceito de beleza, a partir.
da tese do processo molar levantzda por Max Wertheimer (um dos lfderes
dos psicblogos da Gestalt), o princfpio do igomorfismo (definido por

Décio Pignatari como a luts entre fundo e forma em busca de identificagdo),

veio a receber o condicionamento da funcionalidade.

A esséncia do objeto estético sofreu uma redefinigSo. E muitas coisas



que possuem uma fun¢ac utilitdria passaram a merecer idéntico interésse

F

e pesquisas naquela Area da chamada "cidneia do belo®.

1.6, O PAPEL DA COMUNICAGXO VISUAL

Comunicaggo Vieual & design., A reprodutibilidade egtd incorporada -
a0 seu processo de produggo e criagﬁoﬁ els lida com objetos geriados,
&0 1pvés dos objetos ¥nicos que sdo o odbjeto dé artes também pldsticas
como a pintura ou e escultura. Comunicag@io Visual significa programagdo

e projetb técnico-formal da visualidade de objetos dteis.

A Comunicagao Visual se enquadra entre as moda;ida&es {n8o tradicionais)
de "arte", na medida em gque também exprime as formas “ildgicas" da mente,
ou a chamade ®"vida do sentimento™. Os seus produtos, porém, estao sempre
na faixa da utilitariedade (quer no campo real, quer no campo virtual,
como veremos adiante), A sus razdo-de-ser &, de resto, a prépria mdquina

{a mdquina de reprodugao, para ser exato), sem a qual nfc existiria.

Com as téenicas de reprodugdo em massa, & cultura, no sentido mais
restrito da palevra, deixou de ser uma especulagao de Infima minoria.
Mas quendo esses técnicas de reprodugBo maciga vieram a fundar uma nova
mentalidé&e do que se pode chamar criacao, aqueia antiga caracteristica
essencinl da zrte ~ a gratuidade - se desvaneceu. O ;rtesanato, como
um foco de expressdo isolada, individual, perdeu a sua razd@o de ser.
£le pode ser funcionalmente v4dlido, num primeiro estdglo, enquanto
criacao de matrizes para a impressao. Mas af cessa a sua hegemonia,
assim como também cessa a velha mitologla do objeto ﬁniqo que, segundo

Walter Benjamin, perde a sua "aura® face aos métodos de reprodugfo.

0 objeto {itil insere-ge em nossa atuwagao vivencial. O objeto
gratuito cel na alienacdo. A Comunica¢ao Visual, nascida sob a égide
da segunda revolugao industriel, €, nesse sentido, uma das "artes" mais

importantes do século XX.
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1.6.1. Classificacao

—

0s objetos dtels que sdo programados através da Comunicagdo Visusl

~ podem ser, portanto, classificados comot

(a) objetos remis ~ caso a sua utilitariedade se encaixe no campo
material. Exemplos: embalagens, uniformes, moedas, cédulas, selos,
estampilhas, programagio de emprésas, sinslizacéo de emprésas,
sinaligacBo urbana, estamparia dé tecidos, &1agrama§§o de periddicos,

diagramagac de papéis e outros exemplos.

(b) objetos virtuais - ne hipitese de suam utilidade pertencer mais &
esfera simbdlica. Exemplos: marcas, simbolos, legotipos, cartazes
andiovisuais, capas de livrosa, capas ae_discos, créditos cinematogrdficos,

créditos para televisdo, layouts publicitdrios e outros exemplos.
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6.

MATERIAIS E ELBMERTOS

Material constitui tudo o que seja real, enquanto o elemento é
sempre virtual. O material existe de fato, enquanto o elemento se
coneiste numa abstragdo, porque equivale a uma dada caracteristica de
funcionamento: éle fraduz a funéﬁo de um tipo de material na consecucfio
da obra.

Susanne Langer exemplifica preglsamente a questdo: a tinta numa leta

& materisl, a0 passo que 2 cor numa tela ou superffcie é elemento.

Assim como, no cinema, & capacldade de uma cémara em se deslocar & um
material e umnﬁravelling eﬁ_determinadé fita 6 wn glemento.

*Hesmo que uma coluna n&o seja composta de pegas, umas sdbre as outras,
é-nos possivel conceber as suas partes vidveis dispostas &esté maneira;
é simplesmente baseados em tal concepéﬁo éue podemos chemar de coluna a
um obelisco, ao ar de uma chaminé ou ao mercirio dentro de um tubo de
termometro. Podemos distinguir partes, entre as quais a relagke-diretriz
de uma forma de coluna se impGe. Desde que ae partes em relagéo nume
estrutura possam n8o o serem (partes), mas sim qualidedes fisicamente
inseperdveis, aspectos, localiragoes, tal qual ingredientes reails em
mistura, ngo me referirei a ¢las como partes relacionadas, porém como

elementos da estrutura.” (8. langer)

Elementos Bisicos de Comunicag@o Visual

\-

Oz elementos bdsicos da Comunicag8o Visual, engquanto arte, sfio aquéles
gque permitem a consumagfo de um espagotempo pictérico, através do

aclonamente das diferentes formes de visualidade.

Em outras palavras, os elementos principais distintos, bdesicos ou nao
{8e acdrdo com um ou outro critério estrutural adotado pelo programador-
visual), sdo:

(2) a uz nivel macrecestrutural: ritmo, messa, espsco, luz & gombra
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e ¢or;s e esta §, na maioria dos casos, a ordem de prioridade, ndo de
importancia absoluta, mas simplesmente como graus sucessivos na mente

do programador-visual. E;gggi toda forma tem que ser definida por um
contorno, ?ara nao permanecer inanimado, tem de possuir um ritmo préprio.
Magga € espago sdlido; na concentraéac de formas, os volumes devem ser
preenchidos com vdrias intenesidades de luz, em estreita relagio uns éﬁm
os outros. Espago & simplesmente o inverso de massa.‘a) Inz e sombra
séo os efeitos da massa em relagBo ao espago. E a edr, por fim, se
adiciona a éstes olementos para exercer uma fungao natural (como um
reforgo & verossimilhanca do objeto) ou artificisl {simbdlica ou

decorativa), ou ambas a um tempo.

{b) a um nfvel microestrutural: a Comunicacdo Visual ndo detém uma
espécie de capacidade formativa autonoms. Ela recolhe recursos e
nateriais também constaﬁtes das outras artes ¢, com &les, dentro da
infinita possibilidade de um jogo de relagdes, constrdi seus préprios

elenentos.

fspes elementos, & CGmunicagao Visual toma<os empreatados as artes
pldsticas (trago, cdr, emolduramento, enquadramento, composigdo), &
fotografia (angulaggo, iluminacdo, solarizagdo ete.), & moda, ao
urbanismo, & arquifetura de interiores, a publicidade, a0 cinema (corte,
movimentos de camara, fusgo, fedes etc.), & televiedo {cortinas, detalhes
ete.) e & qualguer outra téeniqa que geja solicitada a servir zos seus
denfgnios. Décioc Pignatari jd demonstrou, alids, o campo de relaglea
semanticas confluentes entre decign, desenho e desfgnio, nac sd do ponto
de vista da etimologia, mas também para a compreensdc semioldglca do
®gigno® como "projeto significante", como "ﬁrojeto que visa a um fim
pignificante® = o que vem a ser, em grande parte, o propdsito da

Comunicagao Visual.

A
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PROCEISO

0 método, racionalizado ou intuitivo, de recolher materiais e
agenciar elementos e relagbes para o consumagao do produto artfstico
(forma simbdlica), pode ser denominade de processo (ou procedimento, na

terminologis dos crfticos literdrios russos chamados "formalistas").

Concretamente falando, consomeme—ge « induzindc oun deduzindo-og =
processos, e nao idéias. A Comunicagdc Visuzl -~ s boa Comunicacso
Vieusl, ao menos, - como, de resto, todas as modalidades de arte - &
feita, percebida e apreendida, mediante processos, nunca depreendida de
idéias abstratas. ©Esta definigao envolve um posicionamento critico-
estético, mas nao entra em conflito com quantos desejemr enquadrar a
Comunicagho Vieual nos conceitos de obra aberta propostos por Haroldo de
Campos e por Umberto Ecot no primeiro caso, permitindo a incorporagao
do acaso a seus elementos formatives, e, no segundo caso, tendo como
significado primeire e ambiguo a sua prépria estrutura, isto €, nao
pernitindo que a mensagem se consume jamais.(3)
CODIGO

Cédigo € um sistema de simbolos que, por conven¢ao preestabelecids,
se destina a representar e transmitir uma mensagem entre a sua fonte e

o ponto de destino.

Quando z mensagem estd codificada stravés de sinais "diseretos®, isto
é, sinsis que se manifestam separadamente, diz-se que o cddigo & digitai.
Quando, porém, e¢la estiver codificada em térmos contfnucs (menos precisos
porén mais diretbs), dir-se-i que o cddigo é analdaico. No ambito dos
instrumentos musicais, por ezemplo, o piano é Ffonte digital de informacdo
{notas separadss), ao passo que o violino € um sistema analdgico (sons

continuos extrafdos ao longo de cada corda).
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Agﬁs.i. 0daigo da Comunicagao Visual

0 cédigo que rege a criagfic de mensagens programitico-visuais & um
cédigo hfbrido: &le & predominantemente analégico, mas ao mesmo tempo
incorpora ¢édigos digitais j& preexzistentes, como o alfahético e o

nuneral e/ou elabora ¢ddigos digitais préprios.

A Comunicagfo Visual programa, portanto, objetos literdrio-numérico-
i ~visuais cuja componente digital (literiris), via de regra, poderia ser
esﬁudada nos moldes ds lingBfstics, nfo fésse por &ste aspecto fundamentbal:
o signo literdrio utilizaedo em Comunicac@o Visual possui sempre um suporte
visual anzlégico {jogando com a dialética existente entre signo e
(4)

suporte).

Aqui, mais 4o que nnnca; pode«se aplicar o célebre lema de Marshall

Mcluhan de gque "o meio & a mensagem". O medium, iste &, a materialidade
- mesma dos signos, confere a pauta para a compreensao (a decodificagdo)
dos mesmos. Assim & que, por exemplo, a firma Windsor apresents dols
logotipos ﬁiferenfeg para as suas lojas de roupas, respeétivamente,
masculinas ¢ feminines; a palavra néles repreaentada é uma s8d, em ambos,
é o nome da firma. Mas, se o significado nZ0 se altera, os significantes
s20 meis de um (ver adiante 4.2.): o logotipo "mesculine" & composto
de letras tipo bast8o, @ao passc que o "feminino™ imita iconicemente a
escrita menual. (5) Estamos ai’diante de um cédigo basicamente digital
(o alfabdtico) que 86 se materialize enquanto linguagem (entendida em
todos os niveis de conotagdes, ver adiante 4.4.) merce de um outro cdédigo,

o tipogréfico - ou, mais precisamente, de outros subcddigos.

2.4. LIRGUAGEM

Entende-se por lingusgem qualguer conjunto de signos e 0 modo de
usd~los, isto &, os modos de relaciond-los entre si (sintaxe}, relasciond-
~1l08 aos seus referentes (semsntica) efon zcs seus intérpretes

(pragmiticsa).
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Nesse definigao enquadram-ge nao 6 todos os idiomas, mas tambénm
qualquer processo de sinalizagao de trdfego (redovidrio, marftimo,
aéreo); as lingusgens de computadores eletrdnicos; a linguagem matemdtica

e a de 1égica simbblica; a linguagem enxadristica; ete.

Iinguagem da Comunicagdo Visual

A metéria-prims tradbalhsds por um artista {para umgmﬁsico, por
exemplo, o6 3oné; para mm poeta, a palavra) aguarﬁa, eh seu estado
potencial, gue o artista a congubstancie em formes, paras se tornar gigno.
S6 entso, depois de logrado o efeito artfstico vieade, é que essa:
matériz-prima orgenicada pelo exrtiste exprimird concretamente (isto &,
em progcessc) ae suas idéias, sentimentos, emogoes, eventos, ete. E &b
entio se poderso ler os "signos do 6&10", os "signog da sinceridade” ou

o8 "signos 4a pureze”, plasmados ne obra, isto &, presentificados.
: DB 2Ca008

Na Comunicacao Viscual, mais do que as formas gerais de visualidade =
gue éonstituem a matérie~prina da pintura, por exemplo -~ g0 as famflias
de_éiggos gque VAo ser manipuledas pelo artista. Néate sentide, podemos
dizer (parafraseandc Heidegger) que artes como e pintura e & poesia fundam
o_ser atravéa dos oignoe (visuais e verbais, respectivamente); mas no caso
da Comunicageo Vieual, os signos j4 existem préviamente enquanto signos.

Cabe ao programador-visual progremar a sua utilizacgso prdtica.

Néste sentido, a caracterfetica da lingusgem da Comunicagdio Visual (na
verdade, virias linguagene confluertes) se iﬁsere no contexto-geral de
todas as linguagens, que & o de serem comstrufdes (mesmo quando 80 auto-
~construfdas) no sentido de determinadc ou determinados objetivos. Sendo
eﬁinentemente\utilitéria, a linguagem programftico-visual é geralmente de
fndole econdmica, rdpida e flcilmente perceptfvel. Na linguagem de
transito, por exemplo, use-se um conjunto de signos visfveis ou asudfveis

& distancia e rapidamente. E assim por diante.



'2,5. O PRINCIPXO DO IDEOGRAMA

0 relacionamento sensivel entre os signos se faz mediante um processo
que, com bas# nes teorias do cineasta Sergel Eisenatein, podemos chamar-
do conf;ito.! Para aquéle tedrico rusmo, arte = conflito. A base de $6da
arte é“& coﬁflito, unra transformagaco "Timagista" do principio dialético.

¥o eiemilo,do cinema, o ghot (tomada) aparece como a ¢élula da montagem,

- devendf ser considerado do ponto de vista do conflito.
A ﬁese eisensteiniana, baseada no princfpio da colisdo de idéiss e
) de fo;mas,'esté construfda & partif do princfpio do ideograma chinés, um
principio de justaposicao.
) _Eﬁ chinés, o ideograms para "vermelho", por exemplo, § formado pela
.;ontagem de quatro ideogramas {rosa, cereia, ferrugem, flamingo) que
designam céisas Que todo mundo conmhece ¢ que tém em comum a cor vermelha.
7 Trata-se de uma l{ngua concreta, fundada na analogia. Um cddigo
eminentemente analdgico. |
Por conseguinte, e extensivemente, quanrdo a sensibilidede justapoe &uas
imagens diversas, o resultado ndo equivale & mers goma de quantidades, mae
sim & detonacgao de um produto de dimensdo prépria, diferente de cada uma
das células-ghots tomadas isoledemente. O principio do ideograma pode ser
resunido na expressso "o todo § mais do que a mera soma das suas partes®.
"y

2.5.1. Clagsificagao dos conflitos

. Qualguer teoria adequada & Comunicagao Visual (como € o caso do
prinefpio do ideograma) estaria férrea o necessiiriamente apoiade em
imperativos formais. Sendo uma arte predominantemente iconica (ver
adiante 3.4.), e podendo até abarcar eventualmente o préprio cinema (ver
acima 2.1.1.), & teoria de Esienstein lhe é de grande valia, principalmente

quando se tratam de audiovisuais ou créditos de TV ou c¢inems, casoe er que,
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incorporado o fator tempo, se colocam problemas de montagem andlogos,

genfio idénticos, aos da montagem cinematogrifica.

Mas, para qualquer forms de Comunicacac Visual que envolva
utilitariedade no terreno virtual (ver acima 1.6.1.), em duas ou em tyés
dimensdes (marcas, cartazes, layouts, embalagens), o estudo dos conflitos

é fundamental.

S8o os seguintes os confiitos que podem ocorrer no interior dos
limites da superffcie ou do objeto :

() conflito de diregBes(verticals x horigontais z oblfquas) - linhas
estfticas ou dinamicas

(b) confiito de escalas de representagdo

{¢) conflito de volumes

(d) conflito de massas (ver acima 2.1.1.)

(e) conflito de luz

(£f) conflito de espago

(g) conflito entre a matéria ¢ o ponto de vista - consumado, por
exemplo, mediante a alteragdo 4o espago através da angilagic de uma
camara). |

(h) conflito entre a matériﬁ e sua natureza dimensional (consumado,
por exemplo, mediante deformac¢ic Stica da lente utilizada)

(i) coﬁflito entre o contexto visual ¢ uma esfera que lhe € totalmente
estranha (exemplo: o conflito entre a dtica ¢ a acistica em wz filme
gonora) (6)

Fos casos em que 0 tempo for acrescentado, ter-me-4 tanbém a seguinte
espéeie de conflito:

(3 coﬁflito entre um fato e sua natureza temﬁoral, a sua duracfo real
(exemplo: a utilizagho do acelerado ou do rallentd, isto &, mogdo lenta ou

acelerade da camara)

!
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SEFMIOLOGIA DA COMUNICAGAO VISUAL
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SIGHOE B SINAID

A prépria nogao subjetiva 4o que € etiquetado como a realidade nio

teris possididlidade de oxistir, de ser sentida, sem o inatrumental da
lingusgom, HMale do que un ﬁnimal‘racionﬁl. 0 homen ¢ um aninal simbélico.
Ora, enoo étividade pimbdlica ou de_signog é de naturega conotative
{relacional), como obpervou Dusenne langsr, ao contrapd-la &o mecanismo
ds transniseso dos meros sinaig, que 880 denotativos ¢ o6 \nicos passiveis
de peren apreendidos e usefos pslos outror animelsn em geral (& exceg®o do
golfinho, cujne exporisnciss feitas nos Bstedos Unidos e na Unido

Soviética demorstram a eue cnpacidade de assimilar a informacao).

Signos e Ginals em ComunicacZo Visual

A Comunicag¢so Visual fag uso de aignos e de sinais (enta terminologia
variard de S. Iangor para oubros sutdres: ¢ sinal equivale ao index de
Peiroe). B chega a estabelecer ume verdadeire dialdtica entre signo e
sinal en determinados casos. Vejo-se o exemplo do sinal (gsioc) de
contramfo, no cddigo rodovidric, na verdade un gigno, de configuragac
arbitrdria e convencionala; mas & sua fungho efetiva & de pinsl, de
indfeto ds qus "hé cerros vinde na diregdo cposta™. A oua percepgho ¢
feita t3o rapidemente que o sentide comotativo paese & segundo plenoc,

ficanfo ¢ denotativo er primeiro pleno.

DRPINICAG DB SIGKO

Para Charles Sanders Peirce, o neald® da semidtica ou seniologism,
*signo® ou "reprecentame" é tode coise gque pubstitui outra,
representando-a para slgudm, aob certos aspectos, em certa wedida. A
idéia Ge signo § a 4o algumacoisa que substitud onﬁra, de modc a
desoncodear (em relacdo s uma terceirs colsa) un complexo de reagoes

andlogas.
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SEMIOLOGLA, SEMIGTICA OU TEORIA DOS SIGNOS

Por semiologia compreende-se a ciéncia que estuda todos o0 sistemas de
signos. HNos Wltimos anos, desenvolveu-se considerivelmente o interésse
por ela, tornando-se questdo se & possivel enquadrar a crftica e a

estética como setores semioldgicos especiais.

Se o conceito de linguagem dave ser usado fora do embito da
lingtfstica, deve sé-lo cilentificamente, e ndo sd como uma instigante
metdfora (como se fala, por exemplo, de uma "linguagem cinematografica®
ou de uma "linguagem das histérias em quadrinhos").

Ferdinsnd de Saussure, um dos responsiveis pela consolidageo da
semiologia (tendo-a assim denominado em virtude de sua raiz etimoldgica

grega, semeion: "signo®), concebia-a como uma ciéncia que estudasse a

vida dos aignos no &mbito social. A semiologle seria parte da psicologisa

social e, consequentemente, de psicologia geral.

A pemiologia visa mostrar do que-sao constitufdos os signos, quais szo
as leis que 08 governam. Saussure, marcads pela obra do socidlogo Emile
Durkheim, enfatizou o fato de que os signecs devam ser estp&adoslsob‘uma
ética social, e o fato de s linguagem ser uma ingtitui¢ao social que
transcende a vontade @ a escolha individuais. O sistema linglfstice - o
assim chamado ¢fdigo - preexiste em rélagao 80 ato individual do
discurso, a mensagem, Daf o estudo do sistema ter prioridade s0bre o dos

"discurscs" -~ o cddigo precede a mensagem.

Alguns semidlogos contemporineos, como Rolend Barthes, tendem, porém,
a enquadrar a semiologia COMO um remo da linglfstica geral, reciprocamente
a0 gue preconigava Saussure. Barthes, ao analisar a linguagem do
vestudrio humano, conciud pela impossibilidede de se escapar ds
onipresenga subrepticia da linguagem verbal. E, no entanto, a nossa
experiéncia sensorial & sensfvel acusa que uma imensa complexidade de

significados pode ser expressa através de imagens.
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CLASSIFICACXO DOS SIGNOS

Fol Peirce quem legou a mais importante nomenclatura das diferentes
classes de signos, classificacdo esta que viria a constituir um ponto de
partida pera se estabelecerem os fundamentos semiolégicos essenciais a

unz 1légica e a uma retdérica dos signos.

A clagsificac@o § = seguinte, que Peirce denominava de "a segunda
tricotomia de signos": um signo pode ser um fcone, um fndex ou um gimbolo.

Um f£cone é um signo que representa o seu objeto principalmente em
virtude da sua semelhanga com €le; = relagio entre o significado e o
gsignificante (ver adiante 4.2.) ndo &, af, arbitrdria, mes aim de
semelhanga ou parecenga. Assim, por exemplo, um portrait se parece com a
pessoa retratada. Icones podem, contudo, ser divididos em duas subclasses:
imagens e diagramas.

Un fndex & um gigno em virtude de um vinculo existencial entre éle
préprio e seu objeto. ZExemplos: un catavento (fndex da direc@o do vento
que o move flsicamente); um bardmetro; um reldgio. O lingfiista Roman |
Jékobson exemplifica eomﬁ as pegadas do personsgem Sexta-Feira (Robinson
Crusoce), sintomas médicos tais como pulsagdes, temperaturas-e.outros. A

sintomatologia &, alids, um dos ramos do estudo do signo indexical.

A teréeira categoria do signo, o sfmbolo, corresponde ao signo
arbitrdrioc de Saussure. Como Saussure, Peirce fala de un "gontrato” em
virtude do qual o sfmbolo é um signo. Unm signo simbdlico nao requer maior
semelhanca em relacko a geu referente, nem qualguer leg¢o existencial com

éle. E convencional, e possui a fOrga daquilo que & lei.

Ap categorias peirceanas sso0 0 fundamento pars qualéuer approach
semioldgico. I importante notar, contudo, que as categorias nao sgo
mituamente exclusivas. Ao contrdrio, os trés aspectos frasgqllentemente -
ou invaridvelments, como sugeriu Peirce - se inbterpenetram e esido

co~presentes.
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;§s4.1; Signos da Comunicac@o Visual: Funggo e Eepécie

5.5

Sendo uma forma simbdlica ou, mais exatamente, ¢ lugar geonétrico de
diversas formas simbdlicas, a'Comunieagﬁo Visual 1lida com todos os tres
easpécimes da classificacdo de Peirce. Ela se serve de sfmbolos (palavras,
ndmeros, ete), de indexes (ezemplo: utilizacao de setas na sinaliszagao

urbane, indicendo a direc¢do a ser tomada) e de fcones (fotografias,

desenhos, ete), dando-lhes & funcdo de gignos usedos em arte (ef. adlante,
3.6.)

Hais do gue isso, porém, a Comuniéacaq Visual cria todas aquelas
espéeies de signos. Cria sfmbolos (logotipos, marcas, simbolos, ete),
fndexes (créditos de f£ilme ou TV, uniformes ~ fndexzes de que os usudrios
pertencem a determineda emprésa, etc) e fcones (cartazes, posters, marcas
que guardam scentuada relagdo com seus referentes, como as do Volkswagen
e da Mercedes Benz - conotando ideogramicemente a idéia do volante ~ a da
Light - com o ideograma do raio luminoso - etc).. Aqui, ndo estamos mais

diante de signos na arte, mas sim de signos artfsticos (v. novamente 3.6.).

RIVELIS DO SIGNO

Un processo signico pode ser estudado enm tres nfveis:
{a) sintdtico, quando se refere &s relagoes formais dos signos entre si;

(b) semantico, guandc envolve as relagGes de significado, entre signo e

referentes; & o nivel denotetivo, do significado primeiro;
(¢) pragmético, quando implica as relagdes com o intérprete ou usudrio
dos signos; € o anfvel conotativo, dos significados deflagrados pelo uso

efetivo do signo.

Charles W. Morris, que consolidou a semidtica de Peirce, definiu as

obras de arte como signos; e caracterigou o processo artistico como um

processo de signos que € necessdrio snaliser empregando ¢ arsenal de uma
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semantioca estética, de uma semidtica estétiéa ¢ de uma sintdtics estétiea.
Na sinjdtica, elabora~-se ums linguagem'que se aplica &s relegles sintdticas
e formais dos signos ectéticcs. MNa semantica, discutem-se a reisg@o dos
signos estéticos com rospeito As situagles objetivas de que &les surgenm.

A gemidtica compreende principalmente as enunciacdes Que ge referem aos

signos estdticos enquanto tais, isto &, enquanto gignos artisticos, pare

valermo-nos da terminologla fornecids por Susanne K. Langer (35.6.).

Leitura de um Produto de Comunicag¢io Visual

Como qualquer outro eigno, um produtc de Comunicacao Visual deve ser
abordado em seus nfveis sintftico, semsntico e pregmdtico. A leitura
sintdtica é uma sbordagem puramente formal, de interhrelaéao de elementos,
de estruturas. KNésse nivel, estudam-se as relagdes seguintes: (a) entre
signos vicuais e signos visuais (exemplo: uma embalagem, cuja leitura
sintétiocn abarca relagbes entre signos bidimensionais e tridimensionais)i
(b) entre signos ﬁiauais e-éignos verbais (exemplos: diagramacao de jornais,

cartezes publicitérios, ete): (¢) entre signos verbals e seu suporte

visual (exemploi logotipos).

A apreciacio semantica & um exame das relagGes do signo/objeto com seu
significado bdeico, Genotative, isto &, a sua fungdo. A semantica de
Gomunicagao Visuzl 4, em ltima insténcia, um estudo da dialética real x
virtual num mesno produto, € o estudo das relagdes entre o seu conteddo

utili$drio (a sua fungao) e a eua forms.

A sndlise pragpidtica, finslmente, é‘a leitura das elacbes do signo com
¢ seun usudrio/consumidor. Ela pode ser feits em dois nfveis -
correspondentes 80 par de eixos utilizados através do método estruturalista:
(2) diacronico, quando diz respeito e implica na histéria e na evolugfo dos
processos afgnicos (exemplo: estudo da evolugao do logotipo da revisﬁa
"0 Cruzeirc”, do decenio dos vinte ao dos setenta); & o dimens20 diacronica

que permite a existéncia de "signos tfpicos" da Comunicagdo Visual de uma
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dada 4poca; (b) um nfvel puramente sincrdnico, implicende na
nio~localizagso dos signos no tempo e numa conseqliente idéia de
contemporsneidade total {exemplo: estudo abstrato/geoméirico das formas de
embalagens, e a sua relegdo com o consumidor, o consumidor atual, bem

entendidoe).

3,6. SIGNO ARTISTICO E SIGNO FA ARTE

A diferengs entre o signo ertfetico e o gigne usadoc em arte nioc € of

uma Giferenca de funggo, mas tembém de espécie. Os signos gue aperecenm
na arte oao simbolos ne sentide usual; tém significados, no sentido cabal
que gualuquer especialista em semantica aceitaria. Bsses significados,
ssein como és imagens que 08 transmitem, entram na obra de arte como

elementos em sua compoeieao. Servem para criar a obra, a forme expressiva.

Por sua vez, o signo artfstico € s forma expressiva. Hao € um signo no
sentide usual, pois nfo transmite nada fore de si préprio. KNao se deve
dizer, estritamente, que poseua um significado; o gque possui & uma
gignificacdo. Trata-se de um sfmbolo num sentido especial e derivado, que
formuls e objetiva a experiencis para o percepcfo intelectusl direta ou
para a intuigso, mas que ndo abstral um conceito péra o pensamento
discursivo. | |

0 gigno_em arte & uma metdfora, uma imagem com significacfo literal
implicite on.GXplicita; o gigno artfstico & a imagem abscluta, & imagem

do que serie irracional em outro caso.

'3,7. O ICONE POTOGRAFICO

Roland Barthes, embora nao faga uso da expresszo "indexical®, chegou &
conclusdes anélogas he de Peirce no qualificar a imagem fotogrifica
» simplesmente como icdnica. PRartindo (como sempre faz) de um primado da

ling8fstica, isto é, do signo verbal, Barthes descreve o fLcone fotogrifico

~como apresentando "uma espécie de egtar natural do objeto.
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Hpstra como nao hf intervencéo humana, nem transforma¢ao, nem cddigo,
entre o objeto e o signo. Daf, para éle, o paradoxc de que a fotografia

& una "mensagem sen cédigo”.

Un close de um revélver nSo significa "revélver" (uma unidade lézice
pursmente potencial) ~ mas significa, no minimo, deixanﬁo.de lado todas as
euas conotactes: "Aqui estd um revdlver®. fle carrega consigo, com a sua
prépria materialidade f{sica, uma espboie de "Aqui estd" (Eggg;'é,

precisamente, a palavra que André Martinet considera como puro index).

SEMIOLOGIA DA COMUNICAGEO VISUAL: DISCUSSXO

Nio existem manuais de semiologia, uma vez que éste métodoc de andlise,
extensivo como ciéncia & todos os sistemas de signos, estd ainde por ser
construfdo. A semiologia 88 poderd ser tratade didAticamente quando

aquéles cistemas tiverem sido reconstitufdos emplricamente.

¢ problema mois crucial, em térmos de Couunicagao Visual, & o seguinte:
a'reprEEentag§o analdégica, a "cdpia®, " pode produzir verdadeiros
sistemns de signos e ndo sbmente simples aglutinaéaes de signos? Um
céligo analdgico, e nio mais digital, ¢ concebivel?

Para uns, a imasgem € um sistema wmuito rudimentar em relagao a uz cbddigo
digital como o idioms. Para outros, a significagdo ndo pode esgotar a

rigueze inefdvel da imagem.

Mesmo, porém, gue a imagem seja limftrofe do eignificado, ela permite

atingir uma verdsdeira ontologia da eignificacgo.

0 aprofundamento de questdc permitird respostes segurae 2e seguintes
indegacdes: & possfvel enquadrar efetivawmente o estétice da Comunicagso
Visnal numa espéeie de segBo geral ds semiologia? come ¢ que o sentido

aleanca a imagem? onde acaba o sentido? e, se acaba, o gue hd plém?
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LIEGUA B PALAVRA

Saussnrs havia baseado o psu conceldto dicotomice de Ifngue/Palavra na

naturesa nultiforne e heterogenaa 4a linguagen.

A primeira vista, m linguagsem so rovela oomo urs reslidade
inclassificdvel; a aun unidade nao ¢ imeliatamente aprosnsfvel. Poio ele
participa, a un tempo, do ffaico, &c Tisioldgico, do pafguico, do
individual e 40 asociaml, '

Lingun é a ebstragao do conjunto aintendtico dro convencSen necessérias
& ﬂﬂﬂﬂﬂiﬁacﬁﬁ; ingiferente & matérinm dos oinais guo a complem.

Palavra abarca a parte pursmente individual da linguagem: ¢ &

realicacao das rogras ¢ condinacdes contingentss de signoa. (8)

Lfngua ¢ Palavra en ComunicdegBo Vieusl

Roland Barthes pleiteic a existénoia de ums categoria gersl
Lfngua/FPalavrs extonciva 8 todos on sintouas de significagio; & falta de
outron, Barthes mantém os témos Lingue e Palavre, embore eplicandeo-os &
comunioagSes cuje osubatdnois nio é verbdal e eim visual.

i adotar-ee o mesnn ternimnlegia:gﬁré 8¢ abordsr um sistemp t8c complex:
quanto o conatitufdo pels Comuniecagfio Visusl, pode~-se sdmente prever que:
cortns clanpes de fatos pertencerdo &4 categoria Lfngua # outroe &

categoria Palavra.

A Comunicagiic Visunl, paoin gomo o cinemsn, & toleviafo ow a pudblioldsd
engnje tubstinciss bioicamente diferentes enire ai. Op eantidos efio funp
de ure convergéncia de imagens ¢ de grafiomos. Jeria muito prematuro
fizar, perc sistomes complexos como éstes, o classe de fatoo de Lingue €
a,&ea fatos de Pnlavra. Até porque e “1fngus® de cafa um d3stes sistemn
pode ser considerada original, ou, simplesmente, considerads composta de

"1inguas* sudsididrias que ali concorran.
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o pacsagem semioldgica, o bindmio seussuriano se arriaca a sofrer
modificagdes.

Fo entudo de um setor particular e importente da Comunicaczo Visual,
como o des artes grificas, algumas perapectivas poden ger extrafdas. A
Lingug tipogréfice & constitufde: (a) pelas regras de exolusﬁﬁ (tabue
tipogréficos) gque visam & reger a unidade na dlagramacio e ns utilizacso
de tipos & fios (eapacejamento, ndo separar sflebas, ete); (b) pelas
oposicoes significantes de ﬁhiﬂadeé deterninadas (paginegdo “"sengrada®/
/paginacio margineda); (c) pelas regras de sspsociacko, seja eimultanes
{por exemplo: a composiceo de dusa péginms consecutivas de ume revigta) ou
sucensiva (dois nimercs diferentes de uma revinta): (4) os protocolos de
utilisagfo, gue funcionam como uma espdciec de retdrica tipogrdfice (por
exenplo, t54as as convengdes que presidom & elaboracio &e cartdes~de~

-vigita, convites de casanmento etc).

Quanto & Palayrn tipogrdfica, ela compreende todae am variegces
individuais (ou regionais, ou nacionais) de associagdo e combinacdc. As
capad padronicadas Gos livros de uma pesna colegho, por exemplo, constituen

un "idicleto" tipogréfico.

SIGRFIPICADO B SIOBIFPICANTE

0 significado e o pignificanie s20 o5 componenten A0 eigno. A snmlogia
40 verso e reverso (e uma £olha do papei. A unifo de un significalo e de
un significante 4 a uniBo de uma imsgem acistica (no caso da lingun) e de
um conceito.

0 plano dos significantes conatitui o plano de expressac. O dos
plgnificados o plano de conteddg.

Ao gignificante, a matéris & necessdria. Pode-se dizer que a substinois
do significante é sempre materisl, real.
0 significedo € virtual, &le nio é uma "coica", mes eim uma repregentagi

pafquice da “coisa®.
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4.2.1. Significado e Significante em Comunicagao Visual

0 silgno semioldgico &, como o signe literdrio/linglistico, tembém
composto de um significante e de um significedo. A odr verde
(signifiéante), por cxemplo, € ordem de avancer (significgdo), no cédigo
da sinalizagd@o de transito.

Alids, de uma maneira generalizante, podensé dizer que a utiligacao
simbélica da ¢Or & sempre significante, enquanto que a sua utiliszagdo -

meramente decorativa & gignificade.

Entendendo-se por gigno tfpico aquéle que € conduzido por uma dnica e
mesma matéria (como o signo verbal, o signo grédfico, ¢ signo 1c6nico, 0
gigno ges?ual etc), ver-se-4 que a eleigﬁo de um signb t£{pico da

_ Gémunieagﬁo Visual é duvidosa, senao impossivel. Pois se estard, em
qualquer caso, diante de distemas mistos que aproveitam matérias

diferentes: objeto + escrita, imagem + som, imagem + escrita, ete.

0 estudo dos gignificados & objeto de semdntica (ver acima 3.5.1.). No
caso da Comunicagio Visual, equivale, bdsica e macroestruturalmente, ao
estudo da sus fungfo. O célebre lems de Louis Sullivan, "a forma segue a
funggo®, Que se tornou palavra de ordem para tGda uma vertente - a major
e o mais importante - do design moderno, poderia ser traduzido, em térmc

semioldgicos, para "o significante segue o significado".

A pragmdtica, por sue vez, estuda os gignificados em seu menuseio
efefivo por parte do usudfic. ¥ o caso, por exemplo, de um fendmeno assas
trivial entre nds: as nossas donas-de-casa tém por hdbito trahsformar o8
vidros (significante) recipientes de geléisa (aigﬁificado), uma vez usados
em copos (outro significado). O significante, néste exemplo, & um &d; o

significados evolufram, porém, no decursc 46 processo de utilizagso.

0 estudo dos signifiéantes coincide bieicamente com a anflise sintdtio

isto 4, 4o relacionamento material/formal'dos e€lementos.
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';;QaZ. Figura e Fundo

Todo objeto sensivel e existe em relagzo a um certo "funde". ZEsta
expressfio se aplica ndo sdmente &s coisas visfveis, mas a toda espécie de
objeto ou de fato sensivel; um som se destaca de um fundo constitufdo por
outros sons ou ruides, ou de um fundo de siléncio. O fundo, como o objeto,
pode ser constituido por axcitagﬁes complexas e heterogéneas,

sencorialmente fezlando.

0 importante, porém, & notar que sempre existe uma aprecidvel diferenca

subjetiva entre o objeto & ¢ fundo.

Em termos aemiongiﬁos. a figura e o fgndo, do ponto de vista material,_
880 aigg;fieantéa. Os seus significados, porédm, sdo diferentes entre si.
Figura e fundo se distinguem por suas propriedades funcionais .
(significados) - aquelas estudadas e diferenciadaes através dos métodos

da psicologia experimental.

% interessante notar, em Comunicagdo Visual, a criac@o de objetos nos
guais ocorre uma verdadeira dialética de desempenhos entre figura e fundo,
Tememes o exemplo do sfmbolo da Sisal. Neéle, duas partes do campa visua1

podem ser percebidas, alternativamente, nos papélis de figura e de fundo,
ora configurando a letra S (cdr de abébora), ora as duas pds simbdlicas
(noutra cor). Cada figura & o fundo da outra e vice-versa. O gque traduz

un inventivo enriquecimento do campo semdntico global.

SINTAGMA E PARADIGMA (OU SISTEMA)

As relagles gue unem os térmos lingli{sticos ou semioldgicos podem se
desenvolver sobre dois planos, cada um dos quais engendra seus préprios

valdres. Estes dois planos correspondem a duas formas distintas de

%Fividade mental, como assinalou Jakdébseon.

0 primeiro plano é o dos gintagmas. Um sintagma & uma combinacdo de
gignos que tem por suporte a extensgo. Na linguagem falada, por exemplo

essa extensio € linear e irreversfvel (£ a chamada "fala em cadeia").
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» vale em fungao d&ioposiqﬁo a0 que o preeedé € a0 que o sucede.

[ ¢ segundo pleno & o das aesoeia@oes (na terminologia d¢ Saussure). As
i uni&adas que tém entre si qnalquer coisa de comum se associam ¢ formam

lz“’/ grupos nos quais reinam relagles diversas.

A atividade anslitica que se aplica ao sintagma & o recorte, a
découpage. A atividade anelffica que se aplica &s associagdes € a
classificacso. Na moderna nomenclatura, porém, nao se fala de plano
associativo e sim de plano garagggéétieo'(garadiggg significe modélo) ou
pleno sistendtico.

0 plano paradignitico estd ligedo Intimamente ao "eddigo" enguanto
gistema (Lingua); ao passo que ¢ sintagpa estd mais prdximo do signo

(Palavra).

Sintagma e poradigma s80 necessdrios a todo discurso, literdrio ou
semioldgico. Correspondem a formes de aﬁividéde mentel. Jakdbeon aplicou
fecundgmente a oposicfo da metdfors {modo de paradigma) e da metonfuia
(modo de sintegma) &s linguagens nao-lingﬁisticas. teremos entgo "diecurBOS“
de tipo metafdrico e "discuraos" de tipo metonimico. Cade um deésses tipos

nao implica necessdriamente na exclusdo do outro modélo, mas &d na ‘

predominancia de um ou de outro. ///////

4.%.1. Sintagme e Paradigma em Comunica¢@o Visual
S

No ambito da Comunicec@o Visual, a extensac sintagmdtica pode ser
linear (uma tira horizontal 4idrie de histéria em quadrinhos, por exemplc),
bidimeneional (cepa & contracapa de um disco, p.ex.) tridimensional (as

miltiplas faces de uma embalagem etc) ou uma combinagao decsae modalidades.

Ao domfriic da metdfora {predominsncis das associagdes substitutivas)
pertenceriam: t3das as pegas de radicagho ideogramica (marcas, simbolos,

ete), os cartazes polon&sea, as histérias em quadrinhos de Little Hemo
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(desenhadas por Winsor McCay) e tantas outras. A ordem da metonfmia
(predonfnio das associagGes sintagmdticas] pertenceriam certos antneios
da Volkswagen, os quadros neoplasticistas de Mondrian e vén‘Doeshnrg
(verdadeiros designers da linguagem pletdrica), a padronizacao visual de
empreésas etg{

O gintagma, num certo sentido, 4 um fator de empobrecimento do sentido.
Os sistemas mais fortes {como ¢ ¢6digo rodovidrio) tem sintagmas pobdres.
A imagem, por sua ves, € ela mesma um grande complexo sintagmitico e tende,

por conseguinte, a tornar o seatido ambiguo.
DENOTAGKO B CONOTACXO
Os estudos de conotagcao assumem um papel importantfssimo em semiologia.

Um sistema conotativo é um sistema cﬁjo plano de expressgo (o plano dos

significantes) &, &le préprio, constitufdo por um sistema de significagfo:

______ Significante Significado
Significante | Significado

0 estudo da denotagéo & o doe significados bdsicose, indiciais,
verificéveis. O das conotacdes & o estudo dos significndos segundos, o

das inferencias colaterais, insinuosas.

A conotagio, sendo ela mesma um sistema, compreende significentes,
significados e 0 processo que une uns aos outros (significag@io). Os
significentes de conotag@o sao constitufdos por gignos (significantes e
significados reunidos) do sistema denotado. '

A mensagem "denotada" estd sempre presente# a conotagdo, por maie
intensa que seja, nao a esgota jomais {sem o que 0 "discursc” nao seria

possivel).
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t4g§-1. Denotagao @ Gonotgqﬁo em Conmunicacgo Visuzl
|
70das aquelas variantes combinatérias que sdo nac-significantes, no

plano da denotagdo, podem tornar-se significantes no plano da conotagdo.
Por exemplo: o8 cantos de uma-geladeira, sejem éles angulares ou
arredondados, nio interferem no sietems denotativo (isto é, na fungao
utilitdria do objeto), mas tém ampla importdncia pragmdtica ao edquirir
singificados conotativés distintos: para determinados usudrios, cantos
prismdticos significarfo "moderno® ¢ cantos arredondades "superado®,e
agsim por diante.

Enquadra-se af todo o fenGmeno do Xitsch industrizl e do siyling:
verdadeiros sistemas de conotaglo montados por sobre sisteﬁas puramente

denotativos (objetos dteis).
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5.1. METALINGUAGEM

Em légica, como em poicologia, é importante fazer umes distingio entre o

que é dito e aéuilo gue se @iz acérea do que ¢ dito. 2, portanto, comodo

ter-se duse linguagens: ume pare falar de, e a outra da gual ce fala.

A linguagem que se ubtiliza pare estudar uma outra lingusgem chama-se
a4 geralmente Retalinguagem. A linguagem de que se fala se chama linsuagem-
~objeta. ‘

) Utilize-se a metalinguagem pars evitar as confusGes nc estudo da
B linguagen-objeto. A linguagem-ohjeto é a prdépria matéria submetida &
investigagao 1dgica; a metalinguagem é a linguagem critica, artificial,

através da qual se estuda a linguagem-objeto, sem com esia se confundir.

A

5.1.1. A Semiclogia como Metalinguagem

e
A semiologiz & metalinguagem, ou lingusgem sébre a linguagem, Assim
como toda a atividade critica, de um modo geral, & metalinguagem. A
linguagem-objeto da critica € a obrs de arte, sistema de signos dotado de
coerencia estruturpl e de originalidade. O eritico, assim como o
semidlogo (gt pour cause) ndo pode se descolar jamais do mundo dos signos
que é a sua meta « sob pena de ndo reconstituir adequadamente e
. inteligibilidade de sua 11nguagemlohjeto.(9)

5.1.2. Semiclogia Ga Metalinguagem

Un sistems de metalinguagem & o0 oposto de um sistema conotativo, no
qual o plano de expressdo (dos significantes) é que é constituido por um
sistema de significagéo. O pistema de metalinguagem &, portento, denotatiw
_por exceléncia. 0O gue traduz a vontade objetiva de descricgdo, de

qualificacéc, de secura.

Uma metalinguagem & um sistema cujo plenc do eonteddo (o planc dos

significados) &, &le préprio, constituide por um sistema de significacdo,

* A e il aMN ail i v demrndn A A amn aamd AaTAasda s



5.24

5435

' 5.3.-1.

5e3¢24

Z03,

Sigﬁifiﬁﬁnéém  - --__“ - _-Bignificado
Significonte Significado

DIALYTICA HMETALINGUAGEM X LINOUAGEM-OBJETO

A prépria lingusgen-objeto pode ce tornar autocrftica, incorporando,
portanto, a metalinguagem, de modo & tranaformar-ge ela prépria em

metalingnagem de ai mesma, num contfnuo desdobrar de valéncias.flo)

HETALINOUACEM X LIEGUAGEM-OBJETO EM COMUNICACAO VISUAL

A Conmunicagdio Visusl Entendida como ums Metalinguegem Explicita

Vinos acima (2.4.1.) como a Comunicagao Visual seris uma espécle de
programacao gignificante de signos ou processos signlcos gue funcionam como
aignificados -~ O gue nos remote precisamente mo diagrama soima (5.1.2.),

relativo a um sistema de nmotalinguagem.

0-mercado usudric da Comunicagdo Visual conecme intuitivamente
linguagens-objetos (e/on objetos-linguagens). A Comunicag@o Visual,
enquanto ciéncia ou arte, seria a sua metalinguagem explfcita. Exemplo: &
progrenagio visual de uma simples pdgina datilografada suscita
cons@daragSea consilderadas secundérias para todas as partes norcalmente

envalvidas no processo (autor, datildgrafo, leitores), mas importantes

_para o prograzador especializedo, que detém ume espécie de capmcidade de

metalinguagen.

Hetaconunicagao=-Visual
Desde o nfvel mais rudimentar até o da reflezdo mais profunda, pode
dar-ge o caso de una incidencia metalinglifstica guando um produto ou

trabalho de Comunicagdo Visual verss sobre enta mesma.

Assin como exiatem o pooma-cobre-o-poema, © filﬁe-sabre—o-filﬁe, pole
haver o Qapisn-sdbre~o~design. BExemplos: publicidade de uma egencie
publicitéria, feita por ela prdpria; eudiovisual sobre Comunicagao Visual;

cartiao-de-vicitas de uma fdbrica do cartdes-de-visitas.
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5¥3.3, A Comunicaghio Visual Entendida como uma Metalinguagem Implfcite

A um nfvel ideoldgico, isto é,\q dos significados contidos nos esquemas
conotativos da Comunicagdo Visual consumida em escala social, pode-se dizer
que: a Comunicagho Visual & critica em relagio ao mundo artesanal e do
objeto Unico, ajudando a denunciar aguilo que Walter Benjamin denominou

de "a aura 4o objeto".

Tendo deglutido o artesanato, a Comunicagao Visual incorpora-o ao seu
processo. O artesanato funciona como evento em relagao s técnicas de
reprodugdo que condicionam e fundam o préprio modo de producdo da

Comunicacgao Visual, isto &, s sua estrutura, o seu medium.(ll)

Finalmente, a um nfvel mais filosdéfico, a Comunicagdo Visual,
metalingusgem implfcita, coloca permanentemente uma dialética de

proposicoes dialéticas:

(a) sinal x signo; o sinal, forma natursl e verificdvel do
conhecimento (uma pegada na areia pode revelarbse.na verdade outra coisa
que & mareca dos pés transeuntes, isto é, pode mentir), contrapde-se ao
signo, forma griificisl e gonvencionads do conhecimento.

(b) éigno x coimga; as colsas se tornam signoe e os signos se tornam
coisase, tm fenomeno riocorrente do mundo contemporaneo.

{(¢) linguagem x metalingusgem; conforme expesto acima.
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ROTAS r

Marcel Duchamp talvez tenha sido um dos primeiros a denunciar o parafso
artesanal perdido: em plena efervescencia do dadaismo, no segundo decénio
déste sdculo, 8le enviou um vaso sanitdrio para ume exposigdo de

esculturas.

Bsta dltima definigao torna-se perfeitamente evidente na andlise
arquitetural de Herbert Read: segundo &le, uma catedral pode ser concebida
de duac maneiras, ou comc um certo nimero de paredes delimitando um
determinado espago, € nesse caso ela devé ser vista de dentro, ou como um
certo niimero de superficies gque definem uma massa, e neste caso ela deve

ger vista de fora.

Na verdade, os exemplos de gbertura intrinseca, em Comunicagfo Visual,
roden ser enquadrados comb excegoes ou, de preferéncia, cone casos
particulares. Podem-se eitar as criagles do tipo das de Amélia Toledo

como objetos abertos (no sentido de Haroldo de Campos) que incorporam o

acaso 4s suas caracteristicas formativas: compostos de substancias lfquidas
de diferentes densiéades que sé intermisturam aleatdriamente, ésses objetos
oferecem uma variedade gd infinitum de jogos fisiogndmicos. B, de outro
lado, pode~se citar o recente exemplo de um reldégio londrino (destinsdo,
evidentemente, ac consumo dos jovens), literalmente gem onteiros, como 0
de wna mensagem que nao chega a se deflegrar jamais (pelo menos em seu

nfvel denotativo-referencial), uma obra gberta no sentido de Umberto Eco.

Ao contrério de uma tele-novela, por exemplo, na qual os signos
motovisuais/sonoros quase sempre encobrem um suporte meramente literdrio,
54 no ambito da Comunicag8o Visual - os créditos dessa novela, por
exemplo «~ o signo literdrio ¢ gque se serve de um suporte visual ou

audiovisual.

A eserita mammal acuse uma maior taxa de redundancia (ac nfvel da

teoria da informag&o) e de conotagbes, como: feminilidade (a mulher
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4 geralmente tem acesso ao vefculo posteriormente ao homem), srtesanalidade
f (2 mulher tem um desempenho mais artesanal do gque o homem, em nossa
Bociedade), emotividade, e tudo o mais que se costuma denominar

entitativamente de delicadesza, fragiiidede, ete.

{(6) Un outro exemplo de conflito entre o contexto visual e uma cutrs
esfera: o da pintura de Faul Klee = cuje maior originalidade talvez seja
aquela de o tf{tulo ou nome do quadro nio traduzir mera etiquéta ou index
da obra, mas, na reslidade, um signo que se incorpora ac gigtema de signos
da informagao visual. O tftulo de um guadro de Else, geralmente, possul a
ambivaléncia, material, de ser sinal, index da obra, e virtusl, por ser

elemento que Se integra, embora literdriamente, 3 sua estrutura.
A etimologia da palavra imagem estd no verbo latino imitare.

A nogao Lingua/Palavra é muito prenhe de desenvolvimentcs extra-

-lingh{sticos ou metalinglisticos. Merleau-Fonty, em filosofia, retomou &

digtingac saussuriana sob forma de oposic¢do entre palavra falante {(intengdo
significativa em estado nascente) e palavra falada (a "sorte adgquirida®

pela ifngua), além de ampliar a nogdo, mostrando que todo processo

' pressupte um pistema (assim foi elaborada a oposicao cldssica entre gyento

e estrutura). Lévi-Strauss, em antropologia, formulou que ndo sdc 08
conteddos que sao inconscientes, mas sim as formas, isto é, a funcao -
o simbdlica. Para o psicansiista Lacan, o préprio desejo é articulado como

um sigtema de significagles.

1) Deve-se observar éue a semiologia - assim como a critica em geral -
estd melhor armada para faler da metdfora (domfnio das substituigdes) do que
da metonimia (domfnio da extensao), pelo fato de ser ela mesma, em si,

\ enquanto metalinguagem, metafdrica. E por conseguinte, homogénea &

linguagem-objeto. A semiologis é também mais de indole classificatdria

do que Jecupatdéris, quantificafivar

t) Esta 6, alids, na observacao de Décio Pignatari, uma tonica da arte da
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era industrial - afi compreendidos o cinema, as vanguardas plésticas'e
poéticas e o depign.

Isto nao valerd para aquelas produgdes que, embora servindo-se dos

métodos de reprodugao, nac fazem destes métodos o sou préprioc eritério

criativo. Assim, no exemplo é&o cartazlque Jon Lenice desernhou em 1366 pare

ums montagem de Spera Wozzeck, os dizeres sdo expletivos & estrutura visual-
~fisiognomica do obJeto, que poderie ser perfeitamente um gquadro, um belo

objeto vnico na estirpe de O Grito, de Munch.
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