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RESUMO

A necessidade de uma investigacéo do papel de um design(er) na sociedade,
seus ativismos e outros desdobramentos, se inicia a partir de uma experién-
cia pessoal dentro da universidade, permeada por questionamentos comple-
X0S, em relacao as representacdes e possibilidades do design, em meio a um
contexto social e politico conturbado.

Portanto, o trabalho propde uma analise do contexto social e histérico so-
bre o tema, seguindo para uma investigacdo no espaco académico, onde
muitos estudantes iniciam sua formacao e comecam a se deparar com tais
guestdes. Além de ser intrinsecamente um espago em que ocorrem muitas
reflexdes em torno do préprio design.

Cercada por muros, tanto hipotéticos quanto fisicos, que nos separam de
outras realidades, a ESDI se apresenta como espaco de campo de analise
para essa pesquisa da (reJaproximacao do design grafico e o ativismo, seus
efeitos e possibilidades. Esta presente no debate também a capacidade da
linguagem visual de refletir um discurso grafico, que se permeia ao longo da
nossa formacéo e para além dela.

Inicialmente, o propdsito € investigar do que tratam esses ativismos e como
eles se constroem, de forma a entender a conjuntura atual em que esses
se situam. Assim, foi realizada uma analise tedrica, seguida de contato com
pessoas envolvidas no contexto da universidade, para entender o que de
fato esta envolvido no processo de criagcdo de um design social ou ativista.

Na segunda parte, através de um fase mais pratica, esses dados e investi-
gacoes serado trabalhados e expostos, com o objetivo de ampliar ainda mais
0 debate em torno do design ativista e sua atuacao, ndo so dentro espaco
da ESDI, mas também fora dele.




1. Introducio

1.1 Contexto

No periodo em que esta pesquisa se refere, entre 2019/2020, é possivel
afirmar que o Brasil passa por uma situacao politica complexa. Um dos
principais motivadores dos diversos questionamentos gerados em nossa
sociedade, desde pessoais até estruturais, € uma crise geral de representa-
tividade. Vivemos em um momento politico em que grande parte da popu-
lacéo brasileira ndo se identifica com quem estéd em posicoes de lideranca
e se encontra descontente com a conjuntura atual como um todo.

Segundo uma pesquisa feita pelo Pew Research Center e o Instituto
Ipsos em abril de 2019, 83% dos brasileiros se encontram insatisfeitos
em relacao a forma como a democracia funciona, o que na verdade é o
resultado de diversas outras crises, desde o modo como a justica trata a
populacéo, aos casos de corrupgao, dificuldades econémicas, etc. Mas ao
que diz a respeito ao sistema politico, o fato é que vivemos uma suposta
democracia representativa em que a maior parte da populacdo n&o se sente
representada. Por exemplo, segundo o Mapa Mulheres na Politica da ONU
de 2019, o Brasil possui 9% de representacao feminina no governo, com
2 mulheres entre os 22 ministros, considerando que somos quase 52%
da populacao brasileira (dados pesquisa IBGE/PNAD Continua, 2018).

Ademais, um outro dado agravante da crise atual brasileira € a polarizagao,
acentuado pela falta de didlogo. Segundo a mesma pesquisa feita pelo
Pew Research e Instituto Ipsos (2019). 32% dos brasileiros acreditam
que nao vale a pena tentar conversar com pessoas que tenham visoes
politicas diferentes da sua. Consequentemente, governos, politicos e
representantes tendem a nao escutar sua populagdo — do mesmo modo




gue um individuo nao escuta o outro. Se as pessoas, especialmente as
minorias, nao estao sendo ouvidas, muito menos incluidas na sociedade,
0S problemas n&o serao resolvidos.

Como é possivel notar, a conjuntura atual afeta ndo s6 as nossas
relacdes interpessoais, como nos levam a questionar todos os sistemas
em que vivemos. Naturalmente, todas essas duvidas e insatisfacoes
adentram o espaco do design. Como campo académico, ele sempre foi
alvo de questionamento e ndo deixara de ser, principalmente em relacao
as disparidades entre os conceitos ensinados e as praticas exercidas
pelos profissionais.

No entanto, percebe-se um aumento do interesse de designers em utilizar
suas ferramentas para expor ideias, gerar debates etc; indo além do &mbito
académico e introduzindo discussoes sobre a sociedade, movimentos so-
ciais, raca, género etc. O autor Carl DiSalvo (2010) propée uma producgéo de
design que diferencie um design politico (ja visto em diversos momentos
com design social, design para a inovacao social) de um design para a po-
litica. Este ultimo teria um viés politico ativista, sendo fundamentalmente
revolucionario ao propor o uso de artefatos e processos de design para criar
espacos de contestagdo (DISALVO, 2010 apud JULIANO, 2018).

Por conta desse cenario nota-se, por parte da populagdo, uma vontade de
se expor e ter a sua voz ouvida, e dos designers, de buscarem uma forma
de utilizar suas ferramentas para clamar por mudancas, gerando esses es-
pacos de dialogo. O movimento Design Ativista Para Quem Nao Aguenta
Mais surge nesse contexto, em parceria com o grupo de conteudo Midia
Ninja, como uma rede de designers que se une para produzir conteudo
voltado para essas questdes que surgiram nos Ultimos anos na sociedade,
utilizando-o em redes sociais e em manifestacoes.

Em seu perfil no Instagram, chamado @designativista, o grupo publica
diversos trabalhos feitos por designers e ilustradores, de acordo com
alguma tematica relevante no momento (Figura 1). Durante as eleicées de
2018, o grupo se reuniu e de 14 que surge a arte #EleNao (Figura 2), uma
das mais divulgadas nas redes sociais durante esse periodo.

Dessa forma, foi possivel notar que, atualmente, a relacdo entre o design e
ativismo tem gerado frutos, levantando questdes sobre o papel dessa fer-
ramenta nos movimentos sociais. Mas essa ngo € uma discussdo nova, em
diversos momentos como nos movimentos sociais de Maio de 68 (Figura
3) e nos anos 20 com a luta contra a Aids (Figura 4), a producéao grafica

10

designativista m
1,540 posts 165k followers 263 following

#Designativista

2° Encontrdo #DesignAtivista em SP, de 5 a & de Dezembro INSCREVA-SE! Vagas
limitadas &

www.designativista.org

f OO a @

Encontrio... Maratona. InktoberA... #EleNdo 1. #AgathaP... #Climate... #SOSAma...

E PosTS

¢
..- ] l' P 4 ‘ Ef’i‘%‘jnﬂi

Figura 1 Perfil “Design Ativista” no Instagram
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Figura 3 Trabalhadores da fabrica de automdveis Nanterre Citroen participam da
manifestagdo organizada pelo sindicato dos trabalhadores franceses em 29 de
maio de 1968.
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KISSING DOESN'T KILL: GREED AND INDIFFERENCE DO.

CORPORATE GREED, GOVERNMENT INACTION, AND PUBLIC INDIFFERENCE MAKE AIDS A POLITICAL CRISIS,



possuia um papel importante na comunicacéo. O livro Os Cartazes desta
Histéria (2012) reune quase 300 cartazes produzidos durante a ditadura
militar no Brasil, gue documentam esse periodo da histdria brasileira e re-
fletem a importancia da producéo grafica nesses momentos. (Figura 5).

0 passado e o presente (e porgue nado o futuro) da vida politica de um povo podem
ser encontrados nos mais variados tipos de documentos. Um deles, aparentemen-
te efémero, destaca-se por fazer circular ideias e causas, resisténcias e combates,
através de uma manifestagao particular do design grafico: o cartaz politico. Este, no
instante em que é colocado em circulagdo tem a eficacia de um instrumento de agi-
tacéo e propaganda, para mais tarde tornar-se importante legado para a construcéo
da memoria histérica. Podemos dizer que sua origem € datada no século XVIII, na
Revolugéo Francesa, quando passaram a dar vida a muros e postes, fazendo de uma
ideia grafica também um instrumento de combate. (CARTAZES..., 2012, p. 9)

Outro exemplo importante é o trabalho de Elifas Andreato, que produziu, ao
longo de 53 anos de carreira, diversos materiais como cartazes de cinema,
jornais de imprensa alternativa e capas de disco. Alguns exemplos disso fo-
ram os cartazes Mortos sem Sepultura (1977) (Figura 6) e Murro em Ponta
de Faca (1978) (Figura 7), feitos para pecas de teatro. Sua “producéo esta
vinculada ao teatro engajado e a montagens relacionadas a tematica da
opressao e da resisténcia ao autoritarismo.” (MELO e RAMQS, 2011, pg. 452)
Esses foram alguns dos muitos trabalhos que o designer produziu durante
esse periodo que denunciavam a situacao politica do momento, se carac-
terizando como um importante exemplo de design ativista.

Mais recentemente, é preciso destacar as mudancas provenientes das ma-
nifestacdes de junho de 2013, como um momento relevante para o ativismo
brasileiro. Inicialmente motivadas pelo aumento das tarifas de 6nibus em
diversas capitais brasileiras, 0 movimento chegou a levar, no dia 20 de ju-
nho, 1,25 milhdes de pessoas para as ruas de 130 cidades em protestos de
naturezas diversas, segundo a Revista Galileu (2018).

Existem diversas discussdes provenientes desse periodo, sobre as reais
consequéncias desses movimentos (especialmente em comparacédo a
atualidade). Porém o que busco destacar aqui foi o aumento debate em
torno do ativismo e suas possibilidades, especialmente para a populagcéo
mais jovem. Segundo a plataforma Google Trends, o termo “ativismo”, como
assunto, teve um salto em pesquisa nesse periodo e ainda mais em 2018,
no periodo das eleigées (Figura 8).
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Com os exemplos apresentados, fica claro o poder da ferramenta visual para
dar visibilidade as causas sociais e politicas, além de como esse assunto
foi se tornando mais presentes no cotidiano brasileiro. Com esse projeto,
proponho a analise dessa reaproximacao entre design e ativismo, com o
intuito de entender também com ela é construida, quais valores ela possui,
especialmente no contexto atual.

1.2 Questado Norteadora

Entrando em debate o papel de um design(er) ativista, se mostra possivel
uma analise desse contexto dentro de um espaco académico, onde muitos
estudantes iniciam sua formacao e comegam a entender essas diversas
guestdes. Cercada por muros tanto hipotéticos quanto fisicos que nos se-
param de outras realidades, a ESDI se apresenta como espaco de campo
de andlise para essa pesquisa da (re)aproximacéao, entre o design grafico e
0 ativismo, seus efeitos e possibilidades em tempos de tanta descrencga e
desapontamento.

1.3 Objetivos

1.3.1 Gerais

Este trabalho propde estimular o debate politico em torno da producao de
design grafico com énfase ativista, trazendo a questdo para o contexto
da ESDI.

Possui o intuito de desmistificar principalmente para novos designers quais
seriam suas possibilidades de acdo e pratica como designers. E para os que
ja pensam sobre o designer e sua formacao, instigar novas possibilidades e
reavaliacoes.

1.3.2. Especificos
« Investigar a presenca de temas sociais no contexto académico
A partir do objetivo geral, surgiram questionamentos, tais como (a) de que

maneira esses assuntos s&o mencionados dentro da prépria ESDI? (b) E um
interesse crescente? (c) A entrada de alunos cotistas teria modificado essas
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tematicas de algum jeito? (d) E por final, o quanto é vélido discutir certos
assuntos dentro do meio académico, para que ele tenha impacto fora deste
meio também?

- Debater a responsabilidade do design grafico como cultura visual

Assim como apresentado pela designer Inés Borges (2019) em sua tese, o
design ndo so cria e manipula a linguagem visual, como pode ampliar um
espaco de discurso politico, dentro de movimentos e protestos, para que
minorias conquistem seu espaco de fala, por exemplo.

A cultura visual em geral e o design grafico sdo claramente dos mais eficazes para
este efeito, na medida em que refletem o padrao estético do momento em que vi-
vem assim como proporcionam uma visao para um contexto histérico de uma de-
terminada situagao/causa. (BORGES, 2019, pg. 94)

Como individuos, imersos neste contexto, principalmente em relagéo as
minhas preocupagdes com o cenario atual da sociedade e do proprio ensi-
no do design, vejo, por meio desse trabalho, uma possibilidade de investigar
as criagbes do design e de que forma elas influenciam as praticas no mun-
do. Como mencionado no livio 0 ABC da Bauhaus: A Bauhaus e a teoria
do design da Ellen Lupton e Abbott Miller,

A linguagem da visdo néo é auto explicativa nem autossuficiente, atuando em um
campo mais amplo de valores sociais e linguisticos. Para dominar esse campo mais
amplo, nods, designers, precisamos comecar a ler e escrever sobre as relagdes da
forma visual com a linguagem, a histéria e a cultura. (LUPTON e MILLER, 2019, pg. 9)

A partir dessa ideia busco entender ndo s6 de que forma podemos ser
atuantes utilizando a linguagem grafica, mas como é possivel utiliza-la
como questionar certos discursos e pensamentos sobre o design. E sobre
isso que Margaret Anderson, dispde na publicacdo online Por que os EUA
nao conseguem descolonizar o ensino do design? (Revista Eye, janeiro,
2017) (traducéo livre), cuja fala se conecta bastante aos objetivos:

Para os EUA, cujos programas de design descolonizados sdo poucos e dispersos,
uma abordagem transdisciplinar do design pode ser a melhor maneira de os educa-
dores desenvolverem os trabalhos ja estabelecidos e iniciarem uma conversa sobre
design que reconhega muitas vozes em vez de poucas. (ANDERSON, 2017)
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1.4 Justificativas

1.4 Lugar de Fala

O trabalho presente € um resultado de uma observacao pessoal, ao longo de
5 anos de estudo, em relagao a experiéncia de ser estudante de design. Con-
siderando que o tema principal deste projeto é relagéo entre design grafico e
ativismo, se mostra necessario destacar certas consideragoes.

Pode-se afirmar que a conexdo com o tema provém de uma historia de
relacéo entre educacao e oportunidades. Para minha familia, a educacéao
foi uma plataforma de sustentacéo, para obter ascensao social, com no-
vos objetivos e possibilidades. A valorizacédo do conhecimento foi algo que
herdei e que se concretizou ao longo da minha experiéncia como designer.

Mesmo tendo estudado em uma instituicao particular no ensino médio,
sempre entrei em contato com temas como ativismo e representacéo. Era
um espaco em que, no entanto, ndo encontrava pessoas que eram seme-
Ihantes a mim, sendo uma das poucas alunas negras, eu ainda vivia em
uma espécie de “bolha”, formada pelos mesmos tipos de pessoas.

Ao ingressar na ESDI, o que me trouxe muito conhecimento foram as trocas
com pessoas diversas, inclusive devido a politica de cotas, me permitindo
enxergar muito além das possibilidades da minha profisséo e da instituicao.
Foram nesses momentos que entrei em contato com movimentos como o
feminista e o negro, e entendi como eles se articulavam entre si.

Mesmo entrando em contato com tantas realidades diversas, o conteudo
apresentado nem sempre possuia a mesma pluralidade e representativi-
dade. Por conta disso, sempre senti a necessidade de também participar
de eventos de design, cursos etc. A meu ver, a experiéncia de um curso
superior se constitui por muito mais do que é tratado no ambito da sala de
aula. O uso do design como ferramenta para acao politica provém dessa
busca por entender uma outra atuacéo, além da l6gica mercadoldgica ou
de projeto, pensando no tipo de cultura que se cria e do tipo de discurso
que se perpetua.

De modo geral, entender o lugar de onde esse conteuddo provém é de suma
importancia, considerando o tema ativismo e todas as questdes que surgi-
ram. A autora Djamila Ribeiro, em seu livro O que é o Lugar de Fala (2017),
destaca a importancia de analisar esse ponto de vista, considerando que,
ao longo do tempo, certos discursos foram privilegiados acima de outros.
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Nele, ela explica que o lugar de fala ndo deve se limitar a representativi-
dade, mas deve incentivar que diversas pessoas participem dos didlogos,
principalmente aquelas que nao tem sido escutadas ha muito tempo.

Assim entendemos que todas as pessoas possuem lugares de fala, pois estamos fa-
lando de localizagdo social. E, a partir disso, é possivel debater e refletir criticamen-
te sobre os varios temas presentes na sociedade. O fundamental é que os grupos
pertencentes ao grupo social privilegiado em termos de locus social, consigam en-
xergar as hierarquias produzidas a partir desse lugar e como esse lugar impacta di-
retamente na constituicdo dos lugares de grupos subalternos. (RIBEIRO, 2018, p. 19)

Acredito que o debate e a problematizagcédo sejam necessarios para rever
a cultura grafica que o design produz. Por isso, o trabalho ndo tem como
objetivo achar uma conclusao ou verdade irrefutavel, mas propor uma in-
vestigacao e o debate de forma a incluir mais pessoas nas discussoes.

E possivel afirmar, afinal, que uma das maiores justificativas para o inte-
resse no tema é a conexao pessoal com ele, de maneira social e biografi-
ca. E, pensando no lugar de fala, me pareceu pertinente reconhecer que
o discurso’ construido por meio desse trabalho tem suas caracteristicas
proprias e especificas.

1.4.2 Situacéo das Universidades

Uma outra justificativa para o tema se encontra bastante relacionada ao
contexto, explicado acima. E preciso focar no momento atual das universi-
dades publicas e por que é necessario discutir politica e ativismos.

A pesquisa no Brasil e as universidades publicas brasileiras sempre sofre-
ram pela falta de investimento. A prépria UERJ, por exemplo, passou por
diversas crises nos ultimos anos, por conta de falta de verbas e investi-
mentos. Porém, atualmente, essa questao vém se complicando com 0 novo
governo. Em maio deste ano, o governo anunciou um corte de 30% no
orcamento de Universidade federais, por parte do Ministério da Educa-
cao. Nas semanas seguintes, a populacao foi as ruas se manifestar contra a
decisdo e mesmo o0 governo tendo recuado com sua decisdo, muitos cortes
ainda ocorreram.

1 "Discurso” segundo a autora ndo como uma sequéncia de palavras, mas como a manifestagcdo de um imagina-
rio social que reflete poder e controle. Nao s&o as falas em si, mas a estrutura que permite que certas vozes sejam
escutadas e outras néo.
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Na ultima segunda-feira, a Capes anunciou o corte de 5.200 bolsas, que deixariam
de ser renovadas (ou seja, redistribuidas para novos alunos) para conseguir manter
as que estavam ativas. No total, a agéncia ja cortou 11.800 bolsas neste ano. Ja
o CNPqg afirmou nesta semana que n&o teria como garantir o pagamento de seus
84.000 bolsistas a partir do més de setembro por falta de verbas. (El Pais, 2019)

N&o parece ser possivel, atualmente, ter otimismo em relacao ao futuro da
educacao e pesquisas publicas no Brasil. Em tempos de crises, a liberda-
de em si é sempre colocada em pauta, com sucessivos ataques a cultu-
ra e educacéo. Dessa forma, como colocado por Hannah Arendt no livro
A Condicao Humana (2005), politica é sindnimo de liberdade, do respeito a
cada individuo e da possibilidade de mudangas coletiva.

Resta entdo dizer que o que pretendemos enfatizar ao analisar o conceito de politica
para Hannah Arendt é que a mesma implica ndo so a possibilidade, latente em todos
0s seres humanos, de “comecar”, de criar algo novo, fazendo surgir o inesperado, 0
imprevisivel, mas também, e ndo de maneira secundaria, que a acdo politica nunca
se realiza no isolamento, sempre € uma acdo em conjunto, configurando um acordo
entre iguais. Dessa forma, por mais que o inicio seja obra de um unico individuo, ha
a necessidade de “outros” para que a acdo seja concluida (..) (ARENDT, 2005, apud
TORRES, 2007, pg. 240)

A postura defendida pela autora em relacéo a politica me inspirou a pen-
sar os aspectos de coletividade dentro do campo do design, identificando
a possibilidade de atuagcao nas universidades. Discutir politica no ambito
académico é discutir o futuro e as condicdes de liberdade. Por conta disso,
vejo como grande possibilidade de estudo o préprio meio académico, den-
tro da instituicao que é a ESDI, com suas pluralidades e desafios e como
esta tem atuado politicamente nos ultimos tempos.

1.4.3 Questao Racial

Inicialmente nesta pesquisa, destaco como contexto atual a falta de repre-
sentatividade na sociedade e, em um momento seguinte, aponto para um
guestionamento sobre lugar de fala. Creio que essas duas nocgdes, ao serem
vistas no espaco que proponho, o da universidade, se conectam também
sob outros aspectos. Nao é possivel falar sobre ativismos e representacao,
sem falar de raca. Foi essa questao que, pessoalmente, me levou a ter in-
teresse no tema.
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Temos visto em diversos campos da sociedade a necessidade da popu-
lacdo negra de repaginar a sua historia - um grande exemplo disso foi o
desfile da Mangueira de 2019 (Figura 9). Segundo o carnavalesco Leandro
Vieira Jr.: “"Eu acho que o desfile da Mangueira € um recado para a socieda-
de brasileira, que tem passado por um momento que ndo reconhece a for-
ca da identidade indigena, a forca da identidade negra e dos pobres deste
pais.” (Forum, 2019)

Figura 9 Desfile Mangueira (2019)

Com esse exemplo, pude entender que um aspecto importante para o ativis-
mo atual, principalmente o negro, € ser capaz de recontar a histoéria a partir
de pontos de vistas diferentes, para que se construa um futuro mais inclusi-
VO e consciente. Além disso, ficou claro que ativismo em si esta diretamente
atrelado a uma nocao de vivéncia. Talvez porisso exista tamanha dificuldade
em tratar do assunto, principalmente para aqueles que passam por esses
guestionamentos e sofrem com o racismo diariamente em suas vidas.

Trazendo essa discussao para o ambiente das universidades, o interesse em
tratar de temas como género, raga e classe, estado diretamente conectados
nao s a um contexto politico atual do pais. Mas também a uma realidade
nas universidades, principalmente a UERJ, que ha 15 anos vem mantendo
um sistema de cotas (Instituto Geledés, margo, 2019). A jornalista Flavia
Oliveira, afirmou em suas redes sociais: “Gosto de pensar a politica de cotas
como uma oportunidade que esse povo preto, periférico e de baixa renda
estd dando ao mundo académico convencional, eurocéntrico e embran-
guecido de conhecer os nossos saberes.” (Twitter, 2019)
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Creio que isso esta no centro do meu interesse e a consequéncia desse mo-
mento pbéde ser vista no més de novembro de 2019, em que uma pesquisa
feita pelo IBGE, com base na Pnad Continua (2019), afirma que os negros
ocupam mais da metade da das vagas em universidades. ISso gerou ain-
da mais discussao em torno das cotas. De fato, inicialmente a pesquisa
parece comprovar o fim da desigualdade nas universidades publicas e da
utilidade das cotas, porém a realidade das universidades aponta que esta-
mos bem longe de uma igualdade de oportunidades. Segundo uma matéria
sobre o tema no jornal O Globo (Novembro, 2019), ainda existem problemas
como abandono do curso, falta de representacao negra no corpo docente,
ao fato de que, mesmo formados, a populagao negra ainda ganharia menos
ao entrar no mercado de trabalho, entre muitos outros.

E importante apontar que como individuos, instituicdo e sociedade, esta-
mos sempre atrelados a uma estrutura racista como argumentado pelo au-
tor Silvio Almeida em seu livro Racismo Estrutural (2018). Esta ndo é uma
discusséao recorrente dentro do design (algo que felizmente tem mudado).
E quando ocorre, geralmente permanece no tema da representatividade,
gue "ndo faz com que o racismo seja enfrentado ou superado, pois ndo é
ela que garante a mudanca da forma como se compreendem as relacoes
sociais, tampouco retira o estigma colocado sobre os negros.” (BATISTA
2018 apud ALMEIDA 2018, p. 2586). Sd0 avangos que nao sdo suficientes e
nao significam necessariamente inclusao.

Entender o racismo como estrutura social e a forma como este afeta os
diversos campos mencionados aqui, faz com se torne clara a necessidade
de debater quais estruturas permeiam o campo do design. Assim, devemos
entender essas estruturas como construgcao e ndo como estabelecidas em
nossa formacéo, discursos, etc. O fato desta investigacao ter como pauta
design, sociedade e a visibilidade dentro da universidade revelou a neces-
sidade de mencionar a questao racial, levando-se em conta a sua impor-
tadncia no contexto atual, bem como na pesquisa, entrevistas e exemplos
utilizados ao longo da investigacéo.
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1.4.4 Os Muro Que Nos Cercam

Quando se trata de esfera publica e de comunicagao visual em uma cidade,
é impossivel ndo falar de muros. Eles existem de diversas formas ao nosso
redor, principalmente em relacao ao espago académico e mais especifica-
mente, a ESDI. Uma caracteristica fisica marcante da universidade sao os
Muros a sua volta. Ao meu ver, considerar o muro como uma questao im-
portante me levou a alguns apontamentos, que podem se resumir em muro
como suporte artistico, 0 muro como separagdo e 0 muro como /nvisibili-
dade. Estes, me levaram a questionar o modo como design grafico pode se
relacionar com o publico e com o coletivo.

Como articulado no artigo Expressées Visuais e Intervencées Urbanas:
Design Grafico, Ativismo e Manifestacao Social de Vivian Martins (2015),
o design gréafico socialmente orientado se conecta de diversas formas com
a arte urbana. A autora afirma: “Como ocorre em intervencdes urbanas com
foco em transformacéo social, o objeto do design seria a interacéo entre os
homens ou, ao menos, a reflexdo. Um muro pintado nao € apenas um muro
pintado, € um veiculo transmissor de mensagem.” (MARTINS, 2015, pg. 37)

Essa anélise é muito pertinente quando se analisa os movimentos sociais,
em que muro € o local onde colam cartazes durante as manifestacdes, onde
‘picham” dizeres diversos, etc. € um local marcante para a comunicacgao.
Um exemplo disso foi o Atelier Populaire, que surgiu na Franca em maio de
1968, em um momento marcantes revolugdes sociais.

O grupo se reunia na Escola de Belas Artes de Paris e era composto de es-
tudantes, artistas e trabalhadores. La produziram cartazes (Figura 10 e 11) e
planejavam manifestacdes, criando uma linguagem visual que comecou a
ser vista em diversos lugares do mundo. Isso leva o designer ativista a ser
visto ndo como um individuo solitario e genial, unico responsavel pelas men-
sagens graficas que produz, mas como membro de uma comunidade que
luta pelos mesmos objetivos, cada um com sua ferramenta. (BORGES, 2019)

Segundo Rafael Miyashiro (2014), esse foi um movimento importante tam-
bém para buscar entender o design como algo concreto e estratégico, e
ndo mero suporte estético. Ele traduz do livro Atelier (2010) que,

Os posteres produzidos pelo Atellier Populaire s&o armas e servigos da luta e sdo parte
inseparavel dela. Seu lugar correto é nos centros do conflito, isto &, nas ruas e nas pa-
redes das fabricas. Usa-los para motivos decorativos, mostra-los em lugares burgue-
ses da cultura ou considera-los como objeto de interesse estético é depreciar tanto
sua funcéo quanto seu efeito. (ATELIER, 2010 apud MIYASHIRO, 2014, pg. 66)
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Figura 10 Cartaz “La Lutte Continue” (1968)
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Figura 11 Cartaz “Pouvoir populaire” (1968)

Por conta dessa discussdo, me parece pertinente discutir o local do design
ativista e como ele se conecta a rua e as pessoas. E entrando em conexao
ao lugar de analise deste trabalho, encontramos ao longo da ESDI um muro
gue parece reforcgar fisicamente a separacado do espaco académico com a
realidade a fora.

Como analisado em momentos anteriores, a universidade passa por uma
crise nao so6 financeira, mas de credibilidade entre diversos setores da po-
pulacdo. Considero assim que uma das necessidades de um design ativista,
em nosso contexto, & exatamente aproximar a realidade do mundo afora a
sociedade que buscamos construir com as ferramentas adquiridas na ESDI.
Podemos de certa forma repensar 0 muro que nos cerca e as questoes
reais e estruturais que nos atingem, repercutindo em outros espacos da
sociedade. Tendo em vista a construcdo de um projeto que pde em questéo
um design ativista, considero importante pensar em seu local de aplicagéo
para que possa articular com o coletivo.
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Analise Preliminar Definicdes Iniciais

Aprofundamento (Pesquisa)

2. Metodologia

No momento de pensar um método elaboracao deste projeto, considerando
a proposta de investigar acerca o tema design e ativismo, chego a conclu-
sdo que foi necessario articular os conteddos estudados em analise ini-
cial, buscando entender melhor conceitos pertinentes ao entendimento do
tema, para em um segundo momento compreender o cenario da questao
estudada, nesse caso, a propria ESDI.

Aprofundamento (Campo)

A partir do conteudo visto nesses momentos, investigar os formatos possi-

veis de elaborar uma sintese da tematica, de forma que apontem caminho

para o desenvolvimento do projeto final. A Analise Preliminar e Definicées
Resultados Iniciais (Dados) Iniciais fazem parte do entendimento do contexto, ao utilizar dados diver-
sos (desde reportagens, tweets a artigos académicos), busquei entender
de que forma escolheria atuar sobre a questao, direcionando a pesquisa.
Em seguida, no Aprofundamento como pesquisa, foram criados bases
entendimento em torno do conceito de “design ativista”, utilizando diversos
conceitos em uma trajetdria de “afunilamento”, ou seja, partindo de con-
ceitos mais gerais (como educacao e design grafico) até mais especificos
(mais relacionadas ao ativismo em si); ja em campo, 0 momento de ana-
lise foi levado ao cenario proposto, buscando contato com o publico para
entender na pratica as questdes levantadas. Nesta Ultima foram feitos um
guestionario e uma entrevista.

Incubacao (Pesquisa Criativa e
Definicées do Projeto)

1. Apresentacéo Ademais, tem inicio o momento de verificacdo dos Resultados Iniciais, em
que as conclusbes das etapas anteriores sdo colocados em pauta, como
Planejamento 2. Evento preparagép para a fas.e Qe Incubacao. Nesta fase, acontece a pesquisa de
Produtos = projetos similares, delimitagdo de pardmetros, resultando em escolhas que
3. Articulagao deverao permanecer ao longo do Desenvolvimento do Projeto.
Cartazes/
redes sociais Ao longo destas Ultimas fases da pesquisa, o projeto final se organizou em

trés produtos: Apresentacao, Evento e Articulacdo Cartazes/Redes So-
ciais. Para cada uma deles, foi necessarios retornar a Incubacao, Planeja-
mento e Desenvolvimento, etapas importantes para sua realizacao.

Desenvolvimento
do Projeto




3. Aprofundamento

Para entender mais sobre o assunto, foram conectados autores e conteu-
dos que auxiliariam o entendimento do debate proposto no projeto. Séao
apresentados 0s eix0s para a pesquisa, que servem de base para as proxi-
mos etapas. O primeiro eixo trata da relagcdo entre o ensino de design e a
educacao, o segundo sobre o design voltado para a sociedade, o tercei-
ro tem como destaque o design grafico e, finalmente, um Ultimo sobre a
construcao do conceito de ativismo e de questdes atuais.

3.1 Educacéo, Resisténcia e Liberdade

Incluindo a ESDI como campo de analise, surgiu a necessidade natural de
lancar mao de uma perspectiva educacional para o tema. Tentando enten-
der, neste momento da pesquisa, 0 modo a educacgao constrdi uma pers-
pectiva de mundo, sua identidade; considera-se que é a partir dessa for-
macao que iremos atuar no mundo, com as ferramentas do design.

Em um primeiro momento, foi mencionado a necessidade de se desconstruir
alguns pensamentos de design, tendo em vista que varias referéncias de
ensino partiam de um mesmo ponto de vista, usualmente eurocentrado.
Procuro entender quais seriam entdo, as ferramentas dentro deste mesmo
universo que poderiam contribuir no entendimento de outras possibilida-
des de se “educar”.

No capitulo Das Teorias Tradicionais as teorias Criticas do livro Docu-
mentos de Identidade: Uma Introducao as Teorias de Curriculo (2010)
de Tomaz Tadeu Silva, o autor introduz os pensamentos dos tedricos Henry
Giroux sobre o tema.




Segundo o autor, Henry Giroux foi um pensador que questionou a constru-
cao social da pedagogia e do curriculo, com base no conceito de resistén-
cia. Para Giroux, existe um modelo de educac¢ao que ele chama de teorias
de reprodugdo. Estas, seriam as teorias mais tradicionais de aplicacdo de
curriculo que pressupdéem um controle e poder em que o aluno se torna
imobilizado e pessimista por sua posicdo passiva nesse processo. Com
essa descricao, foi possivel compreender a perspectiva de varios alunos da
ESDI com os quais tive convivio.

Giroux defende que é necessario um espaco para “a oposicao e resisténcia,
para a rebelido e subvers&o.” (SILVA, 2010, pg. 53). Esse espaco, desenvolvido
a partir da pedagogia e educacao, deve ser construido para que o conteudo
seja critico da construcao social dominante e que os alunos possam ter seus
desejos, anseios e pensamentos ouvidos e atentamente considerados, o que
ele chama de pedagogia da possibilidade. Essa proposta de ensino se co-
necta a um conceito apresentado pela antropdloga Lélia Gonzalez.

Ao articular diversos aspectos da luta negra pelo im do racismo e sexismo,
Gonzalez afirma que na sociedade brasileira a populagao negra tem sido
silenciada: "Exatamente porque temos sido falados, infantilizados (infans, é
aguele que ndo tem fala prépria, € a crianca que se fala na terceira pessoa,
porque falada pelos adultos), que neste trabalho assumimos nossa propria
fala. Ou seja, o lixo vai falar, e numa boa.” (GONZALEZ, 1983,pg. 225).

A meu ver esse tipo de pensamento se encaixa diretamente quando fala-
mos de ativismo, principalmente nos dias de hoje. Creio que seja neces-
saria uma avaliagdo das propostas de design ativismo, na medida que eles
podem estar tratando minorias como infans, assim como pode ocorrer den-
tro das salas de aula. Os alunos devem ser mais ouvidos, devem participar
mais ativamente de certas discussobes e acredito que a universidade seja o
espaco ideal para isso.

O trecho final do livro Ensinando a Transgredir: a Educacao como Pratica
da Liberdade, de bell hooks (2013) resume precisamente esta argumentacao:

A academia n&o é o paraiso. Mas o aprendizado é um lugar onde o paraiso pode
ser criado. A sala de aula, com todas as suas limitagées, continua sendo um am-
biente de possibilidades. Nesse campo de possibilidades temos a oportunidade de
trabalhar pela liberdade, de exigir de nds e dos nossos camaradas uma abertura da
mente e do coragao que nos permita encarar a realidade ao mesmo tempo em que,
coletivamente, imaginamos esquemas para cruzar fronteiras, para transgredir. Isso
¢ a educacédo com prética da liberdade. (HOOKS, 2013)
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3.2 Design Voltado Para a Sociedade

Ao longo desse projeto, foram feitos apontamentos acerca da natureza do
design ativista. Para isso, tentei entender o surgimento do conceito de de-
sign voltado para mudancas sociais e culturais.

Uma discussdo comum dentro do design € a polarizacao entre o que seria
0 design para a sociedade e o design para o mercado. Principalmente con-
siderando o0 ensino do design no Brasil, na maioria das vezes, estabelecido
como uma ferramenta industrial e mercadoldgica.

Victor Margolin, em seu texto Um ‘Modelo Social’ de Design (2002), afirma
que o0 modelo social e modelo de mercado nao sao dois pontos separados,
mas duas extremidades de um continuo e a diferenca é definida pela prio-
ridade na atribuicdo de tarefas e nao pelo método de producéo ou distri-
buicdo (MARGOLIN, 2002). Defende também que a formagdo do designer
necessita de mais conteudos de estudo da sociedade, para que se tornem
designers mais conscientes e atuantes em problemas sociais. (MANGOLIN
apud ANDRES, 2002)

Jé o designer Joaquim Redig defende que néo existe o termo design social,
afirmando que design social é pleonasmo e que ndo existe design que néo
seja social - para a sociedade. E se nao for, ndo é design. (BRAGA, 2011).
Redig coloca que a preocupacao com a sociedade € algo inerente ao de-
signer. O design de mercado, ou feito apenas para interesses imediatos
mercadoldgico e sem preocupagdes sociais, ndo pode nem ser considerado
como design. O autor acredita que o beneficio social ndo precisa vir de ini-
ciativas assistencialistas ou atividades que acontegcam fora do expediente
cotidiano do designer. (YAMAMQTO, 2014)

Tendo em vista essas consideracoes, creio que a principio, de fato, o design
voltado para o mercado pressupde uma preocupacao social. Porém consi-
dero que é uma questéo de prioridade e foco de projeto que diferencia os
dois e na realidade em que vivemos é possivel perceber essa diferenca de
abordagem.

Um dos autores mais citados sobre o tema, Victor Papanek, em seu livro De-
sign for the Real World (Design para o Mundo Real) (1972), pée em questao
a consciéncia do designer em relacdo ao seu processo criativo, sociedade e
meio ambiente. Segundo ele, 0 projeto de um Unico produto ndo relaciona-
do a seu ambiente socioldgico, psicologico e arquitetdonico da cidade ja nao
€ possivel, nem desejavel (PAPANEK, 1972). Ou seja, vejo nessa proposta de
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reavaliacdo do processo de design uma interdisciplinaridade maior entre os
campos do saber, como sociologia, filosofia etc; como possibilidade para o
surgimento de novas visdes do design.

O designer, profissional focado na resolucdo de problemas e na sensibilidade para
percebé-los, tem muito a colaborar nesse sentido. Ao beber na fonte da interdis-
ciplinaridade, familiarizando-se com outros dominios, inserindo outras ciéncias no
processo de design, é capaz de potencializar, assim, a habilidade de reconhecer, iso-
lar, definir e resolver problemas. (PAPANEK, 1972 apud FERREIRA et ARAUJO, 2014,
pg.7 e 8)

No livro Design para um Mundo Complexo (2012), de Rafael Cardoso, o
autor afirma que:

Sempre nos deparando com novas fronteiras, o design tende se afastar da materiali-
dade e caminhar em direcdo a experiéncia, ao uso e a emocéao. Cada vez mais 0s ob-
jetos de design serdo imateriais, e o designer tera de aprender a projetar interacoes.
E uma experiéncia de uso, de troca de informacé&o. (CARDOSO, 2012 apud FERREIRA
et ARAUJO, 2014, pg.8)

Acredito assim, que a reaproximacao recente de design e ativismo seja
fruto desse questionamento do papel do designer na sociedade feito por
autores como Joaquim Redig e Victor Margolin (Qual a finalidade do seu
design?) e desses novos formatos mencionados por autores como Victor
Papanek e Rafael Cardoso (O que e como o design projeta?).

3.2.1 O Design Grafico Voltado Para a Sociedade

Ao buscar entender melhor o que ja existe em relacdo ao design social e
suas teorias, direcionei a pesquisa para questdes especificas do design
grafico. Entendo que este possui uma relacdo diferente quando se trata de
movimentos sociais e a comunicacao.

O designer argentino Jorge Frascara, no texto O Papel Social do Design
Grafico publicado na revista Design & Interiores (1989), coloca trés suposi-
coes para o exercicio do papel social do design grafico na América Latina:

(...) primeiro, na impossibilidade do éxito sem design; segundo, na necessidade de
capitalizar a experiéncia universal, estudando tanto os éxitos e fracassos dos paises
mais industrializados, como também os dos paises menos industrializados; e terceiro,
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na necessidade de adaptar e aplicar essa experiéncia e esses conhecimentos na es-
pecifica realidade latino-americana. (FRASCARA, 1989 apud YAMAMOQTO, 2014 pg.15)

Sobre o exercicio da profisséo, ele ainda complementa que o comunicador
visual com atuacéo social consciente, deve ter acées metddicas e infor-
madas. Estas devem ser apoiadas nos valores econémicos, comunitarios,
educacionais, culturais e sociais do desenho, permeadas em todas as ati-
vidade de design.

“E. (...) para atuar significativamente, os profissionais [do design gréfico] devem
preocupar-se ndo sé com a maneira de comunicar, mas também com o conteldo
de suas comunicacbes e que a responsabilidade social perante a profisséo € algo
improrrogavel, principalmente na América Latina, onde é inadiavel também a neces-
sidade de ordem e eficiéncia para um melhor aproveitamento dos recursos disponi-
veis.” (FRASCARA, 1989 apud YAMAMOTO, 2014 pg.15)

O livro O Papel Social Do Design Grafico (2011), organizado por Marcos
Braga, reune textos de diversos autores sobre 0 assunto e inicialmente o
autor ja afirma que o questionamento trazido pelo livro ndo é se o design
afeta ou ndo a sociedade, mas quais questdes isso implica, de que forma
isso ocorre. No capitulo Com Design, Além do Design: os Dois Lados de
Um Design Grafico com Preocupacdes Sociais de Rafael Tadashi Miya-
shiro, o autor articula as posicdes existentes sobre 0 assunto.

Inicialmente, declara que os anos 60 e 70 foram periodos muito importan-
tes para a transformacéao social: muitos movimentos surgiram ou se am-
pliaram, como movimentos estudantis, feministas (segunda onda), Black
Power etc; o mundo estava reavaliando as estruturas vigentes da época e
foi um periodo muito rico de producéao visual. O design grafico entéao sur-
ge como ferramenta para contestar a sociedade e exigir mudancas, mas
com a consciéncia que o design poderia ser algo concreto e estratégico
para questionar e propor novas atitudes, e ndo somente o suporte grafico
(MIYASHIRO, 2014). E mais, discute como muitos desses trabalhos que bus-
cam gerar consciéncia social, ndo tem preocupagao com o seu publico nem
com as questodes sociais, e sim com a satisfacéo pessoal. Ou seja, além de
pensar no projeto grafico de maneira mais ampla, ele propde que o design
voltado para a sociedade repense a sua estratégia de design.

O autor, ao analisar diversos projetos, incentiva a discussao, ampliagéo e
aplicacdo de novos projetos. Reconhecer que pensar em um projeto de co-
municacao, é também entender esse conceito de forma mais abrangente
como ponto de contato entre as pessoas. E que no ensino de design devem
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estar previstas discussdes de conteddos que estimulem o exercicio de ci-
dadania. Para reiterar esse argumento, utiliza o pensamento de Katherine
McCoY (1997):

0 que tenho mais em mente é estimular um conjunto de cidad&os ativos, informa-
dos, participantes preocupados com a sociedade e que sdo designers graficos. De-
vemos para de ensinar nossos alunos inadvertidamente a ignorar suas convicgoes e
a serem servos passivos da economia. (MIYASHIRO, 2014 apud McCQY, 1997. pg.83)

A definicdo do que a autora mencionada afirma como “cidadédo ativos” se
aproxima demais do conceito de ativismo que procuro explorar. A pala-
vra “ativismo” ja prevé a acéo e se torna valido tentar entender essa pers-
pectiva de que precisamos entender no que acreditamos e em quais lutas
gueremos participar. E, a partir disso, iremos utilizar o design grafico como
ferramenta para expressar essas ideias e servir como plataforma para dis-
cussbes de questdes sociais, através de recursos visuais, atingindo nao
sO cidadaos, que nos ajudam a ampliar a mensagem, como tambeém altos
cargos da sociedade (FUAD-LUKE, 2009).

3.2.2 O Design N&o é Isento

Por muito tempo e em muitos debates em relacdo ao papel do design, ele
é visto como uma ferramenta neutra, como uma ponte entre dois polos.
Porém, nessa discussao sobre o0 as possibilidades do design grafico, é ne-
cessario questionar esse tipo de visdo para entender de que forma ele é sim
atuante, principalmente quando se trata de uma cultura visual. Muitos pro-
jetos devem ser reexaminados para entender até onde podem perpetuar os
sistemas de classe e o status social. A medida que mais e mais métodos de
classificacao social, estratificacao e identidade de classe se desintegram,
existe um mercado pronto para os produtos usados para expressar ambi-
cao social e esforgos para o status. (PAPANEK, 1972)

O escritor Mario Moura, em seu livro O Design que o Design nao Vé (2018)
analisa a forma como o design nao pode ser considerado um discurso isen-
to e que participa, através da sua linguagem formal, numa cultura visual
gue € muitas vezes veiculo de mensagens discriminatodrias, utilizando a
suastica como exemplo de simbolo racial. Isso deve-se em grande parte
a capacidade do design para atribuir valor social através do seu discurso
proprio, s6 aparentemente silencioso. (BORGES, 2019 apud MOURA, 2018)
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Segundo o autor, o design n&o se limita apenas a decisdes silenciosas so-
bre formas, é também uma disciplina que gere todo um discurso, todo um
modo de falar sobre decisdes formais, um modo de as argumentar, de hie-
rarquizar. Ou seja, que o design produzia ndo apenas modos de representar
graficamente o racismo, mas maneiras de articular racialmente decisoes
formais. (MOURA, 2018)

Além disso, diz que atualmente tenta-se omitir da histéria do design o mo-
mento da criagao e divulgacdo do simbolo da suastica. Essa visao do de-
sign "neutro” foi muito questionada nos anos 90 e atualmente é mostrado
uma necessidade de rever ndo sO a neutralidade do projeto no presente,
mas também da forma como contamos a prépria historia do design. Ten-
do em vista também que esses discursos visuais por muitas vezes ainda
prejudicam a identidade de minorias, ja que o design participa da criacédo
de discursos sobre raca, género e classe, nao apenas no sentido de produ-
zir representacodes destas ideias, mas encenando-as na propria identidade
disciplinar. O design por norma ainda € branco, masculino, heterossexual.
(MOURA, 2018)

Creio que a tomada de consciéncia do poder que o0 design possui em per-
petuar certas visbes do mundo pode nos levar a buscar entender de que
forma podemos rever essa situacao. Principalmente no Brasil, em que o
racismo, e outras formas de discriminacao sao estruturais na sociedade,
deve-se pensar se estamos ou ndo contribuindo para isso, na midia, no edi-
torial, na publicidade, dentro da academia e até na hora de contratar outros
designers depois de formados.
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3.3 Sobre o Ativismo

3.3.1 A(Ntivismo

Considerando a proposta de analise, encontro na pesquisa o0 conceito de
artivismo. A conexao entre design e arte é sempre muito questionada, mas
guando se trata de expor visualmente uma situacao social, gerando um de-
bate publico, essas duas ferramentas sdo muito poderosas. Trabalhos como
Defacement de Jean Michel- Basquiat (1983) (Figura 12) sobre brutalidade
policial; Anastacia Livre de Yhuri Cruz (2019) (Figura 13) sobre a histéria da
luta negra; Algumas Pequenas Facadas de Frida Khalo (1935) (Figura 14)
sobre feminicidio e a violéncia da mulher, sdo alguns exemplos de como a
arte pode comunicar visualmente questdes complexas e dar voz a minorias.

Além disso, esses trabalhos, mesmo sendo de épocas e tematicas dife-
rentes, sdo extremamente contemporéaneos e necessarios para o debate
atual. "Utilizar recursos visuais como forma de ativismo pode mesmo per-
mitir uma maior facilidade de compreensao de determinada questao social
e aumentar a capacidade para discutir determinado assunto.” (BORGES,
2019, pg. 94)

Segundo Teresa de Jesus Batista Viera, no artigo Artivismo: Estratégias
Artisticas Contemporaneas de Resisténcia Cultural (2007), a arte ati-
vista surge como um manifestacéo artistica predominantemente urbana,
gue surge nos fins dos anos 60, com as revoltas estudantis. Esté conec-
tada ao movimento de resisténcia cultural dessa época que vai além das
fronteiras da arte.

E um conceito que se expande para diversos campos, mas que na arte re-
laciona o artista com o ativismo na medida em que ele tenta ser catalizador
para a mudanca, posicionando-se como cidadao ativista, seu trabalho é
diametralmente oposto a préatica estética isolada. Envolve aprender novas
estratégias: como colaborar e desenvolver audiéncias especificas, como
tornar o trabalho multidisciplinar ou como clarificar processos artisticos
para audiéncias nado educadas em arte.

Os artistas possibilitam uma compreensado maior de determinada questao
social e aumentam a capacidade de discussao sobre certo assunto (BOR-
GES, 2019). Essa conexao que surge do conceito de artivismo nao se limita
ao visual, assim como a arte ndo se limita a uma pintura, o design grafico
nao se limita a uma ferramenta e nem a um espaco, como o de um museu.
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Figura 12 "Defacement” de Jean Michel-Basquiat (1983)

Figura 14 “Algumas Pequenas Facadas” de Frida Khalo (1935)
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a Dinastia Han" de Ai Weiwei (1995)

Anastdcia Livre

Figura 13 "Anastécia Livre” de Yhuri Cruz (2019)

Figura 15 “Bicicletas” de Ai Weiwei (2019)




O artista chinés Ai Weiwei € um dos grandes exemplos disso. Sua obra pas-
sa por diversos suportes graficos, pecas, materiais, plataformas etc, sendo
apresentado nas ruas também (Figura 15 e Figura 16). Inclusive a arte de
rua € um dos grandes exemplos de como podemos repensar a nossa So-
ciedade e utilizar o espaco publico para ter esse debate. Entao, de maneira
mais ampla é possivel pensar no artivismo como:

Uma atitude, uma préatica que existe nos limites férteis entre arte e ativismo. Ela
surge quando a criatividade e a resisténcia se colidem. E o0 que acontece quando
nossas acodes politicas se tornam tao bonitas quanto poemas e téo eficazes quanto
uma ferramenta perfeitamente projetada. (BORGES, 2019 apud JORDAN, 2016, pg.
97) (traducéo livre)

A ponte entre arte e design, permite que possamos ver o designer grafico
também como artivista na medida que também participa da comunicacéo
de informacéo que pode ser critica de questdes sécias, com carater politico,
social ou econdmico, empoderando a mensagem que pretende transmitir.
Ou seja, o designer pode utilizar dessa ferramenta também, como foi visto
em dois grandes momentos: na criagao da identidade do Partido Panteras
Negras, no trabalho de Barbara Kruger e na ONG Rede Nami.

O PARTIDO DOS PANTERAS NEGRAS

A criacao da identidade dentro do Partido Panteras Negras € um grande
exemplo da arte grafica e o design como forma de se conectar com sua
comunidade. O partido surge junto ao movimento pelos direitos civis, nos
anos 60/70, com o slogan Black Power. Ele tinha como objetivo se tornar
um partido politico independente que iria representar as vozes negras. Na
busca por um simbolo que representasse visualmente esse partido, esco-
Iheram a Pantera Negra, o que teria muito significado, considerando que a
maior parte do publico era analfabeta.

Inicialmente, Stokely Carmichael, um dos principais organizadores do mo-
vimento, foi responsavel pela propagacéo do logo como um simbolo do
Partido Panteras Negras e do movimento Black Power. E esse simbolo foi
desenhado pela designer Dorothy Zellner, que fez o grafismo de uma pan-
tera com os dentes e garras a mostra. Depois de um tempo, foram feitas al-
gumas alteragdes, passando pela mao de duas outras designers mulheres,
Ruth Howard, responsavel pelo acabamento, e também por Lisa Lyons que
0 adaptou para publicacdes e materiais impressos.

Esse exemplo nao s6 mostra como se criou um simbolo tdo marcante da re-
sisténcia e da cultura negra, que até hoje inspira as pessoas, como no filme
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“Panteras Negras”. Mas também € um grande exemplo da atuacdo de de-
signers mulheres, que contribuiram muito para o processo. (BORGES, 2019)

Em adicdo a isso, a producéo grafica dos Panteras Negras possui a lide-
ranca marcante de Emory Douglas, Ministro da Cultura do Partido de 1976
até seu im, em 1980. Foi responsavel pela parte grafica do Jornal dos
Panteras Negras (direcao de arte, ilustracado e design) (Figura 20, 21 e 22).
No documentario Emory Douglas: a Arte dos Panteras Negras (2015) (Tra-
ducéo Livre), o artista fala da histéria do Partido e de como comecgou o jornal.

Aideia inicial era informar, esclarece e educar as pessoas sobre 0s principais proble-
mas na comunidade e contar a nossa histéria da nossa perspectiva. (...) Nds criamos
uma cultura, a cultura da resisténcia, da provocacgéo e auto determinagéo. (tradugéao
livre) (EMORY...,2015)

Em diversos momentos de sua fala, vejo conceitos similares aos defendi-
dos aqui. A arte de Emory Douglas fazia parte de um movimento social em
busca de direitos civis, que sempre respeitava a comunidade. Criou uma
comunicagao muito poderosa. No fim do documentério, o artista fala sobre
0 poder da arte, sobre uma perspectiva que se alinha, nao s6 ao conceito de
artivismo apresentado neste projeto, mas também com as possibilidades
do design alinhado & um propdsito social.

O Partido nao existe mais, mas deixou um exemplo para as pessoas se inspirarem.
O programa social, poder usar a minha arte para esclarecer, para informar e para
educar, tudo isso é parte do meu legado. Arte tem relevancia, seja para te explorar, te
pacificar ou para te esclarecer e te informar. E uma linguagem, esse é o poder disso.
(traducao livre) (EMORY...,2015)

BARBARA KRUGER

A designer grafica e artista Barbara Kruger € um exemplo de como é fértil o
cruzamento entre arte, design e ativismo. Em suas obras, a artista se de-
dica a temas como identidade, discriminagéo (tanto sexual quando racial),
capitalismo e seus sistemas de opressao, ou seja, elas refletem as suas
convicgdes sobre os sistemas politicos e identidade. (BORGES, 2019)

Graficamente, suas obras possuem muita forca e identidade, utilizando
imagens em preto e branco, a fonte Futura em caixas vermelhas e men-
sagens com uma linguagem de humor e de provocacgéo. Ela participou de
diversos projetos, em marchas pelo direito da mulher (como Your Body is
a Battleground para contestar o projeto de lei antiaborto) (Figura 19), sen-
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Figura 20 “All Power to The People” (Todo o Poder as Pessoas) de Emory Douglas (1969)

Figura 21 "Our Fight is Not in Vietnam” (Nossa luta
nao é no Vietna) de Emory Douglas (1969)

Figura 22 “Afro-American Solidarity With the
Oppressed People of the World” (Solidariedade Afro-
americana as Pessoas Oprimidas do Mundo) de
Emory Douglas (1969)

Figura 23 "Your Body is Battleground” (Seu corpo é um
campo de batalha) de Barbara Kruger (1989)

Figura 24 Imagem que foi outdoor em s&o Paulo, feito por Barbara Kruger “Seu Corpo
e um Campo de Batalha - Mulheres nao devem ficar em siléncio” (1992)
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do vista em cartazes, camisetas e inclusive outdoors, como no exemplo
(Figura 20). A designer utiliza o design para converter em representacoes
concisas, questdes sociais complexas que persistem até hoje:

Eu penso que é importante para mim de alguma forma, através de uma colegéo
de palavras e imagens, de alguma maneira tentar imaginar objetivar ou visualizar -
como me sinto as vezes estando viva nos dias atuais. (traducao livre) (BORGES, 2019
apud MITCHELL, 1991, pg. 99)

REDE NAMI

Uma esfera que considero muito importante para o artivismo € a da coleti-
vidade e se relaciona especialmente ao modo como ele vem acontecendo
recentemente no Brasil. O artivismo como pratica, tem sido exercido no
Brasil, possivelmente desde os anos 70, em coletivos de arte.

Mencionada por Vivian Martins e Gisela Belluzzo de Campos no artigo Arti-
vismo e Ativismo: Design Grafico e Coletivos (2020), o grupo de Colabo-
radores em Rede e Organizagdes (CORO, 2014) afirmou que

A compreenséo do coletivo como fortalecimento de objetivos e potenciais, além da
dissolucao de problemas e divisao de etapas e mao de obra de trabalho, sem que com
isso o individual se dilua, é o préprio desafio do homem global e sua pratica na cultura
contemporéanea. N&o se trata de massificacao igualitaria e utdpica, mas igualdade de
condicoes e possibilidades geradoras. E o coletivo que afirma a individualidade e a po-
tencializa em diregédo a uma relagéo aberta com o mundo. (CORO, 2014 apud MARTINS
e CAMPQS, 2020, p. 120)

Assim como dentro do ativismo e em todas as questdes ja mencionadas
aqui anteriormente, é imprescindivel participacao do outro em sua cons-
trucdo. A ONG Rede Nami pode ser considerada um exemplo muito forte
gue conecta arte, coletivo e propdsito.

Criado pela grafiteira Panmela Castro em 2010 (Figura 25), a rede tem como
objetivo usar a “(...) arte como veiculo de transformacéo cultural positiva atra-
vés da promocao dos direitos das mulheres em especifico pelo fim da violéncia
doméstica.” (Site Rede Nami, 2018). E formado por um grupo de mulheres que
usam a arte urbana como pratica para mulheres conhecerem seus direitos
e se empoderarem. Realizam diversos projetos, oficinas e exposicées (Figura
26). Algo que se destaca no projeto mencionado, é a presenca da arte grafica
como intervencao urbana, uma caracteristica muito forte do artivismo:
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Figura 25 Figura 21 Panmela Castro,

Figura 26 Figura 22 Projeto "AfroGrafiteiras” iniciativa da Rede Nami

fundadora e presidente da Rede Nami




Os coletivos de intervencgdes urbanas tendem a se unir em praticas politico-estéti-
cas, em parceria a outras organizacgoes sociais, ou ndo. A arte gréfica, por sua vez,
realizada no ambito do coletivo, pode ter seu potencial ampliado e mais potencial-
mente difundido, onde existir a circulagdo de mensagens, informacéao, conhecimen-
to, experiéncias, a fim de gerar uma projecao intervencional construtiva da realidade.
Intervencgdes urbanas em ocupacgdes sdo acgdes realizadas para um fim especifico e
é primordial perceber que acoes artisticas ocorrem, em grande parte, em ambientes
publicos, assumindo a pratica-politico-estética como natureza do trabalho artistico
coletivo e colaborativo. (CORO, 2014 apud MARTINS e CAMPQS, 2020, p. 120)

3.3.2 0 Perigo de Uma Tendéncia

Ao longo da pesquisa, me deparei com um topico relativo a uma situacao
atual e particular que vivemos em que muitas pessoas estdo querendo ser
ativos, protestar e ter sua voz ouvida. E um momento de diversos questio-
namentos dentro da sociedade e com as redes sociais a informacéo circula
de maneira rapida e em grande fluxo.

Como consequéncias disso, surgem problematicas como o Dinheiro Rosa?,
se tratando de ativismo dentro uma sociedade capitalista. Isso aconte-
ce pelo fato de as pessoas buscarem em seu consumo, apoiar empresas
gue defendem uma causa que ela também defende. Diversas marcas, por
exemplo, durante o Més de Orgulho LGBTI+, se apropriam de um discurso
de apoio, buscando agradar ao publico e, assim, vender mais. “Ha uma cer-
ta astucia do capitalismo em conseguir pegar algumas questoes particula-
res e apresentar como universais e, nessas dindmicas de mercado que sao
o cerne do capitalismo, ha também sempre esse processo de uma inclusao
excludente.” (Huffpost, 2019) Para isso, € essencial entender ndo sé como
essa acao se desdobra além do discurso, mas tentar entender as sutilezas
do ativismo em uma sociedade que se estrutura a partir do capital.

Vale apontar nessa discussaéo quais sao os pontos positivos e negativos
disso. Sim, atualmente se discute politica e as pessoas desejam se posi-
cionar, é interessante que as marcas estejam falando sobre 0 assunto. No
entanto, é necessario entender que o ativismo pode vir atrelado a um dis-
curso superficial, voltado somente para uma realizagao propria. Isso é visto
nao s6 no mercado, mas entre as pessoas também, especialmente nas re-
des sociais. Quem tem vivéncia, ao ser parte de uma minoria, por exemplo,
possui uma fala marcada por uma histoéria. O ativismo n&o existe para ser
excludente, porém vale apontar a necessidade de escutar o proximo, de
avaliar qual o papel do seu posicionamento e buscar entender as estruturas
das quais estamos vivendo.
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A expanséo desenfreada do ego acompanha a prepoténcia e, as duas andam juntas
nesse caminho onde tudo seré feito para o bem da sobrevivéncia e harmonia dos
dois, criando a perspectiva na cabeca de um individuo na qual seus posicionamen-
tos, teorias, vivéncias estdo acima de tudo e todos. Além do bem e do mal. Além de
criticas e/ou sugestdes. O gue como reagdo em cadeia molda suas agdes e no ponto
principal abordado, em sua militdncia. (..) E se a nossa militancia escuta e da voz &
apenas um ou escutamos unicamente nossa prépria voz como exclusivos detento-
res da razao, ha algo bem errado.” (Medium, 2018)

A exposicao desse ponto de vista em relacdo ao ativista se mostrou perti-
nente, na medida em que, pessoalmente, também tive que passar por es-
ses questionamentos. Levando em conta o conteudo e a natureza desses
guestionamentos, que surgem a partir de uma vivéncia dentro da universi-
dade, trago essas questdes para que eles sejam envolvidos no processo de
debate. Acredito que sim, o design ativista pode ser muito positivo, como
ferramenta de dialogo, mas também entendo que seja pertinente mostrar
as diversas perspectivas contemporaneas sobre o tema e suas armadilhas.

3.3.3 0 Ativismo no Brasil e Suas Particularidades

Considerando que o ativismo € concebido de acordo com uma questao so-
cial, se mostrou necessario analisar o modo como a sociedade brasileira é
estruturada em relagao a esse tema. Por exemplo, voltando-se a uma ana-
lise de contexto, segundo uma pesquisa feita em 2017 da Skol em parceria
com o IBOPE, 17% dos brasileiros se declaram preconceituosos, porém
72% admite ter feito comentarios ofensivos. A pesquisa analisou precon-
ceitos relacionados ao machismo, homofobia, estético e racial, mostrando
como ele esta presente no dia a dia do brasileiro, principalmente com as
falas. O machismo estaria presente em 99% do cotidiano dos entrevistados.
Ou seja, ainda existe muita necessidade de dialogo e reconhecimento do
preconceito dentro da sociedade brasileira.

Assim como foi defendido por Silvio Almeida, em relagao ao racismo, essa
diminuicao dos valores em relacao aos preconceitos gera consequéncias
sérias na sociedade.

O fato de parte expressiva da sociedade considerar ofensas raciais como ‘piadas’,
como parte de um suposto espirito irreverente que grassa na cultura popular em
virtude da democracia racial, é o tipo de argumento necessario para que o judiciario
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e o0 sistema de justica em geral resista em reconhecer casos de racismo, e gue se
considerem racionalmente neutros. (ALMEIDA, 2018, p. 59)

Atualmente, frases como Geragdo Mimimi séo utilizadas para julgar esse novo
posicionamento mais ativo dos jovens que nao estao mais aceitando esses
tipos de discursos e buscam gquebrar esses habitos preconceituosos. O reco-
nhecimento dos preconceitos em nossa sociedade e como eles se articulam
€ um passo importante para que possamos pensar em como supera-los.

O conceito de interseccionalidade € muito importante para essa discussao.
Ele surge dentro movimento feminista negro e déd nome a um estudo que
avalia como os sistemas de opressao estao conectados.

Portanto, é de fundamental importancia que o conceito de interseccionalidade seja
considerado nas anélises conjunturais para que sejam construidas praticas que
visem o rompimento do padréo eurocéntrico. A educacdo descolonial e feminista,
pode contribuir desse modo para “perturbar certezas, ensinar a critica e a autocri-
tica (um dos legados mais significativos do feminismo), para desalojar hierarquias’”.
(LOURO, 2014, p. 128) (Justificando, maio, 2019)

Existe, na populacéo brasileira, uma necessidade de reavaliar o modo como
esse sistema se articula, mas também o modo como ele foi construido e
velado por muito tempo. Muito do ativismo tem como proposta reavaliar
uma estrutura naturalizada. Isso é visto em uma obra importante do artista
Elias Andreato (ja mencionado aqui), A Verdade Ainda que Tardia (2013)

Figura 27 Obra "A Verdade Ainda Que Tardia" Elifas Andreato (2013)
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(Figura 23). Um painel que retrata a ditadura militar no Brasil, produzido
para ficar exposto no Congresso Nacional.

Paulo Freire, no livro Pedagogia do Oprimido (1968), dispde sobre como o
silenciamento e desumanizacao sao ferramentas de um sistema opressor,
assim como uma educacao denominada “bancaria’, em que o conhecimen-
to é tido como um depdsito, passado de mao em mao, por geracoes. Freire
propde uma visdo de educacdo que liberta desse sistema, cuja esséncia
principal é o dialogo, como acéao e reflexao.

Esta busca nos leva a surpreender, nela, duas dimensdes: acéo e reflexdo, de tal
forma solidarias, em uma interacao téo radical que, sacrificada, ainda que em par-
te, uma delas, se ressente, imediatamente, a outra. Nado ha palavra verdadeira que
nédo seja praxis. Esta é a razdo porque nao é possivel o dialogo entre os que querem
a pronuncia do mundo e 0s que ndo a querem; entre 0s que negam aos demais o
direito de dizer a palavra e os que se acham negados deste direito. E preciso primei-
ro gue, 0s gque assim se encontram negados no direito primordial de dizer a pala-
vra, reconquistem esse direito, proibindo que este assalto desumanizante constitui.
(FREIRE, 1987, pg. 77)

3.4 Apontamentos

TANTO HO
PERANTE 05 CELI:
b =

45



Considero essa analise importante para o entendimento do tema. Um con-
ceito tdo vasto e complexo tal como design ativista requer uma investiga-
cao sobre diversas outras tematicas analogas, especialmente tratando-se
do contexto académico. E nitida a necessidade de estudar diversas ques-
toes, desde mais macro até mais especificas, com temas de educacgéo, o
papel do design, arte e até sobre o ativismo em si, para entender a comple-
xidade do assunto e tentar evitar lugares comuns na discusséao.

Outra consequéncia desta analise foi a identificacao da necessidade de
mais vozes discutindo assuntos, servindo de base para as etapas seguintes
da projeto, como na pesquisa de campo e no projeto final.
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4. Pesquisa de Campo

Ao longo da pesquisa, definiu-se que esse trabalho deveria incluir as pes-
soas presentes na comunidade da ESDI, seu publico alvo principal. Assim, o
projeto deve incluir a possibilidade dessas pessoas mostrarem suas visdes
em relacdo ao tema.

41 |Levantamento de dados

Foram realizados dois tipos de levantamento de dados dentro da universida-
de, um qualitativo e outro quantitativo. Cada um serviria para seu proposi-
to investigativo. Esse momento de contato é importante para o tema, tendo
em vista que iria validar ou nao certas questoes envolvidas na pesquisa e
também acrescentar outras perspectivas que nao haviam sido consideradas
até entao.

411 Entrevistas

O primeiro foi realizado por meio de uma entrevista com o aluno recém-for-
mado da ESDI, José Eugénio Andres. Seu Trabalho de Conclusao de Cur-
so, o Projeto Eu, Cotista, teve grande influéncia nesta investigacao, entéo
buscou-se entender melhor quais temas, conteudos, motivagdes surgiram
para o projeto, além de conhecer a perspectiva dele em relacao ao tema.

Foram feitas as seguintes perguntas:

+ Emrelacao ao seu trabalho:
Como foi 0 processo?
O que te levou a trabalhar com o tema de Cotas?




Como foi a respostas de pessoas terceiras em relagao ao seu trabalho?

+ Na época que estudava na ESDI, vocé discutia temas como politica,
sociedade etc? Em que espacos essas discussdes surgiam?

« Como voceé vé arelacao entre o design e o ativismo?

Durante a conversa, muitos tépicos foram abordados, de modo a enrique-
cer a pesquisa e entender as visdes de outra pessoa e relagdo ao tema.

Em relacao a primeira pergunta, sobre a trajetoria do projeto de Trabalho de
Conclusao de curso, foi muito importante a discussao sobre duas questoes.
A primeira é a conexao com tema, que se relaciona bastante com o préprio
conceito de ativismo que tenho visto ao longo da pesquisa. A vivéncia foi
um conceito muito importante para a construgao do seu trabalho e acredito
gue para o meu também.

A segunda questao notada foi em relacdo a proposta de utilizar um proje-
to para gerar empatia. Quando se trata de questdes sociais, existem duas
possibilidades. Podem ser utilizados dados, que geram uma analise mais
geral de uma situacao ou depoimentos ou historias pessoais, seguindo
uma perspectiva mais especifica. Considerei essas possibilidades de abor-
dagem, tanto na pesquisa de campo, quanto no projeto grafico final.

Quando é abordado o tema da vivéncia académica, da segunda pergunta,
foi afirmado que a universidade havia passado por um periodo de transicéao.
Por muito tempo certas discussdes ndo aconteciam dentro da universida-
de, principalmente sobre diferentes possibilidades do design. Isso me aju-
dou a entender um pouco mais sobre o panorama da ESDI. Essas questbes
também foram abordadas no questionario.

Sobre a Ultima questao, em relacao ao design e ativismo, foi discutido um
aspecto do design que havia se tornado um incomodo pessoal ao longo
da pesquisa. Frequentemente, quando designers lidam com tematicas tal
como ativismo, o resultado final se torna uma acao pretensiosa e rasa. Ou
seja, o designer se torna resolvedor de um problema do qual, muitas vezes,
nao busca entender por completo. O que pode gerar uma grade insatisfa-
cao naqueles que estado de fato muito proximos a questdo. O autocuidado
também foi um conceito que citado na conversa que irei abordar nas pro-
ximas etapas. Trechos da entrevista estdo em anexo no fim do relatdrio
(Apéndice 1).
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4.2 Questionarios

Para a investigacao quantitativa utilizei a ferramenta do Google Forms. For-
mulei em perguntas que poderiam ser respondidas por qualquer pessoa
que havia passado pela ESDI. O conteudo do questionario estad anexado
nesta pesquisa (Apéndice 2).

A construcao de um questionario se mostrou muito importante para o enten-
dimento de algumas dimensdes da pesquisa. Obtive 35 respostas, com pes-
soas que passarem pela ESDI em momentos diversos (eram ex-alunos, alunos
de mestrado e doutorado), porém a sua maioria era de alunos mais recentes.

Foi importante entender, ao longo do tempo, como essas tematicas apare-
ciam na ESDI. Segundo os alunos mais antigos, raramente se falava sobre
questbes sociais, enquanto os alunos de turmas mais recentes indicavam
que isso era visto em salas de aula com a escolha de projetos. Além dis-
so, foi importante saber em que espagos as pessoas se conectavam com
questodes sociais, as respostas foram muito plurais, indicando que essa te-
matica pode ser vista de diversas formas. Alguns exemplos das respostas:

Vocé acha que o design pode contribuir para a
busca por mudancas sociais, etc?

BdBBBBDBBDBB
BdBBBBDBBDBS 38
BdBBBBDBBDBS 88 B

im Depende Nao
30 pessoas 4 pessoas 1 pessoa

Ao longo da sua trajetdria da ESDI, vocé entrou em
contato com essas questées?

588335 533333 8
588885 B8533d 8
588835 88 B

Sim, porém pouco Sim, diversas vezes Nao, nunca
18 pessoas 14 pessoas 3 pessoas
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Se sim, esse contato ocorreu em qual “espaco”
(mais de uma opcao por pessoa)

WLLLLLLLYYLLLLLLLLELY
55653333

Em conversas com outros alunos - 27 pessoas

LLLLLLLLLLL LYY

Em aulas - 20 pessoas

WL L LLLLLLLLLLLLLEEYS

Em eventos de design - 19 pessoas

WLLLLLLELLYLYGYG

Em conversas com professores - 12 pessoas
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Nao tive - 2 pessoas Em pesquisa e extensao - 2 pessoas

B Somente no LaDa (Laboratério de Design e Antropologia da ESDI) - 1 pessoa

Participando do Movimento Organizado de Estudantes - 1 pessoa

Na Acao, Espacos de Construcao Concretos (Opondo a Pontualidade de
Conversas e Eventos) Proposta Pelo Corpo Discente - 1 pessoa

Em palestras- 1 pessoa

Ocupacao - 1 pessoa

Aula Externa e a Partir de Pesquisa de Referéncias de
Artistas Ativistas, como Barbara Kruger - 1 pessoa

o o G o Oo

No momento de comentario sobre qual o lugar onde as tematicas em re-
lacéo a transformacéao social apareciam na ESDI, as respostas foram bem
diferentes, o que me leva a pensar na pluralidade do ativismo e como ele se
conecta com as pessoas e mais sobre como ele pode conectar ainda mais.

Se sim, de que forma vocé acha que isso pode acontecer?
(por exemplo, por meio de teméticas, propostas de trabalhos, etc)

Posicionamento

- Metodologias
Trabalhos/tematicas

Fometando
debates O
Aplicado a
movimentos sociais

Comunicacéao
Visual

Na ultima pergunta, onde deixo um espaco livre para comentario sobre o
tema, as respostas foram mais diversas. Muitas falas eram de frustracao e
desesperanca, outras traziam situacoes especificas que surgiram ao longo
de seu tempo na ESDI. E muitos falavam sobre as mudancas atuais na so-
ciedade e como atualmente esses temas estado sendo discutidos, mas que
ainda € necessario muito mais debate.

Palavras mencionadas nas respostas da pergunta:
Se tiver interesse, comente mais sobre o assunto

Descrenga Diversidade
Esperanca Preocupagio pioiatg
otimismo IMpacto ViVénCia

Alienacao
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5. Reflexodes

0 (NAO TAO) NOVO “NORMAL”

Durante a realizagao deste trabalho, a partir de marco de 2019, o mundo de
deparou com a pandemia da COVID-19. Como consequéncia, grande parte
da populacéao passou a fazer parte de um isolamento social e a realizar seus
trabalhos de forma remota. Como este trabalho esta diretamente atrelado
a um contexto social presente, a pandemia trouxe novas perspectivas e
novos desafios ao seu desenvolvimento.

Mesmo com esse novo cotidiano em que outras prioridades surgem a nossa
frente, os motivos pelos quais movimentos sociais existes, a busca por di-
reitos € algo que ndo s6 permanece, como se acentua. Casos de racismo e
violéncia policial continuam sendo noticia e ocorrem diariamente no Brasil.
Além disso, segundo dados do TJRJ, houve aumento de mais de 50% no
numero de denuncias de violéncia doméstica desde que o isolamento
comecou apenas no Rio de janeiro (GLOBO, 2020).

Os problemas gue nos assolam antes como sociedade, continuam a ocor-
rer, € uma questdo de se adaptar as mudancas da nossa realidade e enten-
der como podemos atuar em relacéo a eles, especialmente com o ativismo.
Sao nesses momentos que entendemos de fato o papel de uma lideranca e
de uma representacdo. Ou seja, se inicialmente tudo parece estagnado, na
realidade, é possivel enxergar com mais nitidez os desafios da nossa socie-
dade e como é possivel unir forcas frente a esses desafios.

A crise da Covid-19 e sua capacidade de colocar em evidéncia a estrutura intrin-
secamente ligada de todas as formas de opressao poderia nos ajudar a nomear 0s
contornos de um novo sujeito revolucionario planetario para o qual as formas de




opressédo baseadas em raca, sexo, classe ou deficiéncia ndo se opdem umas as ou-
tras, mas se entrelagam e amplificam. (Medium, 2010)

Um grande aliado nessa comunicagao interpessoal em um momento com
esse € a internet, com suas redes sociais, suas ferramentas de pesquisa
e janelas de conversas. O grafico do Google Trends mostra que nos ulti-
mos meses se aumentou o numero de pesquisas relacionadas ao ativismo,
especialmente ativismo em/nas redes sociais. Existe uma questdo muito
discutida em relacéo a isso, chamado de ativismo de sofa.

Antes, um termo usado para criticar certas agdes em relagdo ao ativismo
gue nao envolviam a presenca fisica da pessoa, destacando a necessidade
de se estar presente. No entanto, como defendido pela Alessandra Orofino,
no podcast O tempo Virou (2020), é possivel sim, ver muito valor nesse
tipo de ativismo nas redes sociais, especialmente nesse momento em que
0 unico tipo de articulagao possivel € por meio da internet.

A internet pode ser um palanque de opinides, mas pode ajudar certas pessoas a en-
trarem em contato com o ativismo. E mais facil de se conectar com os outros e criar
pontes, por exemplo, com peticdes, e-mails, mas também com organizacdo de even-
tos presenciais. Ela ajuda na articulagado. (OROFINO, podcast O Tempo Virou, 2020)

Como designers, devemos entender como conviver com esses novos desafios
e, dessa forma, entender como estes conceitos fardo parte da pesquisa.

0 IMPACTO NA TRAJETORIA DO TRABALHO

Anteriormente, o conteudo desta investigacao estava organizado na dire-
cao de realizar conversas, debates que seriam realizados ao vivo, na pro-
pria ESDI. Tendo em vista essas mudancas promovidas pela pandemia, que
envolvem isolamento social como medidas sanitarias, foi necessario rever
0 modo de realizacdo e organizacado para expor o conteudo proposto aqui.

A proposta inicial do evento permanece, no entanto, foi necessario identifi-
car 0s parametros novos para a realizacao dessa discussao. Foi necessario
partir para uma nova fase de pesquisa de referéncias, em relagcado a novas
formas de atuacao durante esse momento, para um modo online e remoto.
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6. Diretrizes do Projeto

6.1 Valores norteadores

Com base no resultado da fase de pesquisa, foram definidas diretrizes para
orientar a elaboracéo da proposta, para serem lembradas ao longo do pro-
cesso e reavaliadas no final, caso sejam concretizadas ou nao.

INSTIGAR O DEBATE
Gerar uma visibilidade que exponha diversos pontos de vistas

IMPACTO VISUAL
Utilizacao de recursos visuais que reflitam a intensidade do tema geral

COERENCIA GRAFICA
Uniformidade visual, para gue todo o material seja coerente em conjunto

6.2 Publico

O publico do projeto é formado especialmente por designers em formacao,
de preferéncia os que ingressaram recentemente no ensino superior. Tendo
em vista essa mudanca de paradigmas, no momento do evento, o publico
se tornou mais abrangente. Inclusive devido ao tema e a necessidade de-
bate de ser mais aberto, que inclui questdes sociais, em relagcdo aos ativis-
mos, 0 evento estava aberto a todos os interessados no assunto.




6.3 Proposta

Creio que ao buscar entender a natureza do ativismo, principalmente den-
tro do design, cheguei a um entendimento de que n&o existe uma maneira
ideal e absoluta de ser ativista, muito menos um designer ativista. Poréem
cheguei a conclusao que certas posicoes sao necessarias para explorar
esse novo conceito. A proposta de trabalho visual € também de gerar uma
discussao sobre o tema, envolvendo mais pessoas no processo, agora de
forma remota.

Assim, o trabalho final se dividiu em trés momentos:

APRESENTACAO

Para esse primeiro momento, organizei um conteudo que sera apresenta-
do no inicio do evento. Ele introduz o assunto para o publico e propde um
guestionamento em seu final.

Em seguida, organizei o evento online para discutir o tema com diversas
pessoas. Nele, apresentarei o material preparado no momento anterior,
para em seguida acontecer um bate papo com os convidados e publico.

VISUALIZACAO

ApGs essas etapas, irei planejar uma articulagdo visual com os diversos da-
dos obtidos ao longo do projeto, desde a pesquisa de campo até o momento
do bate papo, utilizando o /Instagram como ferramenta.

6.4 Denominacao do projeto

Especialmente para a apresentacéo e realizag&do do evento tive que pensar
em uma denominagdo de modo que resumisse o tema ao mesmo tempo
gue chamasse a atencao do publico na divulgacao. Por fim escolhi o nome
“Design e Ativismos: a construcdo do olhar”, que seria usado nessas etapas.

A escolha por “Design e Ativismos”, fez sentido pois resume o bate papo
em dois temas principais, de modo que publico pode criar um interesse por
algum tipo de familiaridade ou curiosidade. A palavra “Ativismos” esta em
plural, pois ja presume que Nao é unico, que inclui diversas vozes e visoes.

Em seguida, “a construgcao do olhar” se relaciona mais ao conteudo gque
sera exposto durante a apresentacéo, de algo que sera um processo de
entendimento pessoal, sera construido, nao é ja entendido como “pronto”
Ou ja estabelecido.
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6.5 Pesquisa Visual

Para a criacdo das diversas pecas, foi realizada uma pesquisa de outras
pecas/projetos similares com caracteristicas pontuais que influenciaram a
construcéo da identidade visual e organizacao do projeto final.

EMICIDA

Em relagcdo ao material produzido pelo artista, o que gerou inspiragcao para
o projeto foram as pecas da sua conta nas redes sociais do Instagram, pu-
blicadas no ano de 2019, junto ao seu novo CD “AmarElo” (Figura 28).

Este Ultimo, por si s6, € uma grande influéncia pelas teméaticas trabalha-
das, porém o material grafico publicado neste periodo possui elementos
de recorte, colagem, textura nas imagens e continuidade entre as posta-
gens que busquei reproduzir nas peg¢as que criei, especialmente para a
ultima articulacao.

P 273k | @42




SONHOS DE COLONIZACAO, YVON LANGUE

O projeto “Sonhos de Colonizagédo”, de Yvon Langué em exposicao na Mos-
tra de Artes Visuais no Marrocos (2019). Com essa visualidade, o artista
buscou recontar a histéria da Conferéncia de Berlim (1884-1885), em que
aconteceu a partilha da Africa. A cada quadro, é explicada uma questao em
relacdo ao tema, por exemplo, os motivos para a separacao, qual populacéo
sofreu mais com o genocidio, 0 que cada pais esperava ganhar com a par-
tilha e o que acabou ganhando.

O trabalho me inspirou muito pois € uma grande exemplo do que articulei
ao longo desta investigacéo. E um design feito por um artista negro, reven-
do uma situacdo marcante da historia negra e utilizando ferramentas de
visualizacdo de dados (Figura 29).
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GEORGIA LUPI

A designer Giorgia Lupi propde uma nova visao em relagédo ao modo como
organizamos dados. Em seu manifesto (Figura 30) propde que a informa-
cao seja uma ferramenta para contar uma histéria, propondo que os dados
Nao separem e sim unam as pessoas. A sua visado de como transformar os
dados me inspirou a tentar criar uma narrativa ao longo do projeto.

Além disso, ao criar uma visualizacdo de dados (Figura 31), a designer se
preocupa muito em planejar o modo como ela ira explicar a conexao entre
0s dados e 0 modo como ele se organiza. Especialmente, para as ultima
etapas, também precisei estar atenta a essas questdes.

DATA
HUMANISM

SMALL bifg data
data ban?‘ith QuaLiTy
imperfect infayfible data
SUBJRCTIVE impsftial data
INSPIRING describtive data
SERENDLPITOUS pregfotive data
data  convefitions POSSIBILITIES
data to simyfify complexity / pepiCT
data pr‘uc;ésing DRAWING
SPLND safe time with data
data is numyérs peopLe
data will make us more efszc(ient HUMAN.

@giorgialupi
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Figura 31 Arte do projeto “Dear Data” de
Giorgia Lupi (2017)

Figura 30 “Data Humanism” de Giorgia Lupi (2017)




REVISTA QUEIMADA

A revista Queimada surge em 2020 com uma proposta inovadora de pro-
duzir um material textual pensado exclusivamente para a plataforma de
rede social Instagram. Escrita somente por mulheres, especialmente para
0 periodo da pandemia de 2020, a revista de organiza entre o conteudo e a
plataforma, além dos tragdes utilizados nas ilustragcdes, com linhas imper-
feitas e com tragos bem “manuais” inspiraram o trabalho.

A razao do meu mau humor .
Quando me convidaram para fazer

essa coluna, a gente deu esse titulo
pensando que seria a reclamagéo
de coisas que me irritavam
profundamente: #péaodemia, selfie de
mascara, aula de yoga, 50 mil lives,
selfies sofridas de gente limpando a
casa, comidas feias de cozinheiros
de dltima hora etc. Uma amiga muito
querida me disse: “Sé ndo concordo
com o titulo, justo vocé que tem
humor como marca registrada”.
Adorei o elogio, mas achava que,

se tem pandemia, n3o é rabugice.

Com os infinitos dias, fui vendo

que essas patacoadas que me
davam mau humor eram boias de
sobrevivéncia. Gente que esta
sozinha, que tem saudade, que nunca

Ana Lima Cecilio is8.8

Figura 32 Algumas imagens do perfil “Revista Queimadas” (@ _queimadas)
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“I AM A MAN”

Como inspiracgao tipografica do nome principal do projeto, utilizei o cartaz “I
AM A MAN" da greve sanitaria de Memphis, nos EUA, em 1968, foi um gran-
de movimento civil que marcou a historia. Possui uma identidade marcante
com a fonte dos cartazes, por isso utilizei uma tipografia geomeétrica, sem
serifa e mono-espacada (Figura 33)

Também é um exemplo inspirador de uma identidade foi utilizada por um
grupo enorme de pessoas, organizadas, lutando por uma causa em co-
mum. Como busquei explorar neste projeto essa conexao entre movimen-
tos sociais e o design grafico, este exemplo é bem significativo.

Figura 33 Cartaz | Am A Man"
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7. Projeto Grafico

7.1 |ldentidade Visual

Foram criados parametros para a identidade utilizada em todas os materiais
criados. A seguir, 0s parametros escolhidos serdao explicados.

721 TIPOGRAFIA

Para tipografia principal, utilizei a fonte Balboa. Por ser uma fonte similar a
inspiracdo mencionada anteriormente, ter um formato mais reto, geomé-
trico e sem serifa. E uma fonte com um aspecto muito forte, que produz o
efeito planejado nas pecas. Foi utilizada principalmente nos titulos e na logo
criada para o projeto. A fonte pode ser encontrada no Adobe Typekit (link
ativagéo: <https://fonts.adobe.com/fonts/balboa#details-section>).

BALBOA

Aa Condensed Aa Ultralight Aa Light

abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz opgrstuvwxyz opqrstuvwxyz
0123456789 0123456789 0123456789

Aa Medium Aa Bold

abcdefghijklmn abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz opgrstuvwxyz
0123456789 0123456789




Para uma tipografia de apoio nas apresentacgoes e pecas de divulgacéao, foi
utilizada a fonte Chaparral Pro. Como os textos eram maiores, essa fonte
foi escolhida para criar contraste com a Balboa. Possui serifa e tem forma-
to mais arredondado. Geralmente era utilizada no peso /ight. A fonte pode
ser encontrada no Adobe Typekit (link ativagao: <https://fonts.adobe.com/

fonts/chaparral>).

CHAPARRAL

Aa Light Display

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789

A.a. Semibold Display

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

0123456789

Na ultima etapa de producao, em que usei a ferramenta de rede social Ins-
tagram, foi utilizada também a fonte Rubik (aplicada também ao longo deste
relatdrio). Essa fonte foi escolhida para esse sistema, pois possui similari-
dades entre as duas anteriores. E uma fonte sem serifa, porém de formato
mais arredondado e com muitas variagdes de peso (inclusive italico). Fun-
ciona melhor para textos mais corridos que utilizei nas pecas finais. A fonte
pode ser encontrada no Adobe Typekit (link ativagéo: <https://fonts.adobe.

com/fonts/rubik>).

/Q\Ea Light

abcdefghijkimn
opqgrstuvwxyz
0123456789

Aa Bold

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789
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Aa. Semibold Subhead

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789

Aa Bold Display

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789

Aa Regular

abcdefghijkimn
opgrstuvwxyz
0123456789

Aa Black

abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz
0123456789

Aa Medium

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789

7.2 Logotipo

Inicialmente, foi criado um logotipo para ser usado nos material de divul-
gacao do evento, utilizando o nome do projeto. Inspirados no cartaz "I AM A
MAN", as palavras principais "Design" e "Ativismos", estdo em destaque, em
caixa alta, centralizadas e entremeada por duas linhas.

bate-papo

IA

DESIGN®
A

ATIVISMOS

a construcao do olhar

Figura 34 Cartaz "l Am A Man”

Para outras pecas, também foi criada uma versao da assinatura sem a des-
cricdo do evento e outra em horizontal para ser utilizado em pecas poste-
riores. Foram feitas mudancas no pesos das linhas, ja que as logos pode-
riam ser usadas em pecgas menores.

DESIGN
ATIVISMOS

a construcéo do olhar

DESIGN:ATIVISMOS
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7.3 Paleta de Cores

Para as cores do projeto, o tom principal escolhido foi um tom de rosa es-
curo, além do preto, branco e tons de cinza. O objetivo era que o material
nao fosse muito colorido e sim, que fosse mais sébrio, nesse sentido, com
menos opgoes de cores.

Cor Principal

C 26 R 159
M100 G 26
Y 69 B 61
K 19

HEX #9F1A3D

Cores Secundarias

C 75 R 0 C 0 R 255
M 68 G O M O G 255
Y 67 B 0 Y 0 B 255
K 90 K 0

HEX #000000 HEX #FFFFFF

Para criar opcdes mais diversas, as cores foram sobrepostas tanto entre sij,
mas especialmente sobre as diversas imagens que 0os material iriam utilizar.
Assim, outros tons da cor principal surgem ao longo das pegas.

Ja em outros materiais, a combinacao de cores criou padrdes para sua uti-
lizagdo também ao ser utilizado em titulos e caixas de texto.

_ PRETO + BRANCO BRANCO + PRETO
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71.4 Elementos

Para pensar a identidade visual do material que sera produzido, busquei
incluir alguns elementos que me auxiliaram na organizagcao do conteudo.

LINHAS E ELEMENTOS RETANGULARES

Ao longo dos materiais, foram utilizados caixas e linhas retas pelo texto,
gue permite uma maior variagao de elementos, como os titulos, e para aju-
dar a organizar o espaco nas telas. Esses objetos devem ser usados de for-
ma disruptiva, ou seja, que provogue um movimento nas pecas, sem estar
alinhas entre si.

iICONES

Especialmente para a ultima etapa foram utilizados icones em momentos
pontuais para dar apoio visual ao conteudo. Os icones possuem uma es-
tética especifica, como se tivessem sido feitos manualmente, possuindo
certas irregularidades. Foram importantes para ilustrar momentos de expli-
cacgao e instrucdo.

TEXTURAS E ELEMENTOS QUE SIMULAM 0 ANALOGICO

Muito das referéncias analisados neste projeto, especialmente cartazes,
possuem elementos que incluem caracteristicas “fisicas”, como algumas
falhas, texturas, marcas de caneta etc. Portanto, assim como nos icones
mencionados anteriormente, os elementos graficos que irdo ilustrar os ma-
teriais possuem essas mesmas caracteristicas.

IMAGENS

Para ilustrar o material, se mostrou pertinente incluir diversas imagens ao
longo da apresentacéo, para exemplificar e conectar visualmente o texto,
dado ou fala. Elas receberam o mesmo tratamento, somente com escalas
de cinza e com filtros de pixelizacédo e pequenas falhas, para que figuem
semelhantes umas as outras.
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8. Detalhamento do Produto

Uma vez estabelecido alguns parametros, foi iniciado o processo de rea-
lizacao e criagcao das etapas que formam o projeto final, séo elas: a apre-
sentacao, o evento e a visualizagcdo. Como estabelecido ao fim do apro-
fundamento tedrico e pesquisa inicial, era preciso incluir mais pessoas na
construcao deste debate. Assim, cada etapa seguinte foi pensada com este
propdsito. A apresentacao sera usada no evento e 0s dados obtidos destas
diversas etapas irdo ser trabalhados em uma visualidade posteriormente.

8.1 Apresentacao

A apresentacao, exibida no inicio do evento, tem como objetivo especifico
explicar, de maneira resumida, o trajeto da pesquisa e dar inicio a conversa.
Ao planejar o contelddo apresentado, foi importante organizar um roteiro de
fala que levasse o participante a entender o tema ao mesmo tempo que se
conecte com ele.

No inicio da apresentacgéo (Figura 35), explico como o contexto politico e
0s questionamentos sobre o posicionamento do design em relacao a ele
me influenciaram a investigar mais os temas de design e ativismo, que
estavam surgindo nas redes sociais e conversas (Figura 36).

Em seguida, explico como ele afetou o meu redor, em especial o ambiente
em que estudo design e que por conta disso fez sentido em apresentar ele
como um campo de analise para a aproximacao destes dois conceitos. Es-
tabeleci alguns principios que considerei relevante no momento, o primeiro
deles foi 0 da neutralidade no design e como ela nao existe, propondo ao




pensamento de que tudo o que produzimos é subjetivo. A seguir indico que,
considerando a subjetividade do design grafico, era necessario questionar
0 gue significaria um design chamado de "ativista".

Como resgate histérico, aponto que ele foi usado ao longo da historia, em
diversas vezes como ferramenta visual com um uso especifico, como em
movimentos sociais, para apoio a tematicas politicas ou como simbolo de
uma causa (Figura 37). Afirmo que, se essa conexdo pbdde ser vista em ou-
tros momentos, como poderiamos pensar em sua construgdo, como proje-
to de design.

Utilizo um conceito apresentado como "Visdo de Mundo”, inspirado no con-
teddo da designer Terry Irwin em sua palestra Design a Worldview for So-
cial Impact (Projetando Uma Visdo de Mundo para Impacto Social - tradu-
cao livre) (2012), em que a designer menciona a visdo de mundo como um
ponto de partida para o autoconhecimento ndo s6 em relagdo a vocé mas
ao mundo a sua volta.

Concluo que este conceito se conecta com uma ideia inicial de ativismo e
do uso de guestionamentos pessoais como ponto de partida na construgao
de um design para fins ativistas (Figura 38). Como exemplo, mencionei o
Projeto "Eu, Cotista" do ex-aluno da ESDI José Eugénio Andres, mostrando
como ele utilizou um tema complexo na sociedade para utilizar uma ferra-
menta de design (Figura 39).

Afirmo, em seguida, a possibilidade de uma atuacao ativista dentro do de-
sign e de como ela presume uma analise pessoal. A partir dai, elaborei duas
peguntas para o publicos e para os convidados, dando continuidade para a
conversa e para o assunto (Figura 40).

Por fim, acredito que a organizacdo da apresentacao e inicio do bate-papo
foi importante para identificar a forma como a pesquisa pode se conectar
com o publico, considerando que elas n&o teriam participado de outras fa-
ses da pesquisa previamente.
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Figura 35 Capa - Apresentacao "Design e Ativismos: a
construgéo do olhar" (autoria prépria)

Em diversos momentos da
historia, a produgao grafica e
- alinguagem visual tiveram um
apel importante na comunicagao.. ,

Figura 37 Tela 8 - Apresentagéo "Design e Ativismos: a
construgéo do olhar" (autoria prépria)

N
- Exemplo:
PROJETO

EU
COTISTA

Como provocar reflexées/ Projeto “Eu, Cotista”
gerar empatia em relacao de José Andres

Figura 39 Tela 12 - Apresentagao "Design e Ativismos: a
construcéo do olhar" (autoria prépria)

CONTEXTO

cendrio politico conturbado

aumento do interesse em discutir
politica e se posicionar

espagos de didlogo e debate

Figura 36 Tela 4 - Apresentacéo ""Design e Ativismos: a
construgéo do olhar" (autoria prépria)

Podemos provocar o nosso olhar, a
nossa perspectiva de mundo, a ponto
de se planejar esse design mais ativo.
E isso nao se faz sozinho.
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Figura 38 Tela 11 - Apresentacéo "Design e Ativismos: a
construgéo do olhar" (autoria prépria)

DE MODO GERAL

0 QUE VOCE CONSIDERA COMO DESIGN ATIVISTA?

NA ESDI (OU EM OUTRA UNIVERSIDADE)

EM SUA EXPERIENCIA, COMO ESSAS TEMATICAS SAO
TRATADAS DENTRO DO AMBIENTE ACADEMICO?

Figura 40 Tela 14 - Apresentagao "Design e Ativigtnos: a
construgéo do olhar" (autoria prépria)



8.2 Evento

Para a realizagcado do evento foi necessario um planejamento cuidadoso,
como projeto de Design de Servigcos. Foi a etapa mais importante para a
pesquisa, 0 momento que de fato iria ocorrer um discussao com um grupo
de pessoas. Convidei para o debate o ex-aluno da ESDI Josa Andres, com
guem havia feito entrevista na etapa anterior da pesquisa e Eduardo Barros
Goncalves, mestrando da ESDI, que havia feito um trabalho sobre Género
e ldentidade. Foram essenciais 0s momentos de conversas que ocorreram
no evento, mas também a conversa que aconteceu previamente, onde ex-
pliquei a forma como o bate-papo iria ocorrer.

Para divulgar o evento, foram feitas pecas para o /Instagram, utilizando a
identidade criada para a capa da apresentacao, porém nos formatos 4:4 e
16:9, chamando o publico para o evento (Figura 41).

O evento aconteceu no dia 26 de Julho de 2020 as 18h, pela plataforma
Google Meet (Figura 42). A fala inicial ocorreu da forma como foi descrita
anteriormente, com um publico de por volta de 30 pessoas. Grande parte
da interacao ocorreu pelas perguntas no féorum da plataforma. Caso queira
assistir, o bate papo esta no link: <https://vimeo.com/user68278072/revie-
w/461640504/0f65fa9e60>.

Foi muito importante para o projeto ter um momento de interacdo. Mesmo
nao sendo de modo presencial, como estava sendo planejado para aconte-
cer inicialmente. Como consequéncia, este formato permitiu que pessoas
de lugares diversos participassem do evento.

No final do evento, foi divulgado um perfil na plataforma Instagram, cria-
do anteriormente, pensando na possivel articulagdo com os dados obtidos,
tanto no evento quando em momentos anteriores da pesquisa para que
para que houvesse continuidade na conexao entre os participantes e o pro-
jeto. O nome do perfil @design_ativismos foi mencionado na fala final do
evento e serd utilizado na préoxima etapa (Figura 43)

Analisando as falas, pude perceber algumas questdes. De maneira geral,
considero o resultado muito satisfatério, no entanto ainda persiste a ne-
cessidade de um evento presencial, com mais estudantes da ESDI. Um ou-
tro detalhe foi que, por muitas vezes, a conversa se dirigia a uma tematica
mais ligada a ética e incluséo no trabalho de design e menos para um busca
de uma definicao de design ativista. Neste momento, percebi que havia ini-
ciado um debate mais extenso e profundo do que havia planejado.
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Figura 41Imagens produzidos para o Instagram (autoria prépria)
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Figura 43 Imagem da pagina @design_ativismos
apos sua criagao (autoria propria)

Figura 42 Imagens do evento online (autoria prépria)
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8.3 Visualizacao

De acordo com as afirmacdes anteriores, o projeto inicialmente foi planeja- s
do para ser presencial. As mudancas ocorridas diante da pandemia do CO-

VID-19, afetaram também esta etapa de articulacdo. A énfase central deste
momento s&o os cartazes. O objetivo era permitir gue as pessoas tivessem
conhecimento dos temas abordados ao longo deste projeto, para que pos- s
sivelmente tivessem suas proprias discussdes sobre o assunto. Portanto, 4 )
foram planejados 4 cartazes centrais, com temas mais gerais, cada um com b
seus subtemas, identificados a partir dos dados retidos no questionario, [COMUNIDADE]
entrevista, bate-papo e pesquisa literaria.

DEMOCRACIA
Dessa forma, os cartazes foram pensados para ter sua versao fisica e onli-
ne, cada um com suas necessidades graficas. Na verso online, o tamanho
da fonte usada para os subtemas foi menor, considerando que ele estaria MUDANCAS)
divididos na pagina, ndo precisou do texto de descri¢cao, pois estaria com
uma explicagao em postagens anteriores, e 0 numero do cartaz estava em
preto (Figura 44). .

CAPITALISMO

Para o cartaz fisico, foram planejados cartazes quadrados (30x30cm), po-
dendo serimpressos em folha A4, (com 60% do tamanha real, 18x18cm), em
uma folha Super A3 ou duas A3, em versodes colorida (Figura 45) e preta e APROPRIACAD

branca (Figura 46). Nos cartazes para impressao foram feitas alteracées na NEUTRALIDADE .

tonalidade e no numero do cartaz, que se tornou branco para criar contras- B

te. Para essas mudancas acontecerem foi realizado um teste de impresséao

(Figura 47). As versbdes maiores de todos os cartazes se encontram no fim

do relatério (Apéndice 3) e caso queira imprimir o link para os documen- :

tos é:<https://drive.google.com/drive/folders/104mnNNWEJeoglLMBk4zw- o
5SNOAbMSQi6H-b?usp=sharing>

) ATIVISMOS
Para a versao digital, foi planejada uma articulagao utilizando a plataforma
de redes sociais Instagram, no perfil criado apds o bate-papo. Assim foram
postadas uma sequencia de imagens explicando para o publico os parame-

tros do projeto.

TEMATICAS SOCIAIS CRTESAATTITE [AUTOCONHECIMENTO]

[COMUNIDADE]

Figura 44 Cartazes versao online (autoria prépria)
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IE

DADE

_. ESTRUTURAS SOCIAIS

CAPITALISMO o CAPITALISMO

Figura 45 Cartaz "Sociedade" verséo fisica e Figura 46 Cartaz "Sociedade" versao fisica e
colorida (autoria prépria) em preto e branco (autoria prépria)

A n E 3

JWESTRUTURAS SOCIAIS )
fam,

Figura 47 Imagem do teste de impressé&o (autoria prépria)
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POSTAGEM EXPLICACOES SOBRE 0 PROJETO

Neste momento, expliquei resumidamente as etapas do projeto, como ja
explicadas ao longo deste relatério. Sendo, a parte inicial de pesquisa ("pes-
quisa"), importante para o aprofundamento no tema, para depois aconte-
cerem momentos de interacdo com outras pessoas, essencial para tornar
a discussado mais ampla ("troca"). Para em seguida, irmos para o momento
de articulacdo de todos os dados obtidos ao longo do projeto ("articulagcao”)
(Figura 48). Os icones utilizados foram obtidos no site Noun Project (<www.
nounproject.com>.

ARTICULACAD

Figura 48 Imagens "Explicagéo Projeto" (autoria prépria)

POSTAGEM EXPLICACAO DE LEITURA

Para auxiliar na compreensao do material, foi pensada uma sequéncia de
postagens que explicam sua organizacao (Figura 49). Porém o leitor é livre
para olhar o material da forma que preferir.

Cada cartaz é formado por 9 posts e esta
dividido por tema. Sao 4 no total: sociedade,
formagao, atuacao e individuo.

I
CoLuRe

'L

Em cada post do subtema, existe um carrossel
com citagdes recolhidas em diversos momentos
da pesquisa: na entrevista, no questionario,
no bate papo e na pesquisa literaria realizada
durante o projeto.

DESIGN 4TSNS

Dentro dos temas principais, em cada post,
estdo os subtemas. Eles sao variados.

Figura 49 Imagens "Explicacdo Leitura" (autoria prépria)
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DADOS

Para cada dados obtido, foram pensados um subtema e tema geral, or-
ganizados posteriormente em cartazes. Para os dados, foram organizadas
visualizagdes que indicavam uma familiaridade entre elas, utilizando so-

mente as cores e conteldo para diferenciagcéo (Figura 50).

DESIGN:ATIVISMOS

Entdo eu acho que estar
ciente das estruturas
sociais que nos fazem
ser o que somos, que nos
constroem como sujeitos,
€ muito importante.

DESIGN eATIVISMOS

a construgao 6o ohar

Entao eu acho que estar
ciente das estruturas
sociais que nos fazem

ser o que somos, que Nos
constroem como sujeitos,
é muito importante.

Figura 50 Imagens "Subtemas
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DESICN eATIVISMOS

a construgao do ohar

Entao eu acho que estar
ciente das estruturas
sociais que nos fazem
ser o que somos, que nos
constroem como sujeitos,
é muito importante.

-

BATE-PAPO

DESIGN:ATIVISMOS

Entao eu acho que estar
ciente das estruturas
sociais que nos fazem

ser o que somos, que nos
constroem como sujeitos,
é muito importante.

ENTREVISTA

" (autoria prépria)

EXEMPLO DE ARTICULACAO

A seguir, mostro um exemplo de cartaz e como ele se articula com os sub-
temas e nos dados (Figura 51), A articulacdo completa estd em: <https:/
www.instagram.com/design_ativismos/> (Figura 52).

ATIVISMOS

ATIVISMOS

DESIGN:ATVISMOS DESIGNEATIVISMOS DESIGN:ATIVISMOS

(...) pensar o design através de
lentes ativistas reposiciona a

Eu acho que o design tem pratica em um lugar de fala e
Acho que ativismo tem um poder transformador agao que resiste as estruturas
a ver com consciéncia na micropoliticas sociais dominantes e procura meios
histérica, reflexao nas propostas de vidveis de atuacao que

critica e empatia. dinamicas, tematicas, v&o além dos funcionais,
repensar espagos. racionalistas ou solucionador

de problemas.
BRUNA FERREIRA - DESIGN,
FAVELAS, ATIVISMOS.

BATE-PAPO

Figura 51 Exemplo de articulagdo entre os materiais
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—|— design_ativismos v — design_ativismos v

DESIGN' 24 13 13
ATIVISMOS Posts Followers  Following
Design e Ativismos |
» Um projeto que discute a relacdo entre a [ DEMOCRACIA

comunicagdo visual e sua poténcia ativista
» Por @camibviera

+ Realizado na ESDI/UERJ

See Translation

ESTRUTURAS SOCIAIS

Edit Profile
CAPITALISNO

COMO LER:

PESUUIH ARTICULACAD

I I I\ ) ImmmEn

A Q @& O @

Figura 52 Exemplo imagem da pagina @design_ativismos

Concluo que a articulagao foi muito importante para a exposicdo de dados
obtidos ao longo da pesquisa. Nas redes sociais, ela foi feita com os quatros
cartazes, porém vejo a possibilidade de se acrescentarem mais conteudos de
pesquisa para cada tema, além dos encontrados no bate-papo, questionario
e entrevista. Por muitas etapas desta pesquisa, obtive muita informacéao.
Entédo foi importante tentar criar um momento de retorno para o publico.

Acredito que esta etapa podera se tornar mais completa com conteudos
mais diversos, com outros tipos de midias (podcast, videos, animagdes) e
utilizando-se outras ferramentas da plataforma (como caixas de perguntas,
questionarios e perguntas de multipla escolha), buscando ao final, mais en-
volvimento entre os participantes. Afinal, argumentei no inicio deste rela-
torio sobre a importancia da rua e do muro na luta dos movimentos sociais,
entdo faz sentido que, por conta das condigcbdes atuais, estes elementos
tenham feito muita falta. Imagino que em um desenvolvimento futuro estes
momentos fora da rede social possam ser incluidos.
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9. Consideracées Finais

9.1 Um ultimo contato

Para validar a trajetdria deste projeto e entrar em contato com algumas pes-
soas que acompanharam algumas etapas, enviei, pela plataforma do Google
Form, duas perguntas em relagcao ao trabalho: "Como vocé avalia o desdo-
bramento do projeto?" e "Vocé possui alguma sugestao ou comentario em
relacdo ao projeto?". Considerando que o publico é formado especialmente
por estudantes de design, especificamente os que haviam ingressado recen-
temente, enviei este formuléarios para este publico e para os convidados do
bate papo.

Algumas das respostas recebidas foram:

Creio que o formato digital, no Instagram é adequado para o publico da conversa, e
além disso, a linguagem visual casa muito bem com o tema. Consigo imaginar muito
bem novos conteudos, fotos videos, entrevistas e etc acerca do projeto. Reforgan-
do o fato de que o evento realizado foi uma 6tima forma de falar sobre o projeto.
(Gabriel Fernandes)

Potente. Em fungéo da pandemia do COVID-19, as possibilidades de mobilizagéo do
projeto ficaram limitadas ao ambiente virtual, o que, no entanto, ndo foi um empeci-
Iho para o seu impulsionamento. Alinhado com o dinamismo das novas linguagens
digitais, os desdobramentos do estudo dos quais tenho conhecimento (uma live
aberta ao publico e um perfil sobre o tema no /nstagram), se colocaram e se colocam
como ferramentas interativas e propagadoras das questées levantadas inicialmente,
podendo ser utilizadas para a proposicao de debates continuos sobre o tema, am-
pliando o espectro de possibilidades dos chamados "dispositivos de conversacao”,




tao caros a atuacéo de um design que se pretenda estruturalmente questionador e,
como desejamos, ativista.

Acredito que os debates sobre o tema central do projeto possibilitam a ampla abor-
dagem de questbes necessérias para uma sensibilizacao coletiva que possa nos
conduzir as reformatacgoes sociais que desejamos. Se projetos académicos sédo in-
capazes de, sozinhos, mudarem as realidades que nos oprimem e/ou precarizam, a
soma de esforcos no mesmo sentido pode trabalhar para a mobilizagdo da classe
rumo a auto consciéncia profissional e possivelmente para a construcdo de uma
realidade materialmente mais igualitaria. (Eduardo Barros Gongalves)

Essas respostas foram importantes para a pesquisa, pois sempre busquei o
contato com o publico de forma a expandir as possibilidades o que somen-
te eu estaria pensando em realizar. Futuramente, com todas as articulacao
realizadas, imagino que o entendimento do tema seja mais completo e que
esse retorno seria diferente.

9.2 Ativismo e Militancia

Um topico muito importante desta discussao que articulei com este pro-
jeto, que optei deixar para 0 momento final, é a relacdo entre ativismo e
militancia. Muitas vezes esses dois assuntos se cruzam e acredito que a
dificuldade de entender os ativismos é quando eles ocorrem de forma su-
perficial e pouco planejada, ou seja, sem o entendimento do tema e de seus
desdobramentos. O proprio Paulo Freire, no livro Pedagogia do Oprimido
(1968), ja mencionado aqui, aforma que

A teoria sem a pratica vira 'verbalismo’, assim como a pratica sem teoria, vira ati-
vismo. No entanto, quando se une a pratica com a teoria tem-se a praxis, a agao
criadora e modificadora da realidade. (FREIRE, 1989, p. 67)

Acredito que essas questdes sado entendidas de forma diferentes quando
aplicadas ao que chamamos de militancia, por mais que o termo tenha re-
cebido um esvaziamento em sua utilizagdo, da mesmo forma como vimos
com o ativismo. De acordo com o texto Luta Libertaria - Militancia e Ati-
vismo, o autor Felipe Corréa dispde sobre as diferencas entre os dois con-
ceitos em relacédo ao seu projeto de vida e a luta por causas, afirmando que
a militdncia se diferencia na medida que se constréi como projeto de vida,
de forma mais profunda e séria:

Enquanto na militdncia ela prépria passa a ser a vida do militante, no ativismo acon-
tece arelacdo oposta e a prépria vida é que passa a ser a pratica ativista. No primeiro
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caso, a vida pessoal se adapta as necessidades da luta, no segundo caso, é a mili-
tancia que deve caber na vida pessoal do individuo. (CORREA, 2011)

Pessoalmente, acredito que esse debate € muito importante para se en-
tender o modo como lidamos com a luta em movimentos sociais dentro na
nossa vida e isso gera consequéncias diretas quando aplicadas ao design,
como tenho investigado. Certas questionamentos que proponho dentro
ativismo, nao teriam sido investigadas com tanta profundidado se fosse
utilizado o conceito de militancia. Por isso decidi ndo incluinclui-la na pes-
quisa de aprofundamento, pois penso que, por si so, € uma articulagao ain-
da mais complexa.

O que concluo também, é que ao analisar a conexao entre ativismo no
campo do design, dei inicio a outro debate profundo sobre a ética dentro
da atuacao do designer, ja que estamos falando das possibilidades dentro
deste campo. O livro Ruined by Design, de Ibrahim Cesar (2019) discorre
sobre como estamos afetando o mundo e o autor criou um codigo de ética
para designers (em portugués no link: <https:/github.com/mmmonteiro/
designethics/blob/master/pt_BR.md>.) Ou seja, acredito que esté discus-
sao esta crescendo positivamente no meio do design, espero que no futuro
isso ocorra de forma mais profunda dentro do Brasil, para que possamos
enxergar nossas peculiaridades e que sejam articulados por um grupo ain-
da mais diverso.

9.3 Depoimento Final

O trabalho apresentado é consequéncia de diversos fatores.

E consequéncia de insatisfacées, questionamentos e auséncias notadas
ao longo de muitos anos me formando como designer. Fui inspirada por
diversos contextos atuais e antigos, por vivéncias e discussfes. Por conta
disso o trabalho por muitas se tornou muito dificil de ser continuado em
diversos momentos, especialmente durante uma pandemia global em um
pais que passando pelo momento politico atual. O que nunca foi facil havia
se tornado ainda mais dificil.

Esse trabalho também € consequéncia de muito privilégio. De me sentir
capaz, de ter uma vida estavel o bastante que permita a minha investiga-
¢ao mais profunda em relagao ao tema sem maiores obstaculos. Foi muito
importante entender como isso afetava a minha saude mental e me fez
considerar a necessidade do autocuidado na luta por causas sociais. Além
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disso, me fez perceber que a luta também é uma trajetdria pessoal, que néo
pode ser cobrada ao proximo e cada um em sua jornada.

E acima de tudo, resulta em felicidade, em um sentimento de realizagcéo ao
conseguir articular esses assuntos e ainda incluir outras pessoas no pro-
cesso. Aprendi muito durante toda essa trajetoria e sou muito grata a todos
gue participaram. Sendo um dos objetivos a desmistificacdo de certas vi-
sbes do design fico feliz de ter passado por esses processos que eu mo-
difiguei demais a minha visao ao fazer este projeto e espero que ela ainda
va mudar muito mais. Espero que os proximos estudantes sejam honestos
consigo mesmos em relacao a sua vivéncia, ao seu jeito de fazer design e a
sua vida de maneira geral.

Fico satisfeita com os resultados obtidos nessa jornada, por mais dificil que
tenha sido em alguns momentos. Aprendi muito sobre a forma como eu lido
com 0s meus ativismos e meu posicionamento nas lutas sociais. Expandi o
meu conhecimento sobre as possibilidades do design, algo que servira de
influencia para atuacodes futuras. Penso que, eventualmente, em um mo-
mento mais favoravel em relagao a situacao sanitéria, o projeto possa se
desdobrar ainda mais, sendo realizado de forma presencial, resultando em
uma interacdo maior com as pessoas.
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11. Apéndices

1 Entrevista

Trechos Entrevista com José Eugénio Andres sobre o Trabalho de con-
clusao de Curso “Eu, Cotista”

TRAJETORIA DO PROJETO

“Quem se da bem no TCC geralmente é porque esse conectou com o tema.
(..) Entado tudo comega com uma busca pessoal, do que vocé tem interessa
para depois olhar em volta e entender um problema real. E um conjunto
dessas coisas.”

“Eu percebi que muitas vezes as pessoas falavam de um tema, de outras
culturas e acabam se apropriando de um dilema que ela ndo passa. Até
para entrar nesse “mercado” que existe hoje. (...) Ja que estd sendo moda
falar sobre esse tema, vou falar dele também.”

“Entao é necessario que nds pessoas negras, por exemplo, falassemos des-
ses temas que nos envolvem. Par ndo ser muito uma fala de ‘vamos aqui
salvar essas pessoas’”

“Eu n&o queria sair da ESDI frustrado, queria finalizar o projeto com orgulho

"

do que fiz, pensando ‘Fiz um bom trabalho.
“Eu tinha diversos objetivos com o meu trabalho o dialogo era pra ser visual,
pra fazer as pessoas pararem e prestarem atencdo. Eu nado buscava criar

nenhum conflito. E sim o debate.”

“N&o queria colocar nenhuma imagem pictografica, tirando de um contexto
emocional. S6 formas geométricas. As pessoas que nao veem valor nas co-
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tas, tem dificuldade de ser empaticas com historias pessoas. Eu tinha que
me afastar desse discurso, gerar curiosidade pela forma e assim, em um
segundo momento, mostrar os dados.”

SOBRE A VIVENCIA NA ESDI

“Eu acho que eu passei por um momento de transicao, foi meio gradual,
principalmente com a mudanca de direcdo. Entdo nos primeiros anos, acho
gue nao tive oportunidade de ver professores discutindo certas questoes e
depois isso entrou nas salas de aula.”

“Gosto muito de eventos e no movimento estudantil, isso € um lugar em
gue essas questdes sempre estiveram presentes, principalmente de géne-
ro e social.”

“0O meu projeto € uma oportunidade de falar sobre varias coisas com fo-
cos diferentes, posso falar sobre ferramentas de design, sobre processo de
criacéo, mas também sobre o que seria design, sobre o processo inicial. E
muito bom que o design consegue trabalhar sobre diversos temas e con-

versar sobre isso, sobre questdes importantes.”

“As vezes eu fico chocado em como eu tinha uma mente muito pequena
sobre 0 que era design, sabe? E eu quero acelerar o processo das pessoas,
para elas nao passem por isso e cheguem até o 3° ano por exemplo, pen-
sando nisso.”

‘Ao mesmo tempo, eu acho importante pensar em um design além da téc-
nica, mas ela também é muito importante. Para conseguir trabalhar o ma-
terial, a técnica tem que ser trabalhada. O conceito sozinho néo é o bastan-
te. O design acontece quando essas coisas se casam e eu acho que a ESDI
trabalha muito bem isso, como conceito arte e conceito metodologia.”

SOBRE O PROJETO

“0O design nesse caso, pensa o projeto de exposicdo ao invés de somen-
te fazer a exposicdo tecnicamente. Ela foi construida pelas pessoas e por
guem esta 100% por dentro do tema.”

“Por exemplo, se eu fosse fazer um projeto de servico para o Starbucks. Eu
tenho que ter a participagado dos funcionarios, vou usar uma metodologia
e em conjunto, eles vdo me ajudar a gerar ideias. Eles ndo sdo designers,
mas elas tém conhecimento do meio, ajudam a gerar ideia, entdo eu posso
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depois analisar esse processo e organizar as informacoes, além de pensar
nesse processo inicialmente. E € por isso que eu gosto de pensar nessas
construcodes, porisso que o design € legal”

“A universidade é um grande laboratério. Quando a gente fala de como o
design pode impactar o nosso territério e 0 espago que construimos proje-
tos. Por exemplo, o meu projeto foi uma oportunidade que eu tive de fazer
0 que eu queria e em que outro lugar eu conseguiria fazer isso, sabe? E sao
poucas pessoas que empreendem depois e realmente gostam, é um desa-
fio. E a universidade é um dos lugares que vocé mais pode explorar, n&o s
a vocé mesmo, mas ao design.”

SOBRE O PROCESSO DE TCC

“Tenta aprender com esse processo sobre vocé mesmo. E o momento que
VOCE vai se entender: como eu trabalho bem como designer? De que jeito
eu mais gosto de produzir? Quem sou eu?”

SOBRE O ATIVISMO

“Acho que o problema néo é a contribuicao em si. A falta da visibilidade de
designer que tem o ativismo como vivéncia, que vive isso. A gente nao sabe
a intencdo de quem faz isso, é s6 pelo status? E s6 para ser chamado para
evento? (...) Existe muito altruismo egoista. Elas fazem isso para se sentir
melhor talvez, o que ndo é errado. Mas eu também nao vou dar crédito para
essas pessoas mais do que ela merece, ela ndo faz nada além do que ela
precisaria fazer. Enquanto muitas pessoas que estao na luta a tanto tempo,
vem sendo silenciadas ha muito tempo. E o ativismo tem um impacto real
a vida delas, muitas ndo conseguem trabalho...Muitas vezes elas sao vistas
como marginais ou algo assim.”

“Eu sei que a minha vida € um ativismo, pelo jeito que eu sou. E eu ndo sei
até que ponto eu tenho que esconder essa minha realidade. Eu sei que nao
poderia trabalhar em qualquer lugar. Mas isso € uma coisa boa e ruim, eu sei
aonde eu pertenco ou ndo, onde eu me sinto confortavel.”

“E meio paradoxal, as vezes vocé tem que escolher qual lugar vocé vai lutar
por essas questoes.”
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2 Questionario

Design e Ativismo na ESDI

0l4, meu nome é Camila e eu sou estudante da ESDI. Eu estou fazendo uma pesquisa para o
meu TCC para entender as possibilidades de uso do design gréfico, principalmente em
relagdo ao ativismo. Por meio desse questionario busco entender mais sobre a experiéncia
de vocés em relagd@o ao tema! Obrigada desde ja!

*Qbrigatorio

1. De qual turma da ESDI vocé é/foi? *

2. Qual seu género? (se tiver) *

Marcar apenas uma oval.

Feminino
Masculino

Outro

3. Vocéé:*

Marcar apenas uma oval.

Estudante da graduacéo;
Estudante da pdés-graduacao;

Ex-estudante;

4. Vocé acha que o design pode contribuir para a busca por mudangas sociais,
culturais etc? *

Marcar apenas uma oval.

Depende;

5.

6.

Se sim, de que forma vocé acha que isso pode acontecer? (por exemplo, por
meio de tematicas, propostas de trabalhos, etc)

Ao longo da sua trajetoria na ESDI, vocé entrou em contato com essas questoes?

*

Marcar apenas uma oval.

Sim, diversas vezes;
Sim, porém pouco;

N&o, nunca;

Se sim, esse contato ocorreu em qual "espacgo": *

Marque todas que se aplicam.

Em aulas;

Em conversas com professores;
Em conversas com outros alunos;
Em eventos de design;

Outro:

Se tiver interesse, comente mais sobre o assunto:
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3 Cartazes

ATIVISMOS CULTURA

EDUCACAD

COMUNIDADE

TECNICAS

ESTRUTURAS SOCIAIS

CAPITALISMO
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CREDIBILIDADE

APROPRIACAD

- SAUDE MENTAL
.
VISAO DE MUNDO

NEUTRALIDADE

ATIVISMOS

ATIVISMOS

7

S

TEMATICAS SOCIAIS REPRESENTATIVIDADE

COMUNIDADE
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