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RESUMO

MARTINS FILHO, Tarcisio Bezerra. Livro, o fruto da feira: materialidade e cultura da
impressao entre publicadores independentes. 2024. 253 f. Tese (Doutorado em Design) — Escola
Superior de Desenho Industrial, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
2024.

Este trabalho busca analisar, a partir da materialidade grafica dos livros, o fendmeno recente
da producdo editorial de publicadores independentes contemporaneos, tendo como ponto de
partida o circuito de feiras. A pesquisa filia-se as discussdes acerca da cultura da impressao
tendo como base os estudos em memoria grafica. De modo empirico, observa-se um aumento
nessa estratégia de circulacdo e algumas particularidades desse tipo de producdo em termos de
design. Por meio de uma pesquisa bibliografica, discute-se a composi¢cdo e caracterizacao de
agentes e praticas do campo editorial independente no Brasil, bem como as relagdes entre o
design e a experimentacdo grafica na produgdo nacional recente. Por meio de uma pesquisa de
campo, elege-se a Feira Miolo(s), nas edi¢des de 2022 (Sdo Paulo e Olinda) e 2023 (Sao Paulo),
como espago para experiéncia da observagdo participante. Dessa forma, constituem-se duas
bases de andlise documental: primeiramente, a avaliacdo dos dados da catalogagdo dos livros
da colegao Feira Miolo(s) que fazem parte da Biblioteca Mario de Andrade, e, posteriormente,
a constitui¢do de uma colegdo autoral curada especificamente para esta pesquisa a partir de
expositores da Feira. A andlise realca a variedade de tecnologias de impressao, acabamentos,
uso de cores especiais, suportes inventivos e técnicas de encadernacdo que fazem parte do
corpus de analise, caracterizando as especificagdes técnicas da produgdao independente em
comparagdo aquelas produzidas na realiza¢do do livro comercial. Esses livros e produtores
resgatam o espirito renascentista da imprensa aldina, expressa pelo aforismo Festina lente, por
meio: 1) de praticas de edi¢do, alicercadas na autonomia editorial, 2) do apelo e da experiéncia
nas oficinas, expresso por meio de um honroso senso de orgulho pela producgdo e 3) por meio
das praticas de comercializacdo, em especial, a partir das feiras.

Palavras-chave: Design do livro. Histéria do livro. Bibliodiversidade. Memoria Grafica.
Produgao grafica.



ABSTRACT

MARTINS FILHO, Tarcisio Bezerra Martins Filho. Book, the fruit of the fair: materiality and
print culture among independent publishers. 2024. 253 f. Tese (Doutorado em Design) — Escola
Superior de Desenho Industrial, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
2024.

This work seeks to analyze, based on the graphic materiality of books, the recent
phenomenon of editorial production by contemporary independent publishers, from the
approach of the fairs. The research is aligned with discussions about print culture, having as a
base the studies in graphic memory. Empirically, an increase in this circulation strategy is
observed, along with some particularities of this type of production in terms of design. Through
bibliographic research, the composition and characterization of agents and practices in the
independent editorial field in Brazil are discussed, as well as the relationships between design
and graphic experimentation in recent national production. Through field research, the Miolo(s)
Fair in the 2022 (S@o Paulo and Olinda) and 2023 (Sao Paulo) editions is chosen as a space for
participant observation experience. Thus, two bases of documentary analysis are established:
firstly, the evaluation of cataloging data of the Miolo(s) Fair collection books that are part of
the Mario de Andrade Library and, subsequently, the constitution of an authorial collection
specifically curated for this research from the fair's exhibitors. The analysis highlights the
variety of printing technologies, finishes, use of special colors, inventive supports, and binding
techniques that are part of the corpus of analysis, characterizing the technical specifications of
independent production compared to those produced in commercial bookmaking. These books
and producers revive the Renaissance spirit of Aldine printing, expressed by the aphorism
Festina lente through: 1) editorial practices, grounded in editorial autonomy, 2) the appeal and
experience in workshops, expressed through an honorable sense of pride in production, and 3)
commercialization practices, especially through fairs.

Keywords: Book design. Book history. Bibliodiversity. Graphic Memory. Print production.
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INTRODUCAO: O QUE DIZEM OS IMPRESSOS?

O escritor argentino Jorge Luis Borges (2011), em aula na Universidade de Belgrano em
marco de 1979, descreveu o livro como um instrumento que possibilita a extensao do corpo. Se,
por um lado, o microscopio e o telescopio sao extensdes da visdo, assim como o arado e a
espada sdo extensdes do brago, o livro permite o alongamento da memoria e da imaginacdo. O
contista argentino empreende uma discussao sobre os aspectos “espirituais” do livro a partir das
praticas de escrita e leitura, sem esquecer que, enquanto instrumento, ndo € possivel desarticular
aspectos simbolicos da natureza material do artefato, tanto em relagdo a sua manufatura quanto
a respeito das relacdes que sua circulagdo acarreta.

O livro carrega a duplicidade espiritual-material que Jorge Luis Borges observa. O papel, a
escolha tipografica, as tecnologias de impressao empregadas, os acabamentos utilizados e tantas
outras praticas de processos de design nos ajudam a construir uma cultura da impressao, bem
como pensarmos as dindmicas implicadas em processos sociais. O impresso ndo se esgota em
si, ele ¢ contaminado pelas dindmicas e tecnologias de seu tempo. Sofre transformagdes que
oportunizaram diferentes possibilidades para o design e para o oficio da impressao. Sao
atividades que refletem estratégias de circulagdo e consumo, a0 mesmo tempo que nos
convidam a repensar suas relacdes com a sociedade. Esta tese busca discutir questdes
relacionadas a materialidade dos livros no circuito de feiras de publicagdes independentes.
Interessa-nos abordar a experimentacdo e a ousadia como apostas desse campo editorial. A
partir da singularidade de cada livro estudado, busca-se o pensamento grafico aplicado,
ressaltando o papel do designer enquanto agente fundamental para esse tipo de realizagao.
Trata-se, assim, de um retrato da producdo editorial contemporanea a luz de uma discussao
sobre o design no tempo presente. Em suma, buscamos caracterizar uma linguagem grafica que
¢ agenciada nessas feiras e exploradas em velhas e novas tecnologias de impressao.

Contudo, para navegarmos por essas aguas, faz-se necessario enfrentar algumas questoes que
norteiam nossa area. Em especial, delimitar de que design estamos falando. O design, enquanto
conceito historicamente constituido, alicerca esta pesquisa sob o olhar do historiador Rafael
Cardoso (2008), em especial, na discussao que trava acerca da dificuldade de simplificar o
design como apenas um projeto para a producao em série. Mais do que isso, Rafael Cardoso

enumera processos historicos dos séculos XIX e XX que complexificaram a relagdo do design
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com o corpo social. Essas influéncias sdo vetorizadas também pelas muitas caracteristicas e
crises que permeiam nossa sociedade contemporanea — da crise ambiental a era da informagao.
E nesse sentido que o pesquisador (Cardoso, 2008, p. 253) descreve o design como uma
“atividade posicionada historicamente nas fronteiras entre a ideia e o objeto, o geral e o
especifico, a intui¢do e a razdo, a arte e a ciéncia, a cultura e tecnologia, o ambiente e o usuario
[...]"

Essa relacao entre o design ¢ aprofundada pelo autor ao explorar algumas caracteristicas do
designer (Cardoso, 2012). A primeira delas, derivada da logica da industria, ¢ a producdo de um
pensamento sist€émico, uma forma de observar o problema de modo integrado e comunicante —
trata-se, portanto, de um modo particular de abordagem metodoldgica, uma forma de pensar do
designer. A segunda ¢ a inventividade de linguagem, que se expressa pela experimentacao como
pratica, que extrapola a realizagdo e potencializa a inovacao (apesar de a discussao sofrer grande
revés ao logo do século XX, sobretudo a partir da discussdo entre design e arte). A terceira,
materializada pela realiza¢do do produto, diz respeito ao que o autor chamou de artesania, ou
pelo “cuidado na execugdo, oriundos de um senso peculiar de orgulho no trabalho, do prazer
em fazer bem feito” (Cardoso, 2012, p. 247). A esses valores, acrescentam-se outros, citados
mais superficialmente, mas que possuem interesse na composi¢do na formacdo em design: a
erudicdo, a relacdo do design com o mercado, a responsabilidade ambiental e a inclusdo social.
Em suma, Rafael Cardoso se propde a pensar o design e o designer a partir dessas relagdes
complexas de nossos tempos, compreendendo suas caracteristicas como definidoras dessa
forma de realizagao.

Adiantamos que esses valores propostos por Rafael Cardoso (2012) sdo evidenciados na
produgdo editorial independente. A realizagdo grafica de um livro circunscreve-se nessa
discussao e se materializa no produto, de modo que ¢ possivel observamos, em maior ou menor
escala, as ponderagdes propostas pelo historiador: da integracdo das partes por uma
concretizagdo aos acabamentos inerentes a esse tipo de produto. Essa definicdo complexa de
design — historicamente situada entre disciplinas e entre as crises e caracteristicas dos nossos
tempos — aponta sugestdes para pensarmos a articulacao do design no campo editorial.

A guisa de filiagdo tedrica, esta tese faz eco ao campo da historia do design, em especial as
discussdes propostas no trabalho do pesquisador Clive Dilnot (1984). O autor ventila as relagdes
e as perspectivas da area a fim de pensar tanto os marcos sociais e histéricos que deram origem
e impulso ao campo quanto a constituicdo disciplinar, o que vem ocorrendo hé quase meio
século por uma rede de estudos para pensar o design a partir da histéria. Tal como ocorre na

criagdo de uma disciplina, os interesses sdo tectonicos, envoltos na constante redefini¢do do
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campo. Em seu texto, Dilnot reflete acerca de grandes “tematicas” que orientam os estudos da
area. E a ultima delas, que se interessa pelo papel e funcionamento do design no capitalismo a
partir (ou atravessado) pelas relagdes sociais, que dao conta das abordagens adotadas nesta tese.

Na década de 1990, o historiador do design Philip Meggs (1994) fez uma avaliagao disciplinar
das contribuicdes e desafios da historia do design nas ultimas décadas. O autor expde algumas
provocagdes com as quais os pesquisadores da area devem se deparar a luz do novo século, o
que inclui ndo sé revisitar alicerces arduamente construidos, mas dar voz a agentes
marginalizados ao longo desse processo. Essa avaliagdo critica ocorre a favor de uma
perspectiva rigorosamente humanistica da disciplina, por meio da qual, conforme aponta, os
novos pesquisadores devem se esforgar para expandir o escopo de investigacdo, tendo em vista
que ¢ nebulosa a fronteira entre historia do design e histéria politico-social.

Como proposta de atualizagdo ao texto de Dilnot, a australiana Denise Whitehouse (2009)
discute estratégias narrativas, principalmente aquelas relacionadas ao consumo, como de
interesse para os estudos em historia do design. Ao expandir os interesses da area — ndo sé para
a composicao e produgdo, mas incluindo também a circulagdo desses artefatos —, a autora reflete
sobre a necessidade de uma ressignificagdo para toda a disciplina, o que, por sua vez, favorece
o aparecimento de outras abordagens teodricas e metodologicas para dar conta dessas novas
questdes. A autora celebra uma historia em design que ndo seja orientada a partir de uma
perspectiva eurocéntrica e modernista, compreendendo que, se, por um lado, o desenvolvimento
disciplinar ocorre por meio da generalizagdo, por outro, a abordagem contemporanea deve
valorizar o ponto de vista local contrario a uma tendéncia globalizante e unificadora: uma
abordagem que parte das realidades situadas, de modo a uma construgao a partir do especifico,
ndo do geral.

Uma historia do design, em especial que dé luz a perspectivas locais, muitas vezes marginais
ou opostas a um modelo hegemonico, faz coro, em termos de Brasil e América Latina, a area
que se convencionou chamar de memoria grafica. Nela, observam-se possibilidades emergentes
em um campo que envolve estudos que privilegiam o olhar critico face aos artefatos em design.
De acordo com a pesquisadora Priscila Farias (2014, p. 201, em tradugdo nossa), o termo ¢
utilizado, em lingua portuguesa e espanhola, para definir um campo cujo objetivo seria
“resgatar ou reavaliar artefatos visuais, em particular impressos efémeros, visando a

recuperacio ou o estabelecimento de um senso de identidade local”!. Em um trabalho mais

! No original: “[...] to rescue or to re-evaluate visual artifacts, in particular printed ephemera, aiming at the
recovery or the establishment of a sense of local identity”.
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recente, os pesquisadores Priscila Farias e Marcos Braga (2018, p. 11) avaliam as relagdes da
area com “campos mais conhecidos de estudo, como a cultura visual, a cultura impressa ou da
impressao, a cultura material, a historia do design grafico e a memoria coletiva”. Conforme
apontam os pesquisadores, essas investigacoes tendem a privilegiar estudos a margem da logica
eurocéntrica de uma historia do design modernista, que foi importada 8 América Latina a partir
dos modelos de educagao da Escola de Ulm e da Bauhaus. Nesta tese, entendemos a memoria
grafica como um ponto de confluéncia que engloba diferentes pesquisadores em design com
abordagens semelhantes em relagdo ao trato com impressos, em especial elegendo objetos e
sujeitos distintos daqueles ja consolidados pela historiografia em design. A rigor, trata-se
também de um posicionamento frente a pesquisa, uma atitude revigorante para nosso campo.
Dessa forma, recordamos o questionamento proposto pelo antropodlogo colombiano Arturo
Escobar (2020, s.p.): “o que € design e o que esta em jogo no design?”. O pesquisador entende
que design ¢ “sobre criagdo de mundos”, no sentido em que esses artefatos produzidos sao
“formas de ser e formas de existir”. A questdo para Arturo Escobar ¢ que o design ndo se pos a
servico da criagdo, mas do fortalecimento de um dispositivo de controle das sociedades
capitalistas. Por tal, o autor avalia a necessidade de constru¢do de uma “outra” proposta de
design. Em parte, avaliamos que essa perspectiva faz coro as consideragdes feitas por Dilnot,
Meggs e Whitehouse acerca do campo de histéria do design. Ao longo deste trabalho, deseja-
se discutir algumas praticas — potencializadas entre publicadores independentes — que permitem
a fuga das amarras de um mercado editorial preso a logica capitalista. E o que Escobar (2020,
s.p.) entende como subverter por dentro ou “outras formas de pensar de dentro da propria

299

modernidade e ai podemos localizar ‘outros designs’ e ‘designs de outros modos’”. E a partir

dessa perspectiva que este trabalho avanca.

Uma cultura da impressao

Segundo os historiadores do design Philip Meggs e Alston Purvis (2009, p. 95), Johannes
Gutenberg foi quem reuniu “os complexos sistemas e subsistemas necessarios” para a
realizacdo da empreitada tipografica por volta de 1450 na cidade de Mainz. A invencdo de
Gutenberg s6 foi possivel porque a Europa do século XV possuia as condi¢des para essa
aventura editorial, incluindo ampla disponibilidade de papel, a ja existente impressao em relevo
com blocos de madeira e uma demanda crescente por livros. Gutenberg desenvolveu um sistema
complexo de tipos moveis, tinta a base de 6leo e uma prensa robusta (além de instrumentos
como punc¢ao, molde, componedor e gal¢), culminando na impressao de sua Biblia de 42 linhas.

Seu trabalho nao s6 exemplifica a exceléncia técnica como também marcou um ponto de partida
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para a historia do livro impresso. O sucesso da empreitada pode ser verificado pela rapida
velocidade com que a prensa tipografica se espalhou pela Europa, estabelecendo-se em diversas
cidades e impactando profundamente a alfabetizagdo e a disseminacao do conhecimento. A
evolugdo do livro tipografico também incluiu a adi¢ao de ilustragdes xilograficas, aumentando
a demanda por gravadores e elevando o status dos ilustradores graficos. Essa inovacdo visual
complementou e enriqueceu o texto impresso, tornando a leitura uma experiéncia mais rica e
multifacetada.

O potencial transformador do livro se expressa, conforme aponta a historiadora
estadunidense Elizabeth Eisenstein (1983), através de algumas das principais revolugdes da
modernidade: o renascimento, a reforma protestante e ascensdo das ciéncias modernas.
Segundo aposta, esses importantes acontecimentos de imensa complexidade e profundidade
histérica s6 ocorreram a partir da tipografia de Gutenberg. Por essa razdo, a autora chama
aten¢do para a prolifera¢do de inovagdes provocadas pela mudanga de uma “cultura manuscrita”
para o que chamou de uma “cultura da impressdo”. Sobre tal, vale destacar uma caracteristica
da tradugdo em lingua portuguesa observada por Priscila Farias e Marcos Braga (2018): os
autores sugerem que a expressao print culture, comumente traduzida como cultura impressa,
seja tratada como “cultura da impressdo”; isso ocorre porque essa proposta ¢ mais ampla,
observando aspectos como a “forma como os impressos publicados circulam, incluindo técnicas
graficas e sua inser¢do em uma cultura do profissional das artes graficas e do design grafico”
(Farias; Braga, 2018, p. 15).

Vale ressaltar que a cultura da impressao nao abarca somente os estudos do livro, mas
também daqueles que, na literatura em design, chamam-se de impressos efémeros. Esses
artefatos, caracterizados pela sua curta vida til, sdo costumeiramente descartados tdo logo
cumprem seu uso. Os efémeros sdo, a partir da pesquisadora Edna Cunha Lima (1998, p. 7),
“impressos humildes” — tais como cartazes, embalagens, rétulos, circulares, cardépios,
impressos publicitarios etc. — que “se caracterizam por serem abundantes na época em que sao
impressos, desaparecendo logo a seguir, ap6s serem jogados fora”. Em acréscimo, a
pesquisadora em historia do design Helena de Barros (2018) lista exemplos de efémeros e
conclui que a variedade € tdo ampla, que ¢ mais facil elencar o que nao deve ser essencialmente
incorporado a categoria — os livros. O historiador do design Michael Twyman (2008) provoca-
nos a pensar que as fronteiras entre livro e efémeros tém se tornado cada vez mais turvas, e
acrescenta que a principal distingao entre eles esta antes na quantidade de esforgos para dar
conta de um, em contraste com o desinteresse pelo outro. Ainda pondera que sé por “mero

acaso” alguns desses efémeros sobreviveram ao passar do tempo e que a andlise grafica desses
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artefatos demonstrou o potencial para investigacdo no Design, tendo em vista que eles tendem
a apresentar maior experimentacdo de linguagens e técnicas quando comparados aos livros
tradicionais. E nesse amplo contexto — entre livros e efémeros — que encontramos uma cultura
da impressdo expressa nas publicagdes experimentais do circuito de publicagdes independentes.

A pratica da publicagdo ¢ um empreendimento coletivo que evolve muito mais do que as
relacdes entre o livro e o leitor, mas também os autores, editores, designers, impressores,
encadernadores, livrarias e muitos outros agentes de um campo que, entre deslizamentos e
sobreposi¢des, dura mais de cinco séculos. Isto ocorre, conforme Elizabeth Eisenstein (1983)
aponta, porque a tecnologia, que ¢ produto das complexas relagdes do periodo, também ¢
produtora de novas formas de sociabilidades. O impresso fala ndo sé através de sua mensagem,
mas se expressa enquanto artefato — na sua materialidade — e enquanto edigdo — na sua
realizagdo. Como objeto de estudo, ele ndo se detém a poucas areas. Ao contrario, ¢ de interesse
das Artes, da Economia, da Historia e de tantos outros campos epistemologicos. Entre os
impressos, o livro ¢ aquele que mais detém a atengdo dos pesquisadores.

Estudar o livro no Brasil ¢ uma atividade descrita pelo historiador brasilianista Laurence
Hallewell (2017) como revelador das relagdes de poder existentes na composi¢ao do que passou
a ser chamado de “identidade nacional”. No prefacio da edi¢do americana de O livro no Brasil,
o autor afirma que as publicagdes expressam os valores culturais e ideoldgicos do pais: “seu
aspecto grafico € o encontro da estética com a tecnologia disponivel. Sua producao requer a
disponibilidade de certos produtos industriais [...]. Sua venda constitui um processo
condicionado por fatores geograficos, econdmicos, educacionais, sociais € politicos”
(Hallewell, 2017, p. 31). Contudo, sua obra é um empreendimento panordmico que se ocupa
quase que exclusivamente da constituicdo de uma elite literaria (e editorial) brasileira. O estudo
de Laurence Hallewell, naturalmente, ndo compreende a cena atual, limitando-se a produgao
até o fim do século XX. Tampouco aprofunda-se (e, em alguns casos, sequer cita) alguns dos
mais importantes experimentos do livro e do design que marcaram a produgdo da segunda
metade do século passado, a exemplo das produgdes de editores artesanais como as de O Livro
Inconsutil, do Philobiblion, das Edi¢des Hipocampo, da Dinamene, d’O Grafico Amador e da
editora Noa. No final das contas — realidade seja dita — n6s também, pesquisadores do design,
devemos contribuir na tarefa de construir uma histéria material do livro.

O empreendimento do estudo da publicacdo independente ¢ uma atividade relativamente
recente. Em parte, isso ocorre pela contemporaneidade do fendmeno, mas também porque esse
tipo de producgdo perpassa regimes de visibilidade que dao luz a determinados agentes em

detrimento de outros. Se, por um lado, ha muitos dados e pesquisas sobre os resultados de
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mercado das grandes empresas editoriais, carecem discussdes sobre os pequenos € micros.
Pensar a cultura da impressao a partir desses grupos ¢ destacar uma perspectiva de agentes que,
ainda que ndo centrais, sdo essenciais para o desenvolvimento do campo.

No circuito independente de feiras de artes graficas e publicagdes independentes, o visitante
provavelmente ha de encontrar um tipo de produ¢do peculiar que, a0 mesmo tempo reflete
caracteristica do grande mercado editorial e produz uma linguagem propria. Em sua
materialidade, os livros e os demais tipos de impressos editoriais se destacam pela inventividade
grafica. Desse modo, encontramos nessa producdo um objeto que caracteriza a producao do
design recente e que explora questdes relacionadas a impressao com a dedicagdo de um artifice.

Sobre esses espagos de circulagdo, vale ressaltar que o habito de vender livros em feiras esta
presente logo nas primeiras décadas que sucederam a invengao da tipografia na Europa. Desde
os primordios da imprensa, ainda no século XV, hé pesquisas que relatam o papel das feiras
destinadas a livros e a produtos editoriais. Ha trabalhos historiograficos em torno das feiras de
livros formadas por ocasido de festas locais em Lyon, Medina del Campo, Frankfurt, Leipzig,
entre outras cidades. Febvre e Martin (2017) citam o exemplo do tipografo Nicolas Jenson, que,
alguns anos antes de morrer, cessou seu trabalho como impressor e passou a se dedicar a venda
dos livros.

Conforme Marisa Midori Deaecto sublinha (2015, p. 86), “dominar os mercados tradicionais
e frequentar as feiras sazonais se tornaram, portanto, estratégias vitais para se vencer a lentidao
dos espagos e os entraves do comércio”. As feiras oportunizaram ndo s6 uma extensa rede
comercial, mas promoveram uma cultura de encontro que permitiu discutir problemas comuns.
Mesmo com a entrada de outros formatos de circulacao e comercializagdao, com o avangar dos
transportes € da comunicacdo, da racionalizagdo da venda e da produgdo a partir da revolugao
industrial, as feiras ndo desapareceram. Ao contrario, afirma a autora, elas “multiplicaram-se,
transformaram-se, especializaram-se” (Deaecto, 2015, p. 87). E acrescenta: “as feiras se
tornaram uma festa. Das grandes as pequenas, [...] a festa pde a prova o poder material e o poder
simbdlico do livro. Como componente das massas, torna-se popular, mesmo quando os espacos
que a acolhem nao o sdo” (Deaecto, 2015, p. 88).

Busca-se desenhar uma perspectiva “a brasileira” para esse tipo de publicagdo que faz coro
ao questionamento feito pelo ensaista Fabio Morais (2018), o qual reconhece a falta de estudos
nacionais acerca do que qualifica como um novo “boom da publica¢do”, ao tratar do fendmeno
das feiras de publicacdes independentes nas duas ultimas décadas. O autor acrescenta: “medir
o que fazemos com as réguas padronizadas do norte hegemonico € um exercicio de malabarismo

colonizado para nos teorizar por um modelo ao qual ndo nos encaixamos” (Morais, 2018, p. 1).
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Assim, este ¢ um trabalho assume o contexto /ocal como ponto de partida. A teoria, que serve
para guiar essa discussdo, ndo deve se sobrepor a experiéncia do campo. Ademais, estamos
interessados em deixar que os impressos, em sua materialidade de objeto, falem por si. Busca-
se, por meio das estratégias metodoldgicas do campo da cultura material, reconhecer nesses
materiais, o objeto pelo objeto. Deixar que a fisicidade do livro exponha suas caracteristicas
graficas e que essas relacdes explorem as construgdes sociais de que esses produtos derivam.
Interessa-nos o livro impresso que explora as tecnologias de impressao, que expandem as
fronteiras do fluxo editorial, que articula a producdo com a circulagdo e o consumo desses

artefatos. Deixar que os artefatos “falem” ¢, portanto, a nossa principal estratégia de pesquisa.

Justificativa e Motivacao

A rede dos publicadores ¢ diversa e complexa, constituida por fatores como a autonomia
intelectual e financeira — pela escolha do que editar e como editar, o que inclui a experimentagao
grafica e o uso de estratégias alternativas de producdo e circulacdo. O amplo grupo dos
independentes nos permite encontrar dissonantes coletivos editoriais. Alguns (poucos) maiores,
muito racionais acerca do processo de producao e sobre seus nichos de mercado, organizados
em associagdes de carater pratico, mas também, politico, em defesa dos pequenos face as
investidas de um mercado cada vez mais organizado por conglomerados internacionais. Mas ha
também outros que se mantiveram pequenos (ou ainda micro) e alheios — ainda que em parte —
as formaliza¢des do mercado. O socidlogo José Muniz Junior (2016) apresenta esse mercado a
partir de uma geopolitica do campo editorial, onde o centro € ocupado pelos grandes (e gigantes)
controladores da ordem produtiva e detentora de grande capital sob o beneficio da escala. A
medida que nos deslocamos para as margens, encontramos — nas zonas de bordas, em
confluéncia com outras dreas de interesse — os pequenos publicadores, que formam uma area
turva no radar das operagdes comerciais, a margem da formalidade e da institucionalizacao.

Thompson (2013) reflete sobre as dificuldades de compreender a influéncia dos menores
negocios no setor de livros. Ao analisar os relatorios da Book Industry Study Group (BISG),
levando em conta os dados do mercado editorial estadunidense em 2004, o socidlogo conclui
que o maior numero estimado de empresas possui o estrato mais baixo de faturamento anual
(74,6% das editoras ganham até U$ 50 mil), enquanto poucas ficam com a maior parte da receita
(0,8% possuem receita superior a U$ 50 milhdes). Os pequenos sdo maioria, mas faturam a

menor fatia do mercado. Ainda ha de considerar que esses dados ndo capturam toda a sorte de
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publicadores, restringindo-se aqueles cujas obras possuem [International Standard Book
Number (ISBN), que é um niimero unico, um identificador universal do livro2.

O editor Nicolas Pradilla (2021), ao discutir algumas praticas do meio editorial independente,
recupera o sentido original do termo publicar, que diz respeito a tornar publico. Vale ainda
destacar uma caracteristica da lingua observada por Muniz Junior (2020). Em portugués, editar
tem trés acepgOes. Na primeira, refere-se ao objeto publicado, frequentemente qualificado,
como ocorre em “edi¢do comentada” ou “edic¢do bilingue” — o equivalente em inglés € edition.
Na segunda, o termo se assume como processo € pode ser entendido enquanto tratamento do
texto, ou seja, como uma participagao ativa, por vezes de modo muito intenso — em inglés, é o
ato de editing. Por ultimo, edi¢do ¢ apresentado como sindnimo ao processo de publicacgdo, isto
¢, a pratica institucionalizada que envolve a coordenacao editorial — em inglés, publishing.
Sobre essas diferencgas, o historiador do livro no Brasil, Laurence Hallewell (2017), observa que
o campo editorial em nosso pais tornou-se suficientemente maduro quando passou distinguir a
figura do diretor da empresa editorial (que seria o publisher) e o editor, “que cuida da escolha
de manuscritos ¢ de sua revisdo e transformacdo em textos prontos a serem langados”
(Hallewell, 2017, p. 737).

Conforme nossa atividade em campo sugere, esses produtores muito pequenos nem sempre
se enxergam como editoras, razdo pela qual privilegiamos o termo “publicadores” neste
trabalho. O conceito d4a um sentido mais amplo e abarca a compreensao nao s6 do artefato livro,
mas de outras modalidades de efémeros, como cartazes, zines, quadrinhos, livros de artistas e
outras formas de publicagdes editoriais. Esses artefatos sao qualificados como editoriais, tendo
em vista a natureza da atividade dos seus produtores, que ¢ orientada a partir da pratica da
publicagao.

Ja acerca do comércio, da circulacao ¢ do consumo de livros em feiras, esses se constituem
como um fendomeno plural e multifacetado, que deve ser compreendido levando em conta as
particularidades, as dindmicas proprias de determinado publico e espaco. Conforme Laurence
Hallewell (2017) explora, no Brasil vemos o modelo das feiras ganhar for¢a durante a segunda
metade do século XX, momento em que passam a fazer parte do calendario das grandes capitais
brasileiras. A Camara Brasileiro do Livro (CBL), fundada em 1946, realizou em 1951 a sua
primeira feira de livros, na Praga da Republica, em Sao Paulo. A primeira Bienal Internacional

do Livro ocorreu em 1970, no Ibirapuera. No Rio de Janeiro, a primeira Bienal ocorreu em 1983,

2 No Brasil, a agéncia emissora era a Biblioteca Nacional. Apds 1° de margo de 2020, essa atribuigdo passou a ser
feia pela Camara Brasileira do Livro (CBL).
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no Copacabana Palace. Contudo, esses sdo espagos dedicados principalmente as grandes
editoras. S6 em 3 de setembro de 2001 foi inaugurada a primeira “Primavera Literdria”, no
Joquei Clube, Sao Paulo, evento que nasce, por sua vez, dedicado as editoras de pequeno e
médio porte.

Ainda mais recentemente, nos anos de 2010, vemos ser organizadas novas feiras
exclusivamente sobre publicagdes independentes, agregando ndo sé as pequenas empresas, mas
os editores autdbnomos e coletivos dedicadas a experimentagdo editorial e artistica. Estas feiras
se estabelecem como ambientes de encontros e trocas, reunindo produtores, editores, artistas,
designers e consumidores em torno do evento. O Espaco Tijuana e o Centre National de
I’Edition et de I’Art Imprimé (CNEAI) organizaram nos dias 20, 21 ¢ 22 de agosto de 2009 a
feira de artes impressas Salon Light, que viria a ser, a partir da edicdo do ano seguinte, a Feira
Tijuana. Em 10 de Marcgo de 2013, ocorreu, no Museu da Imagem e do Som (MIS) de Sao Paulo,
a I Feira Plana, uma das primeiras do Brasil a apostar no formato. Em 2014, na Biblioteca Mério
de Andrade (BMA), ocorre a primeira Feira Miolo(s), hoje o maior evento brasileiro do tipo em
termos de niimero de expositores € o que perdura ha mais tempo.

De modo geral, essas feiras de livros independentes se expressam de forma mais ou menos
criticas ao “mercado-padrao” da edi¢do. Seus produtores operam experimentacdes graficas que
demonstram ndo s6 a perspectiva material de produtos variados além do livro (cartazes, stickers,
gravuras, zines, objetos, quadrinhos, livros de artistas etc.), como um pensamento grafico da
publicacao enquanto objeto, tendo em conta seus aspectos funcionais e estéticos. A depender
da feira, vemos uma segmentagao de modo mais evidente.

Do ponto de vista pessoal, esta tese faz jus a uma trajetoria de trabalho que também atravessa
essa discussdao. Enquanto professor universitario, atuo em disciplinas como producdo gréfica,
onde discuto as tecnologias de impressao e suas potencialidades criativas. Enquanto designer,
atuo no desenvolvimento de projetos graficos e na diagramagao de publicagdes criticas de
editoras independentes, com énfase na produ¢do do Plebeu Gabinete de Leitura, biblioteca
social e editora independente em Fortaleza. Em 2020, sob a busca pela autonomia e
experimentacdo grafica na edicdo, junto ao historiador e pesquisador do livro Lucas Assis,
embarquei na empreitada da “Baioque Livros”, um selo editorial independente que aposta em
uma perspectiva grafica experimental para sua realizacdo e que tem se dedicado, mais
recentemente, a publicagdo de livros sobre livro. Seja pelo desejo de fazer livros que exploram
as tecnologias de impressao seja pelo interesse de pesquisar materialmente como isso acontece,

foi nas feiras que este projeto nasceu.
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Objetivos

O objetivo deste trabalho ¢ analisar, a partir da materialidade grafica dos livros, o fendmeno
recente da producao editorial de publicadores independentes contemporaneos, tendo como
ponto de partida o circuito das feiras de impressos. Deseja-se discutir sobre uma linguagem
grafica desse segmento por meio da analise de livros que sdo tratados aqui como documentos
de pesquisa. A investigacdo se filia aos procedimentos de estudo de uma cultura da impressao
contemporanea: interessa-nos falar de papel, de tinta, de tecnologias de impressao, de formas
de encadernagao e demais acabamentos.

Ademais, busca-se historicizar as relagcdes materiais do livro comercial em relagao aos seus
aspectos funcionalistas em perspectiva com as estratégias de experimentacdo grafica em
impressos no século XX. Nesse sentido, a tese também se esforca em debater as dinamicas
sociais que envolvem os processos de produgdo e design do livro, tendo em vista o mercado
editorial brasileiro contemporaneo e o segmento de publica¢des independentes, particularmente
a partir de feiras.

No Brasil, as caracteristicas de nosso campo editorial tornam qualquer intencao de um estudo
generalista demasiadamente pretensioso e potencialmente parcial. Tal consideragdo pode ser
ratificada pela ambiguidade do termo “independente”, que comporta simultaneamente, por
exemplo, uma editora com consideravel estrutura e grau de profissionaliza¢cdo e, na mesma
medida, um micropublicador de zines. Ao pensarmos em agentes independentes, imaginamos
antes um mercado “contrario” ao tal “grande mercado”, contudo, ha gradagdes muito distintas
entre essas casas publicadoras; existem diferentes formas de ser independente. Nao h4a uma
formula para dar conta das experiéncias desses grupos, uma vez que eles sequer formam uma
classe homogénea. Assim, em termos de delimitagdo, este trabalho estd interessado na cena dos
publicadores independentes tendo como recorte os expositores das recentes feiras de
publicacdes independentes que apostam na construgdo grafica do livro enquanto objeto. Esse
grupo volatil se caracteriza, entre outras coisas, pela experimentacdo grafica, que impacta
criativamente a cadeia produtiva, e que norteia os interesses deste trabalho.

Para fins de estudo, elegemos a Feira Miolo(s) como ponto de partida da pesquisa. Tomou-
se essa decisdo porque a Feira ¢ atualmente uma das principais difusoras desse circuito
independente. Sua ultima edi¢do, ocorrida em novembro de 2023, contou com 230 publicadores
na Biblioteca Mario de Andrade (BMA), em Sao Paulo, e um publico de dez mil pessoas nos
dois dias de feira, de acordo as estimativas dos organizadores. Também nos chama atencao a
capacidade que os curadores da feira possuem de articular expositores de diferentes partes do

pais, apesar da predominancia daqueles da regido.
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De modo especifico, busca-se produzir um(a):

4 Panorama da produgao brasileira de livros das ultimas décadas, em busca de relacionar
praticas que explorem a relagdo material entre o design e a experimentacdo grafica, de
modo a estabelecer uma genealogia dessa producao;

9 Descrigao de agentes, praticas e fluxos da politica de publicadores independentes a partir
do perfil dos expositores de feiras de publicagdes independentes contemporaneos;

4 Levantamento da producdo editorial dos expositores da Feira Miolo(s) a partir das
doagdes feitas a Biblioteca Mario de Andrade, a fim de explorar, por meio dos
metadados, esses artefatos;

4 Recomendagdes metodoldgicas para a analise de livros a partir do exame dos trabalhos
sobre cultura material;

9§ Caracterizagdo de um corpus de estudo oriundo do circuito independente que enfatize
os aspectos relacionados a materialidade do livro em torno da sua experimentacao

grafica.

Metodologia

O estudo da produgdo independente demanda um olhar atento as relagdes e tensdes em um
campo em constante transformagdo. Tendo em vista as possibilidades de revisitagdes na area
de histéria do design, compreendemos que ¢ tarefa do pesquisador ndo so6 repensar objetos e
tematicas a luz das discussoes contemporaneas, mas também compor uma abertura para uma
perspectiva critica também nas defini¢des de ordem metodologica. Nelas, as relagdes de poder
também se fazem presentes e cabe ao pesquisador tensionar essas questdes.

Antonio Carlos Gil (2008, p. 8) entende que metodologia envolve a definicado de um caminho
a ser percorrido pelo pesquisador, ou ainda “o conjunto de procedimentos intelectuais e técnicos
adotados para se atingir o conhecimento”. O desenvolvimento da metodologia envolve o
desenho estratégico das relagdes com a pesquisa. A guisa de introdugio, abordam-se as questdes
amplas da metodologia, o que inclui ndo apenas a enumeracdo de procedimentos, mas uma
atitude em relagdo ao campo. Adiante, na tese — em especial na abordagem dos capitulos 3 (“Da
biblioteca a feira, da feira a biblioteca”) e 4 (“Cultura material e a producao contemporanea de
publicadores independentes”) —, essas questdes serdo aprofundadas de modo a detalhar mais
especificamente os procedimentos tomados.

Além da pesquisa bibliografica, que alicer¢a todo o empreendimento de pesquisa, esta
investigacdo assume duas orientacdes metodologicas principais: a experiéncia de campo e a

analise documental. A adog¢do dos procedimentos ocorre em virtude da expectativa de refletir
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acerca do campo editorial como espaco de tensdes e permanente reconstru¢ao. A Figura 1, a

seguir, sintetiza a abordagem metodoldgica adotada.

Figura 1 — Apresentacao da metodologia da pesquisa segmentada em estratégias
metodoldgicas: pesquisa bibliografica, pesquisa de campo e pesquisa documental

Pesquisa
bibliografica
] Pesquisa Feira Miolo(s) Observagao
Metodologia de campo 0 e afins participante
Pesquisa o Colegdo Miolo(s) Mapeamento
documental Biblioteca Mdrio de registros
de Andrade
Corpus de —  Andlisede
anélise impressos

Fonte: desenvolvido pelo autor.

Acerca da pesquisa de campo, adota-se um procedimento de inspiracdo etnografica. O
antropologo James Clifford (1986, p. 3, em traducdo nossa) aponta que a etnografia, cuja origem
esta associada a Antropologia, ¢ um “fendmeno interdisciplinar emergente”, cuja “autoridade e
retorica se espalharam para muitos campos onde a ‘cultura’ ¢ um novo objeto problematico de
descri¢dio e critica”®, como no caso do design. A designer e antropéloga Zoy Anastassakis
(2012) descreve esse interesse nas praticas etnograficas — tanto na academia quanto no mercado
— a partir das décadas de 1970 e 1980. O ponto de inflexao, segundo a autora, tendo como base
a cena tedrica de Brendon Clark, ocorre quando das discussdes na area sobre o papel social e
ecoldgico do designer. Para Anastassakis (2012, p. 6), agora a partir do trabalho de Christina
Wasson, o sucesso do método advém “porque propde investigar ndo apenas o que 0s
consumidores dizem fazer, mas o que eles fazem, de fato”. A abordagem passa entdo a ser
explorada em pesquisas em design, possibilitando aprofundamentos em algumas questdes
proprias da relagdo entre os “produtos” e os “usuarios”.

Maria Laura Viveiros de Castro Cavalcanti (2003) sintetiza a atividade etnografica tendo em
vista o lugar da pesquisa bibliogréafica, que fundamenta o desenvolvimento do estudo. Essa ndo

pode substituir o campo nem a perspectiva dos interlocutores como um a priori, mas deve, sim,

3 No original: “emergent interdisciplinary phenomenon. Its authority and rhetoric have spread to many fields where
‘culture’ is a newly problematic object of description and critique”.
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constituir um arcabouco para a investida, de modo acompanhar as tensdes oportunizadas no
trabalho. A autora também destaca a experiéncia em campo, que envolve a observacio-
participante como meio para acessar ¢ experenciar as dinamicas do estudo. De natureza
qualitativa, ¢ um método que envolve a imersao do pesquisador nos acontecimentos cotidianos
e no ambiente dos grupos sociais em estudo.

No periodo desta investigagdo, a atividade de campo ocorreu ora como visitante ora como
expositor nas edi¢coes da Feira Miolo(s). Vale destacar que as exposi¢gdes dos publicadores nas
edicoes de 2020 e 2021 ocorreram de forma virtual, por meio de /ives em redes sociais, tendo
em vista as restri¢gdes da pandemia de Covid-19. J4 em 2022, ocorreram duas edi¢cdes da Feira,
a primeira em Sao Paulo, na Biblioteca Mario de Andrade (BMA), e a segunda em Olinda, no
Mercado Eufrasio Barbosa. Em 2023, edi¢do mais recente até a defesa desta tese, ocorreu
novamente na BMA. Outra atividade decorrente da pesquisa foi a participagao no Curso Tatui
de Publicacdo, promovido pela Sala Tatui, uma das inciativas que fazem parte do ecossistema
da Lote 42, que organiza a Feira Miolo(s). O curso ocorreu entre abril e dezembro de 2022 com
atividade online. A oportunidade ensejou conhecer agentes e discutir questdes relacionadas ao
meio independente ao longo dos varios modulos do curso. Ademais, nos meses de setembro,
outubro e novembro de 2022, tendo em vista uma mudanca para Sdo Paulo motivada pelo
interesse em aprofundar a atividade de campo, passamos a realizar visitas esporadicas a
Biblioteca Mario de Andrade para reconhecimento exploratério do acervo. A oportunidade
também rendeu conhecer outras feiras e agentes do circuito independente da cidade, em especial
aqueles relacionados a pratica do design e a producao do livro.

A atividade de campo se deu a partir de precaugdes proprias desse tipo de pesquisa. Em
especial, problematizando a relacdo entre a proximidade e o estranhamento. A cena
independente desta pesquisa € permeada por relagdes ja& pré-existentes, anteriores ao
desenvolvimento da investigacao. Assim, como atitude de campo, foi necessario admitir o que
Gilberto Velho (2003) estabeleceu como o desafio da proximidade, que ¢ “estranhar o familiar”.
O autor complementa: “o fato ¢ que, hoje, estudar o proximo, o vizinho, o amigo, j& ndo ¢ um
empreendimento tdo excepcional. Ao contrario, multiplicam-se os trabalhos de pesquisa [...]
que implicam lidar com a problemadtica da familiaridade e do estranhamento” (Velho, 2003, p.
15). Contudo, conforme sublinha, ndo ha formulas nem receitas para lidar com essa questao, de
modo que cada pesquisador deve se armar de suas proprias estratégias para lidar com os efeitos
da proximidade. De modo especifico, adotamos a proximidade prévia com as feiras e com a

edicao de publicacdes independentes como forma de adentrar o campo de modo a permitir,
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através da discussao técnica propria da producgdo editorial, estabelecer contatos com outros
publicadores. As imagens a seguir (Figura 2 e
Figura 3), apresentam a participacdo nas edi¢des da Feira Miolo(s) e ilustram parte da

programacao paralela do evento.

Figura 2 — Imagens do autor em participagao nas edi¢cdes da Feira Miolo(s) 2022 (Sao Paulo),
2022 (Recife) e 2023 (Sao Paulo)

TEEVENGTAL

toregy % @ ﬂ?‘i;

Fonte: desenvolvido pelo autor.

Figura 3 — Apresentacao de diferentes espacgos e edigdes da Feira Miolo(s) tanto na Biblioteca
Mario de Andrade (Sao Paulo, 2022 e 2023) quanto no Mercado Eufrésio Barbosa (Olinda,
2022)

Fonte: desenvolvido pelo autor.

A pesquisa documental envolve prioritariamente a analise de documentos para a construgao
de conhecimento cientifico. Esse tipo de pesquisa permite a analise de praticas sociais a partir
do que o historiador André Cellard (2021, p. 295) designa como “vestigios da atividade humana
em determinadas épocas”. Nesse sentido, o documento estabelece um corte longitudinal que
favorece a observagdo de determinados fendmenos sociais. Enquanto objeto de pesquisa, o

documento era entendido exclusivamente como um texto escrito, manuscrito ou impresso,
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registrado em papel; no entanto, ainda conforme o autor, essa definicdo de documento se
expandiu significativamente, passando a abranger também imagens, filmes, objetos cotidianos
e elementos folcloricos.

Nesse aspecto, percorremos duas entradas distintas, embora ambas tenham tido a Feira
Miolo(s) como ponto inicial para os seus devidos encaminhamentos: a analise dos dados da
catalogacdo dos livros na BMA e a andlise de uma colecdo propria, curada pelo autor,
constituida para este fim.

Sobre a primeira, André Cellard (2021, p. 297) categoriza esses dados como “arquivos
publicos” e acrescenta: “trata-se de uma documentacdo geralmente volumosa e, por vezes,
organizada segundo planos de classificagdo complexos e varidveis no tempo. Ainda que ela seja
dita publica, ela nem sempre € acessivel”. Conforme identificado na pesquisa de campo, como
procedimento desde a primeira edicdo da Feira Miolo(s), os expositores sdo convidados a doar
publicagdes a BMA. Dessa forma, entendemos que a avaliagdo desses documentos
catalograficos se constitui como fase exploratoria para a caracterizacdo da produgdo editorial
independente nos periodos de sua realizagdao. O estudo se deu a partir do marcador “Colecao
Feira Miolo(s)” que fazia parte da catalogacdo. Dessa forma, por meio da extracdo e
organizagdo dos registros, foi possivel constituir uma tabela para avaliacdo dos dados. Esses
registros sdo, na verdade, um padrdo de catalogacdo que fornece informagdes bibliograficas
sobre materiais de biblioteca. O estudo verificou diferentes perspectivas das publicagdes: a
presenca de registros formais (como o ISBN), a idade dos autores quando da publicagdo ¢ a
origem das obras, a presenca de ilustragdes e questdes referentes aos tamanhos, formato e
proporcao dos livros. A técnica destacou a importancia do olhar atento dos bibliotecarios da
BMA, que documentaram meticulosamente as informagdes sobre as pecas permitindo o exame
a partir de especificidades que interessam a esta pesquisa. O detalhamento desta fase pode ser
encontrado na se¢ao “Estruturagdo da base de dados: a Colecao Feira Miolo(s) da Biblioteca
Mario de Andrade” do capitulo 3, “Da biblioteca a feira, da feira a biblioteca”.

Para a ultima fase, também de cunho documental, foi constituido uma cole¢ao autoral e
particular como corpus de analise. Os livros selecionados faziam parte do catdlogo de
publicadores que participaram das edi¢des da Feira Miolo(s) (nas duas edigdes de 2022 e na
edicdo de 2023) na fase trabalho de campo. A escolha dos publicadores se deu a partir da
pesquisa de campo. A participagdo nas edigdes da Feira Miolo(s) permitiu conhecer, mesa a
mesa, a producao dos expositores. Buscou-se uma constituigdo do corpus que abarcasse
representativamente as diferentes regides e que enfatizasse a producao editorial e a

experimentacdo grafica no processo de produgdo dos livros, enquanto artefatos. A selecao do
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corpus por meio das Feiras também permitiu a interacdo com os editores. Essa abordagem
possibilitou ndo s6 conhecer as publicagdes expostas, mas também realizar conversas acerca
das praticas e processos de producdo. Foram escolhidos cinco livros de cada publicador,
totalizando 50 obras. A aquisi¢cao das publicagdes foi seguida pela documentacao e analise, sob
as recomendacdes de estudos de Berta Ribeiro (1985), acerca de cultura material, bem como de
outros trabalhos na area de design que também discutem a andlise comparativa de colegdes. O
principal instrumento de andlise foram as fichas de andlise, desenvolvidas para este fim. Em
especial, devemos destacar a influéncia dos procedimentos metodologicos do trabalho de
Helena de Barros (2018) em relagdo ao uso de instrumentos de pesquisa para a afericdo de
documentos graficos. O detalhamento desse processo encontra-se na se¢do “Critérios
metodoldgicos para a definicdo do corpus e definicdo da ficha de anélise”, no capitulo 4,
“Cultura material e a producao contemporanea de publicadores independentes”.

A Figura 4 a seguir relaciona os procedimentos metodoldgicos tendo em vista a relacdo de

abrangéncia na tese:

Figura 4 — Sistematizagao das relacdes de abrangéncia entre os procedimentos metodologicos
adotados na tese, onde a pesquisa bibliografica, mais externa, ¢ precedida (de fora para
dentro) pela pesquisa de campo, pelo mapeamento de registros da Biblioteca Mario de
Andrade e pela andlise grafica de colegdo particular
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Fonte: desenvolvido pelo autor.

Em suma, a pesquisa se organiza metodologicamente em procedimentos mais amplos — os
circulos mais externos da imagem — que subsidiam os procedimentos posteriores — os mais
internos —, a0 mesmo tempo que cada procedimento ndo se esgota ao inicio do seguinte. Assim,
cada fase admite certa autonomia, do mesmo modo que se conecta e € aprofundada a partir dos
resultados da etapa anterior. A pesquisa bibliografica forneceu uma base tedrica para a
compreensdo do contexto e das problemadticas abordadas. A experiéncia de campo, inspirada

em praticas etnograficas, ndo apenas permitiu uma imersao nas dindmicas do circuito editorial
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independente, como também possibilitou a coleta de dados e a observagao direta dos processos
e relacdes envolvidas. A analise documental, por sua vez, ofereceu uma perspectiva
longitudinal e detalhada sobre os fendomenos estudados, sendo enriquecida pelas experiéncias
vivenciadas no campo. Implicam-se mutuamente, portanto, uma na outra. Embora autonomas,
cada fase alimenta e ¢ alimentada pelas outras, formando um ciclo de reflexdo que culmina em

uma compreensao abrangente e critica do objeto de estudo.

Estrutura da tese

A tese estd organizada em cinco capitulos.

O primeiro capitulo — “Design e experimentacdo grafica no meio editorial” — aborda a
importancia da materialidade do livro e sua influéncia nas publicagdes. Neste sentido,
apresentamos a vertente historicamente construida de livro industrial, que admite seu carater
funcionalista a partir do uso de um design que seja “invisivel”. Essa ¢ uma perspectiva que se
constitui como base para aquilo que convencionamos chamar de livro moderno. Contudo,
também apontamos inovacdes ao longo dos séculos XIX e XX que deslocaram a produgdo do
design, em especial a partir da experimentagado tipografica, para o centro da producao literaria
e editorial. Em retrospecto ao livro brasileiro, vemos o amadurecimento e a racionalizagao do
setor a partir do trabalho de Tomas Santa Rosa, que exerce grande influéncia por meio de suas
intervengdes na editora José Olympio. Contudo, ao longo da segunda metade do século XX,
sdo as “editoras de tiragem minima” — como qualifica Carlos Drummond de Andrade — as que
verdadeiramente exploram a experimentacao grafica a partir de uma pratica voltada para o uso
de uma linguagem que explora as tecnologias de impressdo e o uso criativo do livro enquanto
objeto.

O segundo capitulo, por sua vez, — “Das regras do jogo do campo editorial independente a
politica de publicadores” — apresenta discussdes acerca da caracterizagdo do campo editorial
contemporaneo sob a oOtica de estruturagdo dos chamados publicadores independentes. A
abordagem ¢ acompanhada de exemplos e observagdes tanto das investidas em campo quanto
da revisdo da literatura. Sempre que possivel, privilegiam-se exemplos e praticas de
publicadores brasileiros implicados direta ou indiretamente na amostra escolhida. Em especial,
destacamos que as questdes do capitulo sdo influenciadas pelas discussdes socioldgicas acerca
do conceito de “campo editorial” proposta por Pierre Bourdieu. A ultima se¢do, “Uma politica
de publicadores independentes” busca caracterizar esses tipos de produtores e operar suas

praticas dentro do recente circuito de feiras de artes graficas no pais.
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O capitulo seguinte — “Da biblioteca a feira, da feira a biblioteca” — mapeia os procedimentos
metodoldgicos para a investigacdo da catalogagdo dos livros doados pelos expositores da Feira
Miolo(s) a BMA e faz uso dos resultados para uma compreensdo da producao que foi doada a
Biblioteca. E um capitulo que faz uso dos dados estatisticos e da abordagem quantitativa através
dos metadados para explorar a dimensao do livro independente em sua perspectiva material.

Essa abordagem de andlise dos artefatos tendo em vista suas especificagdes graficas € o
objetivo do capitulo seguinte, “Cultura material e a produgao contemporanea de publicadores
independentes”. Nele, aborda-se um conjunto de recomendagdes para esse tipo de procedimento
metodoldgico para fins de criagdo da ficha de andlise. A ficha ¢, entdo, aplicada no corpus e os
resultados sdo trabalhados em forma de planilhas e graficos, o que permite uma compreensao
do fenomeno estudado com o rigor de uma abordagem que considera os aspectos individuais
de cada publicagdo em perspectiva com o conjunto € as praticas do campo.

Por fim, o capitulo “Publica¢des a luz do Festina lente” apresenta os resultados do objetivo
da tese, com a orientacdo de articular o nosso estudo e caracterizar a producdo editorial
contemporanea. No capitulo, produzimos, em forma de pequenos ensaios, algumas
contribuicdes sobre as questdes que foram observadas tanto na analise do corpus quanto na
pesquisa como um todo. Em especial, destacam-se as relagdes entre os livros e a exploracao das
técnicas graficas, oportunizando discutir as relagdes entre a produgao artesanal, a autonomia de
produgdo, o uso da técnica enquanto linguagem, a reestruturagdo do fluxo editorial e, por fim,
questdes relacionadas ao que estamos considerando uma bibliodiversidade grafica.

O que nos enseja a voltar as questdes que exploramos a partir de Borges (2011): quanto mais
estudamos acerca da materialidade dos livros, mais somos interpelados a dar conta de questdes
sociais desse fenomeno. O arado, o telescopio e o livro sdo meramente instrumentos que servem
para algum tipo de criagdo. No mesmo passo, eles também sdo produtos da inventividade do
meio, sao consequéncias das redes e do desenvolvimento de tecnologias. Talvez, para se ler um

livro, também se deva ler o mundo ao seu redor.
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