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5. Consideracoes finais

Em suma, vé-se que a intersecdo da moda no feminismo pode levar a resultados
positivos, como a apropriacdo do vestudrio como ferramenta de contestacdo, porém na
sociedade atual, ela tem funcionado principalmente como mecanismo de opressao so-
cial ao colocar a mulher em uma posicdo de escrava das imagens de moda, e de objeto
de beleza a ser julgado pela populacao masculina.

A necessidade de problematizar estas questoes, e mais ainda, de ampliar esta pro-
blematizacdo a uma ampla gama de mulheres oprimidas e rechacadas pela industria da
moda, é o que faz com que a fangine Lili possa cumprir seu objetivo como ferramenta
de promocéao de ideologias feministas que questionem o papel de dominacao social da
moda, mas que também apresente sua potencialidade como ferramenta de revolucao e
empoderamento feminino.

53



6. Referéncias

BELO, S. LEANDRO, B. Hoje eu quero voltar sozinha. Disponivel em <http://www.que-
rovoltarsozinha.com/>. Acesso em 13 de maio de 2015.

BUZZFEED. We Tried On Victoria’s Secret Bathing Suits And This Is What Happened.
2015. Disponivel em <http://www.buzzfeed.com/laraparker/heres-what-victorias-se-
cret-swimsuits-look-like-on-real-wome#.vyZ1z4D3k>. Acesso em 23 de junho de 2015.

BOUCHER, E Historia do vestudrio no ocidente. Sdo Paulo: Cosac Naify (2010).

CALEIRO, R. C. L. GUSMAGO, J. L. E V; Histdria, corpo, moda e questoes sobre o feminis-
mo. Disponivel em <http://www.historica.arquivoestado.sp.gov.br/materias/anterio-
res/edicao53/materia05/>. Acesso em 17 de abril de 2015.

CARTNER-MORLEY, J. Karl Lagerfeld’s new look for Chanel: feminist protest and slogans,
2014. Disponivel em <http://www.theguardian.com/fashion/2014/sep/30/karl-lager-
feld-chanel-show-paris-fashion-week>. Acesso em 17 de abril de 2015.

CRANE, D. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas. Sao Paulo:
Editora Senac, 2006.

CHIANG, A. M. Sartorial scrutiny of first lady fashion: evaluation of media coverage ine-
quities involving female figures in politics. Relevant Rhetoric Vol. 5, 2014. Disponivel em
<http://relevantrhetoric.com/FirstLadyFashion.pdf>. Acesso em 20 de maio de 2015.

DALE, J. A minissaia € o sutid da vez. Disponivel em <http://oglobo.globo.com/socieda-
de/a-minissaia-o-sutia-da-vez-15957087>. Acesso em 7 de maio de 2015.

FILIPOVIC, J. Why don’t more people call themselves feminists? Disponivel em <http://
www.cosmopolitan.com/politics/news/a28510/misconceptions-about-feminism/>.
Acesso em 13 de maio de 2015.

GILL, R. Postfeminist media culture: elements of a sensibility. European journal of
cultural studies 10, pp. 147-166. Disponivel em < http://myweb.dal.ca/mgoodyea/
Documents/Feminism/Postfeminist%20media%20culture%20Gill%20Eur%20J%20
Cult%20Stud%202007%2010(2)%20147.pdf>. Acesso em 13 de maio de 2015.

JOAQUIM, J. T.; MESQUITA, C. Rupturas do vestir: articulacOes entre moda e femi-
nismo. Disponivel em <http://www.ceart.udesc.br/dapesquisa/files/OSMODA_Julia-
na_Teixeira Joaquim.pdf>. Acesso em 17 de abril de 2015.

54



KLANOVICZ, L. R. Moda na saia justa. Caderno Espaco Feminino, v.20, n.02, 2008. Dis-
ponivel em <https://www.academia.edu/231004/Moda_na_Saia_Justa>. Acesso em
29 de junho de 2015.

LAWTON, E. Gender advertisements: replication of a classic work examining women,
magazines, and facebook photographs. Disponivel em <http://digitalcommons.bryant.
edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1005&context=honors_communication>.  Acesso
em 13 de maio de 2015.

LYONS, C. ELLE x whistles for fawcett. Disponivel em <http://www.elleuk.com/now-
-trending/buy-elle-whistles-fawcwett-feminism-unisex-tshirt>. Acesso em 13 de maio
de 2015.

OAKLEY, A. Who’s afraid of feminism?: seeing through the backlash. Nova York: The
New Press, 1997.

PECK, J. Why are young women so afraid to call themselves feminists? Disponivel em
<http://www.thegloss.com/2011/08/05/0dds-and-ends/why-are-young-women-so-
-afraid-to-call-themselves-feminists/>. Acesso em 13 de maio de 2015.

PLOUS, S. NEPTUNE, D. Racial and gender biases in magazine advertising. Disponivel
em <https://www.socialpsychology.org/pdf/pwq1997.pdf>. Acesso em 17 de abril de
2015.

RIDLEY, L. Elle ‘rebrands feminism’ with Mother;, Brave and W&K. MediaWeek, 2013. Dis-
ponivel em <http://www.mediaweek.co.uk/article/1213955/elle-rebrands-feminism-
-mother-brave-w-k>. Acesso em 12 de junho de 2015.

STREIT, M. “Dia internacional da minissaia” protesta contra o assédio as mulheres. Dispo-
nivel em <http://www.revistaforum.com.br/blog/2015/03/dia-internacional-da-mi-
nissaia-protesta-contra-o-assedio-mulheres/>. Acesso em 7 de maio de 2015.

SILVEIRA, C. O visual pode influenciar a carreira: saiba como se vestir para liderar. Dis-
ponivel em <http://mulher.uol.com.br/moda/noticias/redacao/2012/12/19/0-visual-
-influencia-a-carreira-das-mulheres-saiba-como-se-vestir-para-liderar.htm>. Acesso em
20 de maio de 2015.

SIMMEL, G. Fashion. American journal of sociology, p. 541-558, 1957.

TEIXEIRA, N. R. B.; VALERIO, M. S. A “nova” mulher: o estereétipo feminino represen-
tado na revista Nova/Cosmopolitan. Verso e Reverso, Ano XXII, n. 49, 2008. Disponivel

55



em <http://www.revistas.univerciencia.org/index.php/versoereverso/article/viewAr-
ticle/5758/5216>. Acesso em 13 de maio de 2015.

THINK OLGA. Chega de fiu-fiu: resultado da pesquisa. Disponivel em <http://thinkol-
ga.com/2013/09/09/chega-de-fiu-fiu-resultado-da-pesquisa/>. Acesso em 17 de maio
de 2015.

WOLE N. O mito da beleza. Rio de Janeiro: Rocco, 1992.

56



7. Anexos
7.1 Cronograma de Projeto

7.1.1. Primeiro semestre

Marco Abril Maio Junho

Atividades

Definigdo da tematica

Pesquisa

Levantamento de questdes

Definicdo de objetivos

Estudo de alternativas

Estudo do campo editorial

7.1.2. Segundo semestre

Agosto Setembro Outubro Novembro

Atividades
1s[2s|3s | 4s|1s|2s|3s|4s| 1s|2s | 3s|4s | 1s| 2s | 3s | 4s

Fechamento de pesquisa

Estudo de similares

DefinicOes de projeto

Definicoes graficas

Construcao da grid

Geragdo de layouts

Edicao do material

Prototipacao

Revisao

Impresséo final

Finalizac8o do relatério

Impressao do relatdrio

Entrega
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