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5. Considerações finais

Em suma, vê-se que a interseção da moda no feminismo pode levar a resultados 
positivos, como a apropriação do vestuário como ferramenta de contestação, porém na 
sociedade atual, ela tem funcionado principalmente como mecanismo de opressão so-
cial ao colocar a mulher em uma posição de escrava das imagens de moda, e de objeto  
de beleza a ser julgado pela população masculina.

A necessidade de problematizar estas questões, e mais ainda, de ampliar esta pro-
blematização a uma ampla gama de mulheres oprimidas e rechaçadas pela indústria da 
moda, é o que faz com que a fanzine Lili possa cumprir seu objetivo como ferramenta 
de promoção de ideologias feministas que questionem o papel de dominação social da 
moda, mas que também apresente sua potencialidade como ferramenta de revolução e 
empoderamento feminino. 
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7. Anexos

7.1 Cronograma de Projeto

7.1.1. Primeiro semestre

Atividades
Março Abril Maio Junho

1s 2s 3s 4s 1s 2s 3s 4s 1s 2s 3s 4s 1s 2s 3s 4s

Definição da temática

Pesquisa

Levantamento de questões

Definição de objetivos

Estudo de alternativas

Estudo do campo editorial

7.1.2. Segundo semestre

Atividades
Agosto Setembro Outubro Novembro

1s 2s 3s 4s 1s 2s 3s 4s 1s 2s 3s 4s 1s 2s 3s 4s

Fechamento de pesquisa

Estudo de similares

Definições de projeto

Definições gráficas

Construção da grid

Geração de layouts

Edição do material

Prototipação

Revisão

Impressão final

Finalização do relatório

Impressão do relatório

Entrega


